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“Cada um de nos, de facto, diz sempre muite mais do que sabe
e até do gue imaging saber.”

Omar Calabrese

A Hdade Neobarroce, 1999, pp. 21-22

O substantivamente bom ndo € encarado peloy seres comunais come um

“imperative”, separado do mundano ¢ do quotidiano. Em vez disse, Jd esid presente
no munde dos significados e das prdticas, ao qual sdo langados os seres fumanos
quando se tornam parte do “nds”. Os significados ¢ as prdticas que incorporam o bem
substantivo sGo apreendidos, mas tornam-se, depois, inconscientes, como se estivessem
inscritos no corpe.”

Scett Lash

"A reflexividade e os seus duplos...”, 2000, pp. 154-155

“E assim gue as nogdes em cansa se tornam ligares comuns semdnticos em torio

dos quais se pdem de acorde todos agueles que, para Id dos fronteiras profissionais, de
erganizagdo ¢ de nacionalidade, ou até de fillagdo politica, pensam espontfaneamente a
seciedade neoliberal avangade como ela deseja que o pensem.”

Loic Wacquant

As Prisdes du Miséria, 2000. p. 38

“A Idgica cultural de classe na sociedade burguesa funda-se sempre no alibi
democritrico dos universais. A religifie foi um universal, Os ideais humanistas de
liberdade ¢ de igualdade foram universais. Actuaimente, o universal toma a cvidéncia
absoluta do concreto: sfio as necessidades humanas ¢ os bens materials ¢ culturais que
lhe respondem. E o universal do consumo.”

Jean Baudrillard

Para Uma Critica da Economia Politica do Signo, 1993

[ed. orig. 1972}, p. 44 {v. anexo [}

“{...} a comunicagdo furta-se a gualguer determinagdo, come se fosse a peste.

Aspira a ser ag mesmo tempo wmne coisa, o sen contrdrio e tudo quanto esid no meio,
entre os dois opostes. E, pois, totalitdria em muite maior medida que o totalitarismo
politico tradicional, pois compreende wambdém, ¢ principalmente, o anti-toralitarisino.
E global no sentido em que até inchui aguile que nega a globalidade,”

Mario Perniola

Contra A Comunicagdo, 2005, p. 14

“f..} a interrogacdo politica fundamental do nosso tempo passa pela eritica da
econania politica deminante, na medida em que € esta 0 verdudeiro paradigna e
cenitro do exercicio do poder no mundo contemporines, sendo gue a organizacdo da
sociedade segundo o modelo gestorial [...] do trabalho paralisa a nossa capacidade de
agirmas como sujeitos sociais explicitos, rendendo a reduzir-nos cada vez mais «
“cidaddos passives™ (sem voto na matéria, porianto). ou ¢ menos de gue lsso.”
Miguel Serras Pereira

In “Pdblico”, suplemento “Mil Folhas™, 7. 1, 06, p. 10

{a propasito de wm livro recente de Rolande Pinard)
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“eapitafisme desorganizade”

"0 capitalismo desorganizado desorganiza tudo, Nada & five. dudo ¢ certo, embora
tudo se basele em muiro malor conhecimento ¢ infornacdo,
ou reflexividade institucionalizada.”

Scott Lash e John Urry

Economies of Signs and Space. 2002, pp. 10-11

“Tudo acontece como se, acompanhando o processo disciplinar através do qual o
poder estatal faz do homem enquanto ser vive o seu objecio expecifico, se tivesse
desencadeado wm owtro processo que coincide de maneira geral com a democracia
moderiia, em que o homem como ser vivo se apresenta jd ndo como objecto, mas como
sujeito do poder politico. Estes dois processos, em muitos aspectos opostos e (pelo
menos wa aparéncia) em conflito aceso, convergem, porém, no facto de em ambos estar
em questdo a vida nua do cideddo, o nove corpo biopolitico do hwmnanidade.™

Giorgio Agamben

O Poder Soberano ¢ « Vida Nua, 1998, p. 18.

a terrivel deenca da contabilidade’

vive em minha casq

como um hispede.

@ arrumar cartas e facturas
et arguives.

terd hoje o dia
valido ¢ pena?

gue imagens convocarel
para tentar adornecer,
de qite mortos
me recordarei?

aqui me fevanto,

me senio a trabathar,

e olho as vezes

o afogueamento das drvores
anies de chegar a naoite,

o som do relégiv de corda;
a forma como as flores
elegantemente pendent;
as iniimeras fotografios

que me véem:

serd tudo isto suficienie?

eis o que me pergunio

nesta jebril dnsia de
encontrar valor,

mesmo quande me abandono.

¢ de livro em livro
procuro a intensidade,

porgie nenhunia amizade
me visitu,

nenhum amor ne convida
para o seu abrago

de formu convincente.

e assim acumulo insonias,
£3Crevo pOeIds.

vefo maravilhado a luz

dos candeeiros ainda acesos
Jd de madrugada.

estarei a faltar
. feen ?
a algum compromisso!

" fwlo inspirado em Carlos Bessa. Em Parter Tynais, 2004,

terei cometido
gualquer engano fotal
no met passado?

nédo creio.

apenas,
tal como o5 peixes gie

no aqudrio do computador
circilam incessantes,

somo 03 dios no mew corpe,
conto as tardes gue falram,
enfim,

eston em (rdnsito

entre o men passadoe

¢ o meu fitiro.

deitando conias
a4 vida.

2606
{do bven “Total AfloragBo™ em eserity)

Vitgr Qliveira Jorge




248 Vitor Oliveira Jorge

Esquemdtica e simplisticamente, hd duas formas bisicas de viver: a primeira
¢ 2 do “cidadio comum™(?), aceitando o “main stream” dos valores/comportamen-
t0s, e incluindo a “cultura” como uma actividade profissional ou de lazer como
outra gualguer. Nunca me senti confortdvel nesta atitude, que todavia me parece ser,
se nio deliro ou desfoco o ponto de vists, a da maioria dos meus concidados.

A outra, a que escolhi (incémoda para muitos, incontorndvel para mim, e
portaato indispensdvel, mesmo antes de me dar prazer} ¢ a de consagrar todo o
tempo que posso a lentar perceber o tempo por que passo - este nosso tempo do
consumo e da consumic¢io. Uma recusa - ainda que certamente vi, e ela propria
totalmente domesticada - de tentar ndo me consumar ceme mere constmider,

Uma vez, falando com uma pessoa de cultura, por assim dizer, “média”. um
técnico, digamos. na terminologia habitual (se € que issc tem aigum sentido; o que
€ certe € que s vezes gosto mais de interagir com pessoas de diferentes formagdes
profissionais do que com cerios “espectalistas” ou individuos de “refinado gosto”,
pois aprendo muito mais com as primeiras do que com os segundos), e queixando-
-me de que toda a vida tinha tide problemas com fivros (faita de espago, gasio
excessivo, acumulagiio de volumes, por vezes oferecidos, sem grande interesse para
mim, pesos a transportar, vontade constante de comprar mais livros, elc.), pergun-
tou-me essa'passoaz por que nio 18 primeiro todos os livros que jd adquiriu. antes
de continuar a aumentar o problema? Assim poupa dinheiro e espago, e aproveita o
que j4 tem. Fiquei a pensar na questio até hoje, porque, na sua “espontaneidade”,
ou. se quiséssemos, ingenuidade. aquela pessoa levantou-me toda a questio do con-
sumo da classe média e da “cultura académico-cientifica” &s quais genericamenie
pertenco. O tema dos livros seria alids nesta reflexdo permutdvel com o dos discos
(CD’s de misica). de que sou também consumidor compulsivo (com a vantagem de
que ocupam menos espaco, ¢ se podem fruir enquanto se conduz).

Na verdade, na nossa sociedade, o consumo de novas “obras” estd intimamente
ligado A constituigio progressiva do gosto, & sua “educagiio”, e ac capital distintivo
gue assim se adquire, espécie de patriménio incorpdreo que nos permile orientar
num dédalo de discursos (Hivros) ou de sons (misica), dédalo em que cada qual teata
encontrar caminko & sua maneira; encontrar esse “caminho” é, mais gue um prazer
(disse alguém), uma obrigaciio de cada elemento da sociedade individualista.

Mas muitas pessoas nilo entram numa livraria (daf a importincia das feiras do
livro, por exemplo), ou s0 entram para adquirir livros técnicos ou escolares: nao se
orientariam nunca naquele labirinto (tornado mais fdcil em Portugal porque cd exis-
tem poucas lojas dignas do nome de livraria... embora as grandes multinacionais de
venda pela Internet acabem por exterminar muitas livrarias, ou reduzi-fas a “litera-
tura de zeroporto”), que implica experiéncia. & custa do consumo, de tempo dispo-
nivel para passar dias inteiros ao lado de estantes, de tentativas e erros, de procura,
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de ilusdes e desilustes, de cruzamentos de informagio, até chegar ao autor certo, ao
livro certo... que & aquele que se deseja possulr. afinzl comoe qualquer cutro valor,
ou objecto distintivo, fetichizado.

Um outro aspecto que, logo d entrada, gostaria de sublinhar aqui (virias vezes,
se possivel) € o que de seguida exponho. O meu estilo de escrita nfo € espontineo
{(n@o escrevo "o gue me vem i cabeca”), mas encena (palavra to 4 moda, em que
a “performance” invadiu tudo) a espontaneidade, ou fluidez, da oralidade. E voluntaria
¢ deliberadamente coloquial, anti-ciéncia convencional (cheia de protoceles, e onde
a argumentacdo teria supostamente de ser tecida de forma linear) como se iniciasse
uma fonga conversa com o feitor, Nio gosio daquela forma de encenagio da linearidade;
as hoas ideias (7) chegam-nos como cintiliagdes. iluminagdes. intuicdes, novelos, e
nio como que espalmadas em tdbuas, que € aquilo a gque as reduz a escrita, tremenda
amputagio (evidentemente incontorndvel, porque € de dentro dela gue, contra ela,
me rebelo).

Essa minha opcilo de discurso tem vantagens, e desvantagens. As desvantagens
~ ou incomodidades para quem 18 — € gue ele forma uma tessitura continaa, implica
paciéncia (ou félego) para ler do principio ao fim. Nio se pode (ou € mais diffcil)
entrar a meio de uma ionga conversa... 0§ temas nio estdo subdivididos academi-
camente por alfneas... etc. Creio, em centenas de trabathos, “jd ter dado suficien-
temente para esse peditdrio” do “pensamento bem arrumado”.

O estile, a atitude. tenta conjugar aqui o “light” e o “heavy”: ¢ uma conversa,
com todas as suas derivas, mas com algum peso, com alguma substancia. Espero. E
creio, nessa mistura, ligar-me bem, e a0 mesmo tempo reagir (atitude intencional-
mente ambivalente que perpassa toda a minna postura), ao “tempo que corre” ~
convocarl para o tazer da conversa, com toda a teia de cumplicidades e de "peguenas
sensaces” que tal implica, mas “fugir a sete pés” da “conversa fiada”, com toda a
sonoléncia, por rotina ou banalidade, que as conversas correntes (mais destinadas a
afirmar afinidades de pertenga, ou “pequenas sensagdes” que estruturam o guotidia-
no} provocam. Competird a cada leitor dizer se o consegui ou nio.

Se escrevo este texto ainda tio embriondrie. e se o publico com 0s seus ane-
%05, qual conjunto de apontamentos de estudante, ¢ porque continuo hoje na mesma
convicglo com que hd guarentz anos comecel 2 estudar arqueclogiar ou criamos
distdneia critica — tho grande quanto nos for possivel — em relaciio & sociedade em
que estamos mergulhados e suafs) ideologia(s), ou entfio perder-nos-emos na acu-
mulagiio inutil de erudigdio, que apenas serve como entretenimenio oco de sentido.

Questio de estratégia, como alids em qualguer outra drea de conhecimento/
facglio: se me € permitida a {rase cristd, o saber pode-nos conduzir i salvacio, mas
também 4 danaglio. Por outras palavras, se nflo nos acautelamos e nos deixamos ir
nas aparéncias e nos habitos reinantes. nio fazendo (ou tentando fazer, porque muita
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contestacde niio é sendo tusio e reforgo do existente) constantemente “oposi¢do a0
dbvio”, estaremos totalmente perdidos no caos da informacio e do desnorte contem-
porineos.

Desnorle que ndo interessa apenas descrever, elaborando piedosos discursos:
mas tentar transformar, alterar, pela micro-acglo guetidiana (espéeie de “bichinho
da madeira” capaz de ir roendo por dentro o asfixiante sistema institucionalizado;
porgue o “hedonismo”™ apregoado é a outra face da droga, da depressiio, da ansie-
dade, de mil formas de exclusio real). Profetismo, moralismo? Nao, actividade que
nio podendo ser a do socidlogo, disciplina em que me ndo formei, se pretende
politica, numa instituicio de saber que se dava tradicionalmente como neutra ¢
apolitica, para melhor se manter e reproduzir. S que a ldgica do capitalismo tardio
{como jd antes, nos sécs, X1X e XX), agora, o seu discurso, nio € o da conservagio,
mas o da modernizaciio; restando saber se essa modernizagio frendtica nio ¢ em
muitos casos a forma mais sofisticada de conservagao.

Assim se conciliariam harmoniosamente o que B. Sousa Santos chama as “rai-
zes” e as “opgdes” (Santos, 1998D), dentro de uma determinada logica que um cada
vez maior pimero de seres humanos frontalmente recusa. Nio se trata de um miraculoso
acordar de uma “consciéncia critica” atemporal ¢ a-histdrica. Trata-se da Insupor-
tabilidade, sentida na pele, da fome e da exclusio para uma grande parte da popu-
lagio do mundo {(hemisfério sul, mas ndo $6, claro) e de uma implosiio, pela domindncia
de sentimenios de frustracfio. depressiio, ansiedade, delirio, de uma outra parte da
populagiio, maioritariamente vivendo no hemisfério norte.

De facto, paradoxalmente, nunca neshuma sociedade nos deu tantas oportuni-
dades como esta de elaborarmos um discurso critico, tio licido quanto possivel,
sobre a nossa prépria situagio, ¢ de 20 mesmo tempo nos perdermos em ilusdes no
prépric memento em que julgamos estar a acertar no alve. ou seja, a compreender
0 que $e passa, no nosso intimo ¢ no mundo em geral. Queremos compreender, para
transtormar; mas sé conseguimos descrever, ou seja, contemplar.

Para progredir numa teoria critica eficaz (isto €, transformadora, ndo s ao
nivel das ideias mas das préticas) da contemporaneidade, seria portanto, creio, ne-
Cessario;

- escapar do mero discurso opinativo, espontineo, elaborado com base na
experiéncia quotidiana corrente. Todos o fazemos, mas confundir isso com explica-
cho pertinente seria fazer como se as ciéncias soctais nile tivessem elaborado um
conjunto de codigos e de procedimentos para analisar e discutir o objecte do seu
estedo, ou seja, os fendmenos ditos sociais. A experiéncia vivida e o didlogo com
0s outros é essencial, a “cultura geral” decisiva, uma boa preparagiio “artistica” e
“humanfstica” (para usar termos correntes) vital para o ser humano, mas nenhuma
delas o habilita sendo a visGes subjectivas. bastante limitadas, as quais por muito
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que lhe aparecam 4 consciéacia como indiscutiveis, iludem tanto mais quanto t2m
ama prefunda anceragem afectiva, bloqueando a auto-critica.

Ora, o que precisamente caracteriza as crencas, é que sdo sistemas de convic-
¢oes, e de adesdes inconscientes, a valores muito profundos, pelo que a sua gene-
ralizaglio niio $6 nio € possivel, como nio ¢ desejdvel, pois de cutro modo serfamos
clones uns dos ouiros, ¢ a dindmica social, que € (e sempre foi...} feita da perma-
nente regulaciio de diferengas e confrontos, manifestos ou larvares, niio poderia
existir;

~ perceber que toda a gente elaboera discursos (verbalizados ou niio) mais ou
menos pertinentes sobre o que lhe acontece, a respeito de tudo aguilo sobre que se
debruga a sua consciéncia, mas assim como um arquedlogo rio pode prescindir do
medico quando se quer tratar, do arquitecto/engenheiro quando pretende utitizar
infra-estruturas com credibilidade e seguranga, do jurista quando pretende obter
justiga, etc., também os cientistas seja de que drea forem nio podem fazer juizos
pertinentes sobre o conjunto do sistema cientifico enquanto sistema social sem pro-
curarem ajuda entre aqueles que o estudaram na condigfio de especialistas.

E o que eu, como arquedlogo. tenho pretendido fazer, aprendende algo, junto
de socidlogos e outros pensadores “do social”, gue me sirva de instrumento para
perceber 0 que significa ser arquedlogo no sistema dos saberes contemporineos. De
“dentro da arqueologia” niio me consigo ver, nem perceber o meu papel, o papel que
estou a fazer “I4 dentro™. A minha consciércia estd “iludida” pelas minhas préprias
evidénclas, exactamente porque se presentificam a mim proprio como “certezas”,
convicgdes. Sem este descolamente, ou desceniramento, no se sai da infantilidade
mental, do dogmatismo, ou até do reaccionarismo de qualquer matiz, o qual é sem-
pre uma negagiio doentia, obcecada, possessiva, da complexidade e variabilidade do
mundo - e do outro, da escolha diferente que o outro fez, em relaciio A nossa.

Nos, se alguma coisa possuimos, é apenas a {certeza da) nossa morte — ndo
temos mais nada nem ninguém, nomeadamente no mundo incerto e cadtico, na
“sociedade do risco” (no bom e mau seatido) em que nos enconlramos.

O resto sfie tudo ilusdes, embora certamente também indispensdveis i
(sobre)vivéncia. Nés nio “controlamos” quase nada do que nos acontece.

Uma das caracteristicas da modernidade, acentuada na sua fase tardia, ou pds-
-modernidade (para apresentar as questdes de forma muito simplificada e esquemndtica,
como serd alids o caso de todo este texto, composto como jd se disse sobretudo por
um conjunio de apontamentos de estudo), sfo precisamente 0s paradoxos e as con-
tracdigbes. Nada se pode afirmar ou saber, que ndo aparecam imediatamente mil
outras perspectivas e formas de o contradizer, Ainda convivemos hd pouco tempo
com o pluralismo, e somos quase todos muito ignorantes (eu desde logo, certamen-
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te). Essa sensaciio de “ignorincia” é também produzida pela “pulsdo da novidade”
que a modernidade instalou.

Por exemplo, e a um nivel muite imediato de caracterizagio, a dita “modernidade”
(cujos analistas abundam) trouxe-nos ¢ continua a trazer-nos todas as promessas
(inovacdes tecnoldgicas e cientfficas, circulagdo de informagio, emancipagdo, liber-
dade individua!, generalizagiio de direitos, etc.) e todas as maldicGes {Auschwitz,
pandemias, terrorismo global, violéncia quotidiana, catdstrofes imprevisiveis, etc.).

Um futuro incerto, como qualquer futuro afinal, provavelmente, no passado
sempre o foi (...}, mas visto agora com os olhos deste presente (...): cheio de riscos
e de oportunidades. Porém, nio esquegamos que “este presente”, e os “futuros™ que
a partir dele tentamos divisar, sio até certo ponto explicdveis pela nossa andlise,
desde que ela consiga libertar-se dos lugares-comuns e dos ecris das explicagbes
acomodadas, do “é assim porque €". Nio podemos desistir de compreender.

Nio se trata obviamente aqui aem de construir um discurse apocaliptico, ou
demasiado iendente ao estilo panfletdrio (espero...) sobre a actual sociedade de
consumo e sta “cultura de massas”, nem um cutro acomodaticio e contemplativo
que — sob o pretexto de que qualquer critica sd revitalizaria um sistema que se
alimenta da reflexividade — nos levaria ao puro consumismo, a total rendigio.

Hi criticas e criticas. umas mais pertinentes que Outras, ou seja, introduzindo
pelo menos alguma turbuléncia, ou inseguranga, no “déja vu”, Ha que escolher, e essa
escolha é uma politica. Uma politica contra os “espiritos” que querem “ficar bem”, no
interior dos seus privilégios, das suas “falsas consciéneias”, ou t3o s6 na quietude da
sua tranguilizante servidio, que os livra do “regime da responsabilidade”.

As esgotadas metiforas da verticalidade (uma cultura profunda, “versus™ uma
cultura superficial, etc.), eivadas de nostalgia (por vezes elitista} hd que contrapor
wna visio mais interessante do estudo das redes, tessituras, enredoes, estratégias.
jogos de interesses subtis, mais ou menos efémeros, que se “escondem” sob a
horizontalidade, continuidade, uniformidade das coisas, das relacdes, dos discursos
e dos “media”, tecende-se ¢ destecendo-se permanentemente, a muitas escalas e
niveis.

Como? tentando discernir a 1égica que nfio s nos cobre como um manlo
envolvente, mas que continuamente excretamos como produgio nossa; lentando de
gualquer jeito destapar buracos por onde o olhar critico se insinue. “Manto™ aguele
que em poucas pinceladas se esboca: sdo (segundo Ribeiro, s/d., p. 5) “processos de
desdiferenciagiio [que se traduzem| na forma como, por exemplo, 0s objectos este-
ticos se tornam modelos para outro tipo de actividades culturais, na perda aurdtica
dos objectos culturais, na dificuldade em precisar os limites entre cultura erudita,
cultura de massas, e cultura popular, ou ainda, ne dmbite da economia culturai,
entre esferas de produgio, distribuiciio, ¢ consumo.” Por mim, iria talvez mais longe
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do que & autora, questionando mesmo se & economia e a ideologia do “cultural” ndo
invadiu tudo, seado a forga motriz da actividade contemporinen e, simultaneamente,
a venda que temos nos olhos como se fosse uma lente licida, quanto tentamos
perceber.

O “desconforto” da acciio inguieta, da busca permanente das fissuras, ou bre-
chas, por onde fazer irromper a novidade, a atitude de partilha, promovendo o
aprofundamento da lucidez critica e portanto da democracia ~ trata-se aqui, como
em tudo, e acentuo de novo, de intervir politicamente, ndo sejamos hipdcritas -, vio
a par com & “dentncia” de situagdes em que o pensamento do especialista tem um
papel civico acrescido, numa sociedade acelerada onde a maior parte das pessoas
ndo tem acesso ao tempo que parmile criar (Supostas ou reais) “competéneias” (com
toda a imaginagio de um projecto pessoal, de uma ambicdo individual, mas ao
servico do colectivo, que acarretam) e de formar opiniGes (também supostamente)
consistentes.

E que € que pode ser uma opinido consistente? Aquela gue seja ouvida por, e
interesse a, parceiros sociais, resistindo ao escrutinio da “andlise dos factos” — uma
opinido minimamente inteirada dos diversos tances e objectivos em jogo (um pro-
blema, fundamental, de informacdo critica). Porque evidentemente quem sabe mais,
primeiro, ¢ € capaz de formar antes de outrém uma estratégia propria (o que exige
logistica ¢ tempo), vai para a “corrida” (uma metéfora adequada ao “ethos” pods-
-mederno em que, quer queiramos guer nio, estamos incluidos) com grandes pos-
sibilidades de ser bem sucedido, ou de ganhar. Resta saber que corrida, que ganho,
que “valor” estiio agui em causa. Nada de mais fluido, ou liquido, para me inspirar
em Bauman (2004).

“Novidade”? Mas em relaciio a qué ¢ a quem? Refiro-me as questdes fracturantes
do modeio de sociedade e dos beneficidrios de mesmo, e parto de um ponto de vista
que procura estar do lado dos desfavorecidos e excluidos da “sociedade hedonista”
e das suas mitologias.

Nio porque comungue do ideal utépico, tio desbotado, de novos ou futuros (?)
igualitarismos, mas porque me oriento por uma nogio reformista, de prazo mais ou
menos curto ou longo, de emancipacio da humanidade em relagio ds condighes de
descriminacgiio e de sofrimento que na sua maior parte hoje conhece, em contraste
frental com meia-diizia de privilegiados. Eticamente, e numa tradiciio que sei anco-
rada numa “experiéncia de ocidental”, essa situagio é-me insuportével.

Ou seja, situo-me como representante de uma “classe média™ que por toda a
parte vé esboroarem-se os restos do Estado-providéncia (onde ele houve) e desen-
volverem-se os correlativos sinais preocupantes, entre os quais no sio de esquecer
os do “Estado-peniténcia” de que fala Waquant. Ndo como alguém interessado em
comentar distanciadamente. folclorizando-as, as bolsas de resisténcia a esta cena (de
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cerio modo obscena) para a melhor fazer seguir 0 seu curso, mas come alguém que
quer viver em paz com ¢ seu semelhante, na tradigic judaico-cristd em que foi
formado, nfo podendo assistir, impdvido e sereno, & criagfio de um sofisticadissimo
“fascismo soft”, que ¢ o da nossa excludente sociedade dita de consumo e do bem-
-gstar, americanizada, globalizada, pds-industrial, como se queira. Hd dezenas e de-
zenas de expressoes taxondmicas para escolha.

Constituir condigdes de debate frontal e de reposi¢le do atrito. num ambiente
provinciano onde tudo nos conduz ao conforto, ressatta de um mero messianismo
ingénuo, ou ¢ uma atitude de repor a politica no centro de uma sociedade capitalista
“desorganizada”, que se alimenta da “cultura”, nas multimodas formas em que esta
se manifesta e nos impregna, para meihor nos manter entretidos?

E possivel, aqui e agora, tentar fazer universidade-criagho ¢ universidade-
-partilha — em todos os dominios do saber ~ “versus” universidade-fibrica de dipio-
mas. cada vez mais tecnocratizada e voltada para espiritos dites “priticos” e “efi-
cazes”, mas na sua maioria com preparagiio peuco sedimentada, no contexto de um
sistema de extrema violéncia simbdlica e muito diseutivel concorréncia? (veja-se a
esse respeito o maravithoso capitulo intitulade O ltimo tango do valer”, de Baudrillard,
1991).

Trata-se de tentar pensar no consume, ne lazer, no turismo, nas inddstrias do
patriménio, e portante também na arqueclogia, na linha daquile a que B. Sousa
Santos chama a “sociolegia das auséneias” {Santos, 2003, p. 19), e que, com grande
acutilincia, define assim: “(...) é uma investigaciio que visa demonstrar que © que
ndo existe é, na verdade, activamente produzido como nfio-existente, isto €, como
uma alternativa nfio credivel 2o que existe. O seu objecto empirice € considerado
impossivel & luz das ciéneias socials convencionais, pelo que a sua simples formu-
lagiio representa j& uma ruptura com elas. Q objectivo da sociologia das auséncias
¢ transformar objectos impossiveis em possiveis, objectos ausentes em presentes.”

No caso concreto, e como arquedlogo, trazer para a ribalta a questio de qual
a fungiio da arqueclegia na sociedade de consumo nec-liberal e da indistria do
patrimdnio.

E a essa ruptuasa, com toda a sua experimentaco e risce, que sobretudo ten-
cicnaria dedicar boa parte do resto da minha vida de estudante (ou investigador, ¢
que € uma outra versio do mesmo). Ruptura que nada tem a ver com destotados
romantismos ¢ revolucionarismos, mas com uma atitude inevitivel de profunda re-
forma e sobretudo de atencfo vigilante.

Mas em nome de quem, acentuo, é que falaria uma tal atitude permanentemen-
te “reformadora”? Em nome de uma “clusse média” a que jd me declarei pertencer,
e que tem sobretudo capital cultural, fazendo-o valer para se afirmar socialmente?
Ou em nome de uma promogio, puramente individual, de uma nova forma de “in-
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telectual” a “star” medidtica para conseguir, por exemplo, editor para os seus livros,
ou promotor para os seus projectos? Ou ambas?... Haverd uma alternativa? Creio
que sim, porque sendo nic escreveria este texto, ndo esbogaria estes apontamentos,
com todas as suas assumidas limitagdes ¢ mais que ébvias insuficidncias.

Certamente ndo se visa aqui o consenso nem o acordo em questdes que nos
poem radicalmente em ebuligio. Que chocam com convicgdes de cada um, ancora-
das no inconsciente, com interesses, ¢ desde logo com o interesse de reduzir o mais
possivel a capacidade de intervengio (visibilidade) dagueles que, ocupando postos
cimeiros da hierarquia universitdria, nio se resignam ao conforto (7) de apenas
assistirem 20s (mais ou meros inevitdveis) males do mundo, ou de se manterem
entretidos, propondo solugdes angélicas que tranquilizem os espiritos.

Para quem ainda (2!} nio percebeu, 0 meu objectivo € “soft”, talvez mesmo,
quem sabe, “light”™: in-comodar. Repito, in-comodar, mas espero que ndo por tem-
peramento 4cido, postura petalante, ou com intencic agressiva: bem ao contririo:
incomedar no sentido em que para mim o conhecimento e a ciéncia (e a arte, ¢ 2
filosofia) servem. Foi para isso que concebi ¢ organizel toda a mesa-redonda em que
este texlo se insere.

Ou seja, simplesmente quero ter espago (e interlocutores, porque a montante
de tudo estd um colectivo, uma relagio social) para poder pensar, ter esse poder
cada vez mais raro (essa disponibilidade): e a partir dai, retomar uma longa tradicio
universitéria de qualidade que sirva de dique a todes os facilitismos (como se vé em
criagbes aceleradas de curses e projectos novos para promogdes de pequenos grupes
ou de individuos, a maior parte das vezes ndo qualificados para o efeito, por exem-
plo). e de porta de entrada, bem aberta. a tedas as auténticas, e naturalmente plurais,
“modernizagbes” ~ o gue ¢ mais do que urgente, porque o enquistamento da quali-
dade seria o melhor terreno para o alastramento da mediocridade, sob as roupagens
bem conhecidas da discrigio pseudo-modesta ou da fuga em frente atropelando os
outros. Vanguardismos e profetismos pertencem ao passado.

Fol para isso — para um dia poder chegar a um certo patamar de “liberdade”
¢ de espontaneidade criticas, abertas, nio dogmdticas — que desejei ser um professor
universitario, e niio escolhi (?) outro emprego qualquer. Quis ser professor para me
deixaremn continuar a ser aluno, a aprender a construir e a desconstruir.

Nio me resigno (acho que ninguém se devia resignar, mas nio posso forgar os
outros...) & gestio {agora ficil, passadas umas décadas scbre o seu inicio) da cha-
mada “carreira” — tenho outra inten¢fo... a de conseguir pertinéncia e “auteridade”
tegitima - a que fixa a atengdo dos outros, niio por qualquer espécie de reveréncia
ou temor, mas pela partilha — a partir de uma diferente revalorizagdo do trabalho,
individual e celectivo (numa época em que twdo aponta ao contrdrio), e de uma
docéncia aberta e problematizante para as pessoas com quem lido.
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Essa “autoridade” — ponto fulcral — evidentemente nfio pretende (tanto quanto
posso ajuizar-me) ser autoritdria, mas verdadeiramente democritica. Ou seja, ndo pro-
curo encontrar o discurso que envolvesse todos os outros discursos, a razio ou a
palavra tditima que neutralizasse a alheia, a visdo externa e abrangente, 0 consenso.

Mas nio ignoro gue o saber é um poder ~ ¢ mesmo a forma de poder mais
dissemindvel, desde que prossiga uma via critica . e que o poder, esse poder difuso,
se joga todos os dias nos mais imperceptiveis gestos, em todo o ndo-dito do com-
portamento e das relagdes inter-pessoais, como Foucault nos ensinou, Também nio
ignoro que o “desinteresse” ¢ a forma suprema de interesse, ou seja. que € um modo
de capitalizagiio, um valor que pode ser mobilizade em qualquer momento. E que
a maior ambigdo se cobre normalmente com o manto da modéstia.

Niio espero porém que as pessoas concordem comigo; espero que dialoguem,
isto €, que haja aquela capacidade ou interesse de resposta e de “contraditorio” que
funda a verdadeira comunidade interveniente, que “arranca” o outro da posi¢io de
espectador, de consumidor, para o irazer, se possivel e se ele o desejar (porque hd
muito autoritarismo e muita aristocracia por parte de atitudes que se¢ apresentam
como propensas ao didlogo) para a “mesa” onde, em comum, se constroem 1agos
mais intensos de vivéncia. Num planc de vivéncia horizontal, ¢ nfio vertical, reverencial.
£ hora de assumir o cardcter humano, societal, convivial e ao nosso alcance, sim-
plesmente feliz e solar, daquilo que dantes se celebrava nos templos, mais ou meros
obscuros, de tedos os matizes.

Mas, diz o povo acertadamente, de “boas intengdes estd o inferno cheio”.

Desconfie-se pois sempre de qualquer “boa inten¢do”, incluindo a deste texto,
que, como tantos outres, e como jd disse repetidamente, nio pretende ser uma aca-
bada peca cientffica, filosofica, ensafstica, ou artistica, mas tdc s6 um {possivel)
ponto de partida, reflexive, um conjunto de apontamentos, para comegar a debater
um tema muito “sério” ~ o das miltiplas formas que assume o “entretenimento” (a
sua produgio, a sua distribuigiio, o seu consumo) na sociedade contemporinea, ¢ as
subtilissimas modalidades em que ele serve (sem que haja ninguém a “programar”
tal sisuacio, que se auto-reforga, isto €, perpetua diariamente, no inconsciente das
pessoas) para libertar ou para condicionar os individuos.

Estou perfeitamente consciente de gque muitos colegas néo concordam com a
publicagic de simples “apontamentos” como estes que aqui deixo. Visionam a obra
acabada, ou que se apresenta como tal, pois “obra acabada™ € talvez algo em desuso
numa sociedade tio contingente e num tempe tio acelerado, em que o pensamento
vai atrés da catadupa dos acontecimentos. Mas, para além do mais, nio serd grande
pretensiio, ¢ até justificagio sofisticada, adiar para a “obra perfeita” o momento da
intervencio? Nio serd essa a presunciio suprema. e a opgdo mais cémoda?... Ou,
entiio, ainda, uma forma de justificar um sistema techado sobre a sua propria (auto-
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-proclamada) exceléncia? Por mim, sempre procurei fazer o possivel, teado verda-
deire horror (mas 1sto traduz decerio uma ceria posicio de classe, uma certa “inse-
guranca”) ac Optimo, ao ideal que jamais se concretiza.

Esta reflexiio necessariamente muito parcelar e inacabada parte pois das ideias
dbvias de que:

1. Nenhuma sociedade {ou pessea) sobreviven, que saibamos, sem a “vida de
relagio”, e em particular o “divertimento”, a “festa” (incluindo o aspecto excessivo,
de orgia ou mesmo violéncia, que lhe estd em regra associado), sem @ interrupgiio
dos ciclos da chamada “vida didria”, sem 2 ilusiio, o sonhe, a utopia, sem o entre-
lenimento, sem & evasio, sem a infensidade emocional.

Mas € evidente que sendo o “entretenimento” o centraponto do “trabatho”,
numa sociedade moderna (hoje jd cada vez mais “tradicional”... as coisas aceleram-
-se} se terfio que ver as modalidades desses dois pélos em articulagdo entre si, e nfio
falar em abstracces generadizantes, naturalizando certas atitudes como a-historicas,
como préprias de uma “natureza humana’.

Por exemplo, numa sociedade pré-estatal de hd 5.000 anes, teria sentido falar
de “trabatho™? As trés categorias fundamentais da economia politica, de que fala por
exemplo André Gorz - trabalho, valor e capital — teriam alguma significaciio numa
sociedade “pré-histérica”? E evidente que ndo - ¢ agui entrariamos num longo e
antigo debate sobre as sociedades “pré-capitalistas”™, holistas. do simbélico, do mito,
etc., 120 ao gosio ocidental, Um “topos” créaico do lugar-comum. De passagem,
anote-s¢ que o conceito de valor parece central em tudo isto - nio se pode pensar
a sociedade, qualguer sociedade, sem uma teoria do valor, nemeadamente do valor
do trabalho (“labour theory of value”, na expressiio inglesa), tendo, é claro. em
coata a historicidade das questdes.

De que falamos quando falamos de “entretenimento™? De facto o humor, a
convivialidade, o esquecimento temporirio do “sentide de realidade™ ¢ a passagem
para a “esfera do desejo”, como uma certa “volta & infincia”, sdo “necessidades” hoje
sentidas por cada wn de nds. Por exemplo, agueles que sio pais, e podem ~ devem,
para nio dizer, €m de - brincar com os tithos, dispdem ai de um campo de actuagio
decorrente da sua propria opedo de vida, que uma pessoa como eu, por exemplo, nfio
tem. Mas cuidado com as generslizacGes para outros tempos, lugares, e conexlos.

De facie, a questio (politica, se se quiser) & saber que modalidades histéricas,
contextuals, essas “formas de evasio” assumem, e que papel jogam no interior do
sistema global em permanente mutagio no qual nos inserimos. No nosso caso con-
creto, na sociedade pos-mederna. pds-industrial, dos lazeres, da informacio, do
conhecimento, rizomdtica, das redes, etc. — o leitor escolha entre estas e mais algu-
mas centenas de adjectivagdes.
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Ou seja, qual o “regime” que “decreta” aquela(s) “necessidade(s)”, que nio
sdo a-histdricas, se nfio quisermos remeté-las para o recurso sempre demasiado fcil
do “natural” (explicagio do senso comum: € natural fazermos isto, € natural fazer-
mos aquilo, como se qualquer ordem imutdvel das coisas tivesse sido inscrita em
algum lugar sagrado desde o comego até ao fim dos tempos — pode acreditar-se
nisso, mas entiio estamos no domfnio das crengas e ndo da discussio dos proble-
mas).

Crengas todos as temos (hé-as hoje, no sistema do censumo, para todos os
20510$...), mas sio attamente nocivas se confundidas com argumentos num contexto
de debate, porque impdem dogmas, isto &, “os crenies” convictos, MESmO que assii-
mam uma aparente laicidade, querem {(desejam) que os outros tenham as mesmas
crencas que eles, o que é manifestamente um abuso e um fechamento.

2. A evasilo apresenta-se nas nossas sociedades de modo muito partictonade,
segmentado (é a fragmentacio extrema dos piiblicos, a “fatiagio™ do mercado) isto
¢. hd uma gama imensa de formas de nos evadirmos ao quolidiano rotineiro, con-
forme  idade/geracio, classe social/poder de compra, educacio/capital culiural herdado
e ou adquirido/formas de gosto, tradi¢io cultural, local de vivéncia, ambigdoe/inicia-
tiva individual, etc.

Tende a sobrelevar muito na nossa sociedade uma espécie de sobredeterminagio
simbdlica, ou seja, cada sujeito escothe cada dia, de entre a gama dos possiveis, o
que lhe é mais atractivo, ¢ essa escolha, muilas vezes inconsciente — e por isso tida
pelo mesmo sujeito como identitdria, natural, inerente a si — s6 se poderd perceber
i luz de uma visio mais abrangente e critica, e em particular, € minha convicgao,
na linha de uma “economia politica do signo” de que fata hd tanto tempo Jean
Baudrillard. Em anexo a este texto apresento um “glossdrio”, retirado de parte do
seu livro classico de 1972, que talvez ajude a entrar no sistema de pensamenio do
autor.

A economia politica do desejo, do que “move” os individuos, singular e co-
lectivamente, €, julgo, o instrumento socioldgico para o entendimento - para 0 acto
de trazer i superficie do texto, do dizivel, o que estava no “inconsciente colectivo™,
numa espécie de processo de “psicanglise” do social, mas orientada socio-politica-
mente — e para a critica dos (distanciacio em relagdo aos) constrangimentos que,
muitas vezes sob a forma supremamente enganadora de evasdes, de prazeres, refor-
cam a ilusdo do “sujeito livre”, amarrando-0 & compulsio repetitiva do mesmo, sob
muitas formas, da colecgdo 4 droga ~ numa palavra, do consume.

Ou seja, de forma simplista, e usando a imagem da “pescadinha de rabo na
boca”, ou da espiral que se alimenta a (rodando sobre) si propria, o esquema serd
este: criacio artificial (producio) de necessidades; aquisi¢des compulsivas (insatis-
fatérias, porque correspondendo a necessidades artificiaimente criadas); procura de
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novos produtos/necessidades. para compensar a anterior descompensaciio, etc. ~ num
ciclo eterno e. de certo modo, para além de determinados limites, infernal. A “ges-
tA0” desses limites levaria em muitos casos 4 linha demarcatdria dos “incluidos™ em
relaciio aos “excluidos”™. Alids, todo o “sistema” tem excluidos; o mito de um sis-
tema universal inclusive é evidentemente infantil, ingénuo,

0 “modo de produciio da insatisfacdo”™ em que vivemos tem tido muitos ana-
listas que, por eu nio ser socidlogo, ou ndo conhieco bem, ou ainda nio amadurect
ou interiorizei suficientemente. Estou, jd disse, num processo de aprendizagem. Mas
a0 menros tento estender 20s meus colegas de outras dreas uma ponte de interdis-
ciplinaridade, arriscando todas as criticas a essa minha “piedosa intenglio”, criticas
que ja facilmente adivinho... ¢ — talvez algo ingenuamente - aptecipo.

Ha, por outro lade, uma dptica escandalosamente esquecida. Nos, europeus, de
uma classe média, temos a tendéncia de ver as coisas muito em torno do hemisfério
norte, e de desconhecermos (ou fingirmos desconhecer...) que noutros pontos do
clobo se pensa e se age diferentemente que em diversissimos locais se estio hoje a
constituir competéneias muito importantes no entendimento critico da pds-moder-
nidade, ¢ se estiio a gerar lutas, e formas de resisténcia constantes, ao nosso modo
colonial, imperiahista, de estar no mundo.

Esse “tsunami” mental — bem evidente. por exemplo, na pujanga com que se
cultiva a refiexdo socioldgica na América Latina ~ val talvez chegar 48 nossas pratas
mais cedo do que muitos imaginam... O trabalho de Boaventura Sousa Santos e da
sua equipa em Coimbra, por exemplo, € a este respeito esclarecedor. .. tanto quanto
algum siléncio gue em Portugal sobre ele ds vezes pesa, em flagrante contraste com
um enorme prestigio internacional. Como a gritante inexisténcia (ou raridade) de li-
vros ¢d traduzidos de autores tao fundamentais como Gorz, Castel, Rifkin, Lash, Méda,
Senetut, Urry, Bauman — para citar alguns apenas, de memdria — traduz i saciedade.
Predomina em Portugal um ensaismo literirio-filosdfico, em certos casos com graus
elevados de qualidade, mas por vezes de tend@ncia essencializante, e faita a reflexio
aprofundada das questdes de um ponto de vista sociciégico-histdrico-filoséfico (so-
bretudo puma linha nfo neo-liberal), que pode matizar utilmente o primeiro.

A forma parcelar e fechada com gue muitos se dedicam & sun esfera de com-
peténcia profissional e cientifica, aceitando sem pestangjar a disciplina da pastigio
radicional dos saberes/actividades, € um formiddvel dispositivo de (autoidomesticagio,
de aceitaciio cimplice de uma camisa de forgas, que recorda 4 imagem do desprazer
do preso que ¢ {inalmente libertade ¢ que. num primeiro momento, sente o pavor da
liberdade, o peso da responsabilidade de ter de voltar a aceitar a complexidade ¢
indecidibilidade da vida “real”,

Assim, muitas formas de “saber” — na verdade, formas nstitucionalizadas de
autismo e de ignoriincia aute-convencida ~ podiam ter apensa, come “logo”, aquela
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imagem triddica do macaquirho que, com as paras, tapa sucessivamente os olhos, os
ouvidos ¢ a boca.

3. Numa sociedade capitalista de consumo como a nossa, onde, como {ou tal-
vez mais do que) em qualquer outra, a regulacio do social {isto €, 2 sua manutengio)
passa cada vez mais pelo 6eio, pelo lazer, pelo entretenimento, de camadas etdrias
¢ culwurais muito diversificadas, € essencial estudar as formas gue assumem essas
actividades, que nio sio “externalidades”. mas estio no coraclic da nossa prépria
forma de sobre(viver), da sociedade se produzir e reproduzir pelo seu proprio fun-
cionamento. Claro que a grande maioria da humanidade estd excluida disto — por
situagtes que viio do desemprego 4 mais profunda miséria. guerra e violéncia quo-
tidiana de todo o tipo: ou sejar uma grande parte da humanidade estd excluida de se
constituir como tal, no sistema que apregoa os direitos universais dos seres.

Evidentemente que as imagens, a publicidade, os “media”™ (quem os fabrica ¢
difunde, etc, etc.), sdo temas fulerais {alids j4 wratados em mesas-redondas deste
ciclo) mas, para os entendermos, temos de ir a montante, tentando formas diversificadas,
plurais, de abordar este “sistema” sem cara nem centro. ¢ que se caracleriza, na fase
pds-moderna (sirva este chaviio entre muitos outros), por uma extrema volatilidade,
ou seja, por wma opacidade que nfo resulta de concentragio estabilizada de sentidos,
mas justamente do seu oposto, da sua velocidade de aceleragio, de dissipacio. Hoje,
uma leoria critice-politica do sistema € como uma enguia ~ foge-nos da mio quando
finalmente a julgavamos ter bem segura. Por que hd-de ser assim, e nic de outro
modo? Eis o que urge fentar compreender. A volatilidade da pés-modernidade es-
tende-se &s suas proprias explicagdes, € avessa a toda a estabilizagio do sentido, tal
como © capital financeiro flui a velocidades imensas, nesta era da instantaneidade.

Assim, vé-se logo que todas as rentativas de “explicagio” tém uma 16gica que
€ mais lenta do que a das sinergias dos sistemas neo-liberais (com isso se relaciona
a crise insolivel das universidades, por exemplo), e por isso as explicagdes sdo hoje
como as prostitutas que dantes acompanhavam os exéreitos: vao atrds a dar apoio
logistico (mesmo, e talvez sobretudo) quando contestam, cleando a mdguina, mas
jamais a precedendo, antecipando, ou sendo capaz de, dela, fazer um modelo inte-
ligivel. Qualquer tentativa abrangente de explicacio se torna obsoleta, se nio ridi-
cula: o sistema “recusa” centrar-se, e dai a dificuldade das “identidades™ i deriva,
a proliferagio da fragmentacdo, da comunicagio pela comunicacio, o culto da
“performance”, a obsessZo da imagem ¢ da fotografia. E um processo de arritmia,
inerente &0 sistema neo-liberal, cuja trica “reforma”™ pode apenas, em geral, tender
a afenuar o$ inconvenientes excessivos da desregulacio que ele préprio €, que o
alimenta.

De facto. neste quadro “cadtico”, qualquer ideia ou hipotese interpretativa, no
seu “valor” (pertinéncia, pregnincia incomodativa, capacidade interventiva, visibi-
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lidade, se a conseguir} arrisca-se a ter o mesme destino de gqualquer outra mercado-
ria; a da obsolescéncia rdpida. Tudo se recicla permanentemente: ou é “deglutido”
o CONSUMmO, ou vai para o arguivo {patrimdnio} ou para o aterro sanitdrio e seus
suceddneos (lixoh

Assim, a sensaggo para o analista (acentuada alids por Bauman) ou para o
simples “cidadio advertido™ (o meu caso, talvez) é a da impoténcia (inoperancia,
neuiralidade) de qualquer ponto de vista, espécie de sentimento sisifico de que, por
maior que seja o esforgo para subir a colina certa... quando se chega ao cimo jd 14
estd uma multiddo que se nos adiantou e... aguela niio &, definitivamente, a colina
cerla, sendo também evidente que dali se ndo avista qual poderd ser... e alguém vem
dizer algures que tal “colina certa” € um mito; $6 que j4 nio é possivel parar, mas
antes fugir em frente, tentando “agarrar o futuro”, ou seja, reciclar permanentemente
a imaginagiio presente do “futuro”. A maior parte das pessoas corre apenas para se
manter na corrida; ndo hé chegada, apenas o fluido da viagem.

A este nivel, o desencanto, a desilusio torna-se dmago da nossa vivéncia dos
objectos, das pessoas, das experiéncias. Estdo todos submetidos ao regime das séries
(descarte, lixo classificado ecologicamente, reciclagem — como se fosse possivel
reciclar tudo, nwma miquina auto-sustentada e perfeita de exploragiio do mundo!)
quando n6s — pelo menos os da minha geragiio, claro -~ ainda fomos educados para
o regime dos modelos, isto €, das estabilidades, das fidelidades. da durabilidade do
valor, da busca e fixaglio das referéncias. De identidades ainda ndo submetidas ao
regime neo-liberal da obsclescéncia rdpida e da mitologia da sustentabilidade com
sobre-exploragio dos recursos e poluicio {em todos os sentidos, a comegar pelo
“informativo™) generalizada.

Essa mitologia do “equilibrio” {de que as polfticas da ecologia ou do patrimd-
nio, ou da conservagdo ¢ eficdcia em geral, siio exemplos) ¢ um embuste tio grande
como ¢ de todos os fascismos ¢ comunismos do século XX, porque € uma violéncia
“light”, ou suprema ilusilo, cu seja, recepcicnada acriticamente como agradabilissima
personificando a prépria justica ¢ perfeicio. A maioria dos jovens estiio impre-
nados desta ideologia. através das familias, escolas, etc., ¢ reagem fortemente
quando se lhes tenta mostrar a hipocrisia que lhe estd inerente.

Porém, ¢ aumento dos exclufdos de todos os tipos {daqueles que nunca enira-
ram no sistema, ou entdo entraram ¢ nfio aguentaram a concorréncia, saindo final-
menie da corrida, e transformando-se numa espécie sofisticada de “zombies”, outra
expressio que colhe em consagrados autores), a frequéncia da ansiedade e da de-
pressio, que fazem a clientela dos psiquiatras, ou, para quem nfio pode, dos virios
tipos de “mediuns” que proliferam. bem como a torrente de programas (Sic-Muther,
por exemplo). revistas ¢ livros de aconselhamento e auto-apaziguamento (do tipo da
enternecedora revista X1S do jornal "Pablice”, aos sdbados), levam-me a crer que

aa o
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a nossa sociedade tende, também aqui, a implodir; sem querer ser catastrofista ou
apocalitpico, até porque nem as catdstrofes jd sfio o que eram, nem a mudanca
precisa de ter apenas formas espectaculares. Pode banalizar-se como noticia quoti-
dizna — vampirismo de entreterimente para quem nflo entende “quem’” montou este
espectacule, que evidentemente nfio tem um centro emissor. mas tem responsdvels,
e transmissores, que sdo (por exemplo) muitos jornakistas, sujeitos is leis da concor-
réncia e do capital que detém as empresas que os empregam,

Espacialistas na deniincia de catdstrofes e crimes, nomeadamente daqueles
erimes gue transformam herdis (figuras pdblicas) em mdrtires, come ¢ o caso da
corrupgiio de alio nivel, segundo “timings™ proprios (porque o escindzlo, de certo
modo independente da escala dos factos — até pode ser na mais remota atdeia, €
preciso € haver gritos em directo —~ € wm produto que se vende muito bem), 0s
principais orgios de comunicaciio social do mundo possuem uma especie de autén-
ticas “policias paralelas”, com canais directos de acesso aos poderes, sendo actual-
mente muito énue a fronteira entre @ deontologia do informar ¢ a simples dnsia de
vender. Além do vedetismo que hoje permite a qualquer apresentador de telejornal
ou comentador ser detentor de um imenso capital de afectividade e de simpatia, ou
seia, de um enorme poder simbdlico. de tal medo que. quando publica um livro
{como se fosse um pelitico, uma estrela de cinema, wma cantora de fado, ou um
jogader de futebol), esse livee ser jd & partida um “best-seller”, mesmo antes de
estar impresso e porianto independentemente do seu contetide. O sislema que se
arvora em 4rbitro do espago piiblico (exercendo assim também controlo sobre a
justia, como sobre todos os outros subsistemas), arbitra este “descaradamente” em
seu favor, ¢ sempre em nome de principios intocdveis. B a reciclagem perfeita, o
cireulo fechado, da ecologia/economia politica dos valores morais.

Bastaria alids apontar seis tépicos (para além das indistrias “legais™ do lazer)
para caracterizar o mundo em gque vivemos: trifico de pessoas, produgio e trfico
de armas, producio ¢ mifico de todo o tipo de pornografia (de gue a pedofilia €
apenas um dos muitos ¢ antigos “ramos”), redes muodiais da droga, negdcios ao
mais alto afvel do imobilidrie, desporio e poder politico, economia paralela — pre-
cisamos de outros indicios de que vivemos numa sociedade problemadtica. sempre
sob o discurso de gue a vida real exige compromissos. ou de que hoje as “coisas ndo
estiio pior”, nds ¢ que estamos melhor informados?

Um dia acordamos, e estd(rd) ai a surpresa, emergindo de siibito come um
terramoto (como o 11 de Serembro de 2001, por exemplo). e loge. num processo de
adaptacio ¢ naturalizagio, como nossa hospede, algo com que temos de passar a
conviver, como se nio fosse algo de hd muito esperado (mas estamos num mundo
em que mesmo a “surpresa” surge em série. iste €. banalizou-se como numa
“passaretie’).



]
[
143

Hedenisme, wrismo, culura lighe: “fique bem™ nu era do
“capitalismo desorganizado”

4, Que podemos genericamente entender por “cultura light™? Uma gama vastissima
de produtos - tendencialmente, a maior parte dos produtos de lazer ao nosso dispor,
incluindo, evidentemente, ndo s& objectos, mas pessoas (Ou se quisermos, as expe-
riéncias que nos proporcionam) ~ que € de consumo instantineo (a instantaneidade
¢ uma componente bédsica do “ethos” coatemporéneo, e acompanha a diluicdo de
fronteiras na sociedade digital), compreensio/digestio rapida, provoca prazer, “acd-
ricia o ego”, nfio apenas no sentido de corresponder a uma expectativa, mas de
aparecer ac consumidor como um acto de auto-superagic ou de €xito narcisico.

Ou seja, um regime fragmentado, disperso, de instantaneidades experienciais,
que sio vividas como opgdes libertadoras pelo sujeito, como capitalizagdes egocéniricas.
0O jogo e as modernas tecnologias desempenham aqui papel fundamental, tanto mais
que as novas geraghes jd nasceram nessa ecologia sofisticada, que mediatiza, 1m-
pregna, envolve e 8 ¢ motor de todas as relacdes sociais.

Um aspecto muito interessante € o da diluicio de fronteiras rigidas entre todas
as polaridades. A economia simbdlica neo-liberal, tal como o capital financeiro, é
moderna, isto é liberta de fronteiras, barreiras, peias e espartilhos, circula a grande
velocidade, esbate figuras, vive de vultos, de sugestes, de flashes, da volatilidade
de valores. Por exemple, dio-se miscigenacbes e fusdes cada vez mais intensas e
conseguidas entre cultura popular e erudita, entre o belo, o sublime ¢ o kitsch, entre
a fotografia (digital) e a pintura, entre o prazer extdiico profano e religioso, entre
o erdtico e o pornogrifico, entre o espectador e © actor, elc.

O munde digital, numérico, propicio & abstraccio e combinatdria infinitas,
substitui o analégico, permitindo que uma economia chdssica de qualidades, de iden-
tidades, seja rapidamente substituida por uma economia de fluidos, de itinerincias
e nomadismos. Circular, mudar, transformar e transformar-se (criar, inovar, empre-
ender) eis a palavra de ordem a todos os niveis, inoculando uma espécie de €xtase
da imagem mutante, éxtase esse que, tal como noe mercade em geral, ndo se alimenta
do modelo, da satisfagio relativamente estabilizada, mas justamente do seu oposto.
Os sujeitos que habitam este espago — dir-se-ia de feira popular ou circo generali-
zado - circulam numa espécie de montanha russa, indo com a maior das flexibili-
dades (homologas daguelas com que por exemplo as empresas despedem as pessoas...}
da exaltagiio & depressiio, da felicidade & “fossa”, da contengio ao desmando, da
mais profunda sinceridade & mais profunda hipocrisia, etc. Os exiremos tocam-se,
porque silo apenas “momentos” da imagem e suas metamorfoses, da performatividade
dos produtos que nos aparecem como pessoas. e das pessoas transformadas em
produtos, em que se investe ou se desinvesie.

Trata-se de um regime voldtil, fracturado, onde a prépria pessoa estd (tem de
estar) permanentemente receptiva a todo o tipo de sugestdes, de emogdes, de ilusdes.
que sdoc jd para ela, de facto, indescerniveis de realidades. Esse aspecto € também
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muito favorecide pela publicidade e pelo sistema financeiro de crédito, ou seja, por
um ambiente que permite viver athures no futuro, no sentido de que estamos a com-
prar realidades-sonho com ¢ dinheiro que ainda (supostamente) havemos de ganhar.

Poderia até dizer-se que 2 um “ethos” da energia e da circulagio/comunicacio
- em regra considerado como moderno, libertador, progressista, mas hoje ligado a
este neo-conservadorismo liberal de aparéneia desportiva (o desporto e a gindstica
sdo o paradigma dos tempos modernos, porque articulam energia, narcisismo, corpo,
sexo, mito da auto-construc@io) — uma forma possivel de reagir seria, hoje, ficar
parado, contemplativo, estitico, dedicade ao estudo e a fruicio de valores mais
perenes, etc.

Mas tratar-se-ia de novo embuste. pois comp mostra Baudrillard (ver glossd-
rie), a economia dos signos € também uma forma de classificacio, de distingdo, de
distribuiciio (circulante, portanto} de estatutos (ascendentes ou descendentes na es-
cata social). Ora, esta atitude “quieta” pode articulur-se com uma voniade de manu-
lenglo estatutdria diferencial, cu com a aquisigio por parte de quem “ainda ndo
tem”, de uma distingfio cu mais-valia aristocrdtica (os nobres, como os deuses,
estiveram sempre parados, 56 0s burgueses valorizaram o trabalho, mas alids sobre-
tudo o trabalho dos cutros, dos assalarizdos. como mercadoria que podiam comprar,
numa sociedade que passou a pautar-se pelo reldgio).

Assim, também a reac¢lio por inaccfo estd integrada na acgio parddica (ou
mesmo louca) dos signos na sociedade contemporfines. Caricaturizando, a cabega de
budy kitsch entre livros, acompanhada do perfume do pauzinho de incenso, ¢ de luz
apropriaca, convive bem com o sujelio atento ao computador e com a podtica do
repouso, do estar sentado, do contemplar{-se), do rezar ou do produzir uma obra de
arte. do ler, do reflectir, do pensar. Em suma. da capitalizagio sem tréguas do narci-
sista. Veja-se a estética (em mudanca) dos escritores quando fotografados. .. hoje fica
methor aparecer descontraido, desarrumado, do que com um cachimbo na boca e um
ar solene, sério, de quem estd a ser fixado em pleno processo de pensamento... com
muitas prateleiras arrumadas por detrds... para essa instantaneidade (encenagio do
“eriador”. do possuidor de um “mana”, ot “aura™) hd agora evidentemente estéticas/
Aéenicas muito mais elaboradas, com mais “gosio”. A evelugio do “retrato” contem-
poréneo. até i técnicas de tratamenio digiial do rosto. € um tema alifis fascinante. As
liguras das “estrelas”™ medidticas aparecem-nos agora como hiper-reais, ou seja, como,
de certo modo, teofinicas, transcendentes, divinas ~ como “divas”,

Por conseguinte, ¢ mercado, que tem horror ac vicuo {possui uma légica de
abrangéneia dentro de um sistema de combinatdrias ¢ de permutacoes que ndo deixa
niches vagos) englobou isse tudo, e 4 luz (“light”™} do instante tanto bafeja 0s corpos
exaltados nas discotecas, como o olhar extasiado (“gazed™) dos mristas {ou dos
“flashes™ das suas clmaras digitais), como a prédica carismaética do oficiante de
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qualguer religifo, como o siléncio que o “diseur” provoca antes de encenar qualguer
poema, come o mito do orgasmo simultineo dos amantes que fazem por se conven-
cer (& eles e ao parceiro, e ambos a nos, espectadores) que daguels vez ¢ que foi
bom, ete. - ou seja, a economia da instantaneidade “light” (agora no sentido da
leveza, do pairar no nirvana, etc.), é apenas a outra face de um sistema abrangente,
total, totalitario. Um nove tipo de fascisme “high tech”, ou uma forma de liberdade
como nunca se viu?... nio estaria nada “in” se fosse 0 auter do texto a responder. .,
veja por exemplo o leitor o que diz Luis Carmelo (2003) do discurso daqueles que
selecciona (e encena) como (03 segundo ele, claro) representantes da “novissima
poesia portuguesa’. ..

Os politicos esforgam-se por corresponder a toda esta atmosfera, evidentemen-
te por causa dos votos, & hera de ponta dos telejornais; ¢ quem ganha € quem “passa
melhor na televisio”, o que € um “exame” cheio de surpresas (os candidatos vio aos
mercados ou 4 outros ajuntamentos apenas para que as pessoas possam dizer que
“estd mais bonito na realidade” do que na prépria TV, numa repeti¢iio parddica do
velho carisma da presenca, da confirmaciio de que 2 pessoa, de que a figura aurdtica
existe mesmo; e parddica porgue se vé ¢ sabe que essa presenga é uma auséncia, €
@0 $¢ um cumprimento de uma etapa, entre ouiras, de todo um ritwal programada,
que passa hoje sobretudo pela imagem, pelos “medin”, e pela sensaciio Tugidia trans-
mitida em directo para milhdes de pessoas). A sociedade do capitalisme tardio €
sobretudo uma scciedade de vultos que exalam “imagens-chave™.

A comunicagiio permanente (permitida actualmente pelo telemdvel, que destocaliza
a propria pessoa de si propria — uma pessoa € hoje ndo em “desting” com determi-
nado enguadramento espacial, mas uma realidade em permanente volatilizagio, em
que a experiéncia mesma do encontro fisico entre seres especificos — uma das mais
“antigas” tecnologias... — se insere j4 numa cadeia de outras experiéncias mediatizacas)
de todos com todos, preenche o vicuo sentimental, afectivo, que € o préprio motor
do desejo narcisico e do consume (de que o primeiro, produto de todo um sistema
de incorporagles inconscientes, € condi¢iio “sine qua non”). Sem sujeito desejante
ndo hd mercado, sem mercado nfio hi economia nem relagdo social, ou seja, ndo hd
“contrato” nem regulagiio de tensdes, que os fundadores das cidacias sociais hi
muite “mestraram” ser o que segundo eles nos distingairia das “feras”, do “natural”.
A ideia de “contrato social” depende de uma “natureza” objectificada, pronta a ser
manipulada, mercantilizada “domesticada”. Alids, houve arquedlogos (1. Hodder,
por exempto em The Domestication of Ewrope, Oxford, Blackwell, 1990) que leva-
ram esta ideologia até ao seu extremo mais caricatural.

Como “sair” desta mitologia, que, como todas as mitologias, tem o carficter de
perfeigdo, de acabamento, que ndo dd lugar a dividas? Entrdmos nio se sabe desde
quande na sala escura onde se produz o milagre da evidéncia, das figuras do ma-
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ravilhoso, mas onde, contra todas as regras da “seguranga” (...) alguém se esqueceu,
com aquela luz ténue das salas de especticulo, de acender o letreiro “exit”. No way
aur? BEsta € uma sala de prazer ou de morte, ou de ambos, em doses mais ou menos
suaves? Consumo, consumicio, consumagio... palavras gue jogam umas COm &
outras.

De facto, € a um processo exarcebado de sentimentalizagBo generalizada da
sociedade e dos individuos a que me refiro acima. Essa sentimentalizacio tem o
conforto indeuno, almofadado e repetitivo da muisica gue por odo o lado perpassa e
serve de lubrificante do j4 o referido consumo. Mas pode levar a auténticas pato-
logias narcisicas, em que o sujeito, em ditima anilise, divide o mundo em dois
painéis: os que the agradam, o “promovem” ¢ o enaltecem, e os que lhe desagradam,
o perturbam, e portanto evita, Questdo sobretudo para psicdlogos e psicanalistas.

Quando falo de “processo de sentimentalizagiio” quero referir-me a formas
comunitdrias (mais ou menos grosseiras, primdrias, ou mais ou menos elaboradas,
sofisticadas) de sentimente, que fazem sistema com a vieléncia didria, a falta de
solidariedade ¢ de atenclio ao gue no cutro pode haver de mais perturbante e radical
(num contexto de compressdo do tempo, de narcisismo), ou entdo com toda uma
encenagiio da atengiio e da generosidade que € vivida (consciente cu inconsciente-
mente) como uma forma de capitalizacio por parte do sujeito. Ou seja. & a Instilui-
¢hio de regimes muito variados da indiferenga pelo outro 2 que me refiro, mesmo que
essa ndiferenga assuma as formas de devocio/cuito, ou mesmoe da “doagio total”,
¢ socialmente tenha uma fungfio considerada “dtil”, ou mesmo imprescindivel.

Isio €, mesmo quando essa hipocrisia assume, acentuo, os medos educados da
atenclio, que sde ainda uma forma de distingdo aristocrética, isto €, de manutengio
ou de aquisicio de um “status” (sutoridade. carisma, tanto mais influente quanto
espontiines ¢ diluido, “natural™) superior. Nada mais “interessado”™ do que o maior
desinteresse, nada de mais “luxuoso” do que o despojamento, atitudes que reportam
para formas “invisiveis” de superioridade, numa sociedade dominada pela ostenta-
¢do, por vezes bogal, ou kitsch {desfiles de “estrelas” aquando da atribuiciio de
prémios internacionais, por exemplo). Ndo s6 do que se v&, mas do que irradia, e
afusca. As pessoas sfio, em principio, convenciveis de tudo, dirfa o maquiavélico
politico, ou o inveterado D. Juan, ou o eficaz actor: elas querem € ouvir alge (para
elas, 4 partida) de indefinido, que thes provoque surpresa, mas de que o seu incons-
ciente de certe modo j4 estaria i espera. A que outra tarefa, que nio esta, se dedicam
diaria e profissionalmente, por exemplo, os “criativos” da publicidade?... E isso
alids que os empresdrios pedem 4s universidades: criagio, inovagdo, produtos “no-
vos”, de que o mercado € dvide.

A “cultura light” - utilizo a expressiio, na sua acepclio mais imediata, para me
referir a um conjunte de formas de comportamento ¢ de consumo de conteddos que
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em principio ndo apelam para uma reflexividade distanciada (nio exigem graus de
escolaridade elevados, por exemplo), mas para uma reflexividade “in motion™ - ¢é
uma cuitura de massas, mas também wm sintoma de maltiplas fusdes, em que a
velha divisdo enire “culturas”, e entre super-estrutura e infra-estrutura, perderam
sentido, como, mais especificamente, se diluiram. ou tendem a dituir ~ peto menos
na aparénela, e este ponto € muito importante —, todas as polaridades lixas: alta cul-
tura/cultura poputar, trabaltho/lazer, culiura/vivéncia. raziio/coraciio, eufoutro, possi-
bilidade/impossibilicade, real/virtual, etc., ete. A sociedade capitalista "avancada™ é
avessa a polaridades fixas, e a dicotomias.

Neste sentido muito ample, tendencialmente “cultura ligtht™ € o préprio agud-
rio {v. meu poema no inicio), ou ambiente ecoldgico, em que estamos conjuniamente
mergulhados, inscritos, incluindo, claro, tode o derrame didrio de discursos (supos-
tamente) criticos do mesmo ambiente (até decerto este texto... como saber as “ind-
meras” reacgdes, ou intertextualidades, que poderd suscitar?). E, nesse sentido, ndo
tem grande pertinéncia fazermos uma aprecia¢iio excessivamente valorativa desta
forma de estar, perque, por um tado, podemos quedar-nos num modo apenas descri-
tivo, ot lamentativo (nostitgico, elitisia), sem contexto nem visdo de futuro, e. por
outro — € um pouco como a questio da pds-modernidade em geral, com a gual uns
vém dizer que concordam, cutros nfio; a obsessiio “opinativa™ tornou-se hoje tipica
dos individuos cbstinados em conter, fixar, um Hquido gue lhes escapa, cu seja, a
sua “identidade” — ndo se rata de uma questiio de escolha tedrica, mas sim de uma
realidade que estd af, no terreno, e com a qual temos de lidar, quer queiramos quer
nio.

Trata-se de um fuido, ou sistema, que se apresenta a si proprio como abrangente,
sem exterior, onde ndo terfamos mais do que deslizar... deixar-nos ir... ficando
sempre “bem”. Em relacio a essa atitude “facilitista” - mas também com aspectos
democriticos — que “estd a dar”, que se difunde na juventude, a minha geracio é
também co-responsavel, ao acelher sistemas de educacfo que de algum modo
contribuiram para esta ecologia. A nivel portuguds trata-se de uma das muitas res-
sacas de um longo periode ditatorial: mas, como é dbvio, num mundo globalizado,
a questio € planetdria ou seja, o hedonismo narcisico e individualista ndo € contraridvel,
¢ constituinte do sistema de mercado, onde o individuo se tem de sentir “livie” e
“descontraido™ para comprar, isto &, para existir.

Temos possibilidade de escapar & condenagio sisifica de oscilar permanentemen-
te entre a critica e a exaltagio deste ambiente pés-moderno. sobretudo guando sabemos
que ele € apenas a expressio visivel de um sistema econdmico mundializado?... Com
certeza ninguém esperard de mim uma profecia... ou mais uma “terceira via...” tratar-
-se-ia de fazer “concorréncia” a franjas de mercado de servigos que se dedicam a
“colonizar” o future, individual e colectivo, aconselhande, planeando, meditando, etc,
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Mas penso gue o esforco critico didrio para a distanciacio reflexiva, em rela-
¢do aos impactes de imediatismo de noticias, de pedidos de urgéncia de resposta que
de toda a parte nos chegam como supostos imperativos, € ja uma forma de compor-
tamento de resisténcia, mals interessante do que a inacglio pachorrenta,

Uma certa resisténcia contra o que se nos quer impor como “comunicaciio” -
cOm 0 Seu aspecto sempre urgente, autoritdrio, imperativo, obrigatério, mas também
sempre scb a aparéncia do afivel. do “fique bem” ~ tornou-se hoje condicdo mini-
ma, do ponto de vista do sujeito, para assegurar & sua satdde, ¢ uma certa continui-
dade do seu sentide de exisiéncia.

Trata-se, de facto, de criar sistemas de auto-protecgio no meio da “sociedade
deslumbrada™ (atitude que é muito bem transmitida pela palavra inglesa “gaze™) em
que vivemos. Mas a questiio ndo se pde evidentemente ao nivel meramente pessoal
(deixar-se ou ndo ser objecto de consumo pelos outros), € um problema de sociedade
e de politica — uma atitude que busca solidariedade, novos compromissos, formas de
voluntariado e de cooperagio na sociedade du economia politica do egofsmo.

Trata-se de revalorizar, a muitos niveis e escalas de intervengdo, a memdria
critica conira ¢ “instantaneismo” acritico, a acclio atenia contra a nacglo pachorren-
ta, o didlogo contra o fechamento, o dissenso contra o consenso. E uma questio de
equitthrio, que variard muite - e necessariamente - de pessoa para pessod.

Trata-se de encontrar formas de “tempo parado” dentro do tempo voldtil, de
praticar a diferenca sem alheamento. de cada um ser capaz de fazer as coisas 2 sua
maneira, seguindo um rume ditado peta sua consciéneia, mesmo a custa do “castigo”
inflingido por uma certa mediania, que consiste em tentar isolar, abafar, calar, igno-
rar, invisibilizar, se ndo mesmo agredir, tudo o que ¢ diferente. A indiferenca res-
ponder com o empenhamento, 2 desisténcia com a persisténcia,

Porque o siléncio e o afastamento sdo — e as “pessoas comuns” sabem-no
perfeitamente, e praticam-no com habilidade espontinea - a forma mais eficaz de
agressdo, uma forma de exclusilo, de encarceramento (sem grades visiveis) do nosse
semelhante — que, por querer infervir, trabalhar, afastar hdbitos e procurar ver claro,
produzir efeitos de debate critico, para 14 de certos limiares domesticdveis ou fol-
clorizdveis, ou é imediatamente ostracizado, ou entio alvo de uma espécie de
patrimonializagfio: o sujeito “sui generis” que encarna a figura do contestatdrio “de
servico”.

Porém. outras formas e fergas transformadoras virfio do exterior ac nosso
encontro — disso estou certo. A surpresa embaterd na face jd ingaieta de uma cultura
muito antiga, a ocidental, de matriz greco-latina, que dominou a histéria do mundo
nos Ultimos milénios e que, sob a aparente uniformidade do 1mpérie, dd j4 sinais de
descontrolo ou, se quisermos, de desorganizacic, numa sintomatologia que noutros
casos histéricos anteceden a “perda’”.
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Mas temos de nos resguardar de qualquer escatologia, ou das tentacGes de
efeito facil — de analisar de forma “light” o “modo de vida” e a “cultura light” - de
tentar adivinhar o futuro, que - tal como ¢ nosso presente e passado — € cada vez
mais imprevisivel.

Num sentido mais corrente ¢ especifico, evidentemente, “cultura ligtht” ¢ apenas
um microcomos deste “rniverso” gue esbocei. Entre essas duas escalas oscila todo
este meu texto, precurande, ndo bem uma via intermédia, por convencionalismo,
mas um caminho eficaz, que comega no pensamento auto-critico, ¢ estd situado
algures para 14 do hedonismo autista, do predutismo frenético, do sentimentalismo
exacerbado ¢ delirante, e da avto-flagelacdo mistica.

Nem a pessoa solitdria constaniemente agarrada ao telemével a teclar mensa-
gens, nem o missiondrio a pregar qualguer boa nova em qualguer deserto.

Recusando essas formas extremas de alheamento e loucura, e nio deixando de
ter por elas a tradicional “caritas” herdada da nossa cultura, o meu programa € o de
procurar repor o sentido pelo estudo, pela atengio. e peta reflexio lucida — entre
ruinas, mas na dgora, com todos 0§ outros que gueiram comparecer. Mesmo que
durante muito tempo nfio venha ninguém: a persisténcia (reflectida e nilo dogmitica)
€ uma drvore selitdria onde acabam por vir pousar muitos passaros... 4 procura da
seguranca perdida.

HEDONISMO

Hedonismo, todos sabemos o que significa: a valorizacde ideoldgica e prética
do prazer como bem supremo. Claro que se esmiugdssemos a questio filosoficamen-
te (0 que sai da minha esfera de competéncia), verfamos que as nogdes de prazer
variam muito (o debate vem desde Platdo) e que hd diversos tipos de hedonismo.
Niio cabe neste texto tio erudita discussio, todavia bem importanie para caracterizar
a propria ideologia do consumo.

Contudo, acrescente-se apenas que a atitude hedonista em geral se conota com
um certo de tipo de gestiio da vida prépria que é, por parte do sujeito, calculista, nfo
raro friamente calculista, por forma a “maximizar os lucros” e a “minimizar os
gastos (esforcos)” do ponto de vista pessoal. O hedonismo - voltarei adiante a isso
~ estd muitas vezes ligado a uma perda de lacos de vida comunitdria, & concepgio
do individuo como monada, e A interiorizaciio muito profunds {inconsciente) de uma
tendéncia para algum desequilibrio entre direitos (proprios) e deveres (para com a
sociedade em que o individuo se insere, e que de certo modo, para ele, se tende
apenas a tornar num conjunto de bens de consumo; os “deveres” sio penosas “obri-
gagbes”).
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Quando associamos a palavra hedonismo ao contexio em que estou aqui a
pensar — tentar esbogar linhas de visfo critica da sociedade contemporinea, ou péds-
-moderna, para também entender, nela, o papet das “inddstrias culturais” e, adentro
deste, a funcio da “indistria do patrimdnio” e os comportamentos dos cidadios
comuns em refaclio a 1550 ~ a questiio circunscreve-se,

O hedonismo € uma postura consumista urbana que se liga A atitude “blasée”
{2 insensibilidade cosmopolita de quem “j& viu muito”™) de valorizacio do individuo
deambulante (“flineur”, o que passeia despreocupadamente, sem destine preciso),
quer dizer, de uma vida quotidiana cinicamente gerida com distanciagio, mas num
sentido afinal 59 acessivel a elites, e dominada, como j4 sugeri, peta despreocupaciio
{encenada) com 0§ COMPromissos,

Claro que tal modelo se apresenta como uma mitclogia, porque todos nés temos,
ro dia a dia, uma experiéncia que ¢ contrariada por ela. O lado compensatério da
postura hedonista € entiio socioldgica ¢ psicologicamente evidente: destina-se a alimen-
tar ¢ sonho de uma certa incomensurabilidade do possivel, face a uma vida pautada
pelas obrigagdes e por todo o tipo de consirangimentos, mesmo para 0S mais poderosos.

O hedonismo € um comportamento de compensacio, de evasio, de fuga (ou de
pseudo-fuga), alimentado por uma sociedade do constrangimento, da frustracio —
por uma sociedade que tem por valor mdximo (enguanto mito) a “realizagiio™ do
individuo isolado, abstracto. supostamente auto-suficiente, quande ele estd cada vez
mais “cercado” de regras e de reguiamentos, Sob a aparente indiferenca do hedonista
estd com frequéncia um ser psiquicamente afectado — e &s vezes nele dorme a
violéncia de um touro epraivecido ou de um suicida auto-destrutivo.

Evidentemente que, num certo sentido, um horizonte “hedonista” € indispen-
sdvel & vida, no sentido de que ninguém aceita interrompé-la (excepto no casc limite
do referide suicidio que, também como sabemos — é um tema cldssico da sociologia
— exige uma andlise contextual Jonga) ou ver-se circunscrito naquilo gue julga ser
a sua parte de “6cio” ou “liberdade individual de decisio” no contexto do que se
convencionou modernamente chamar o “contrato social”. Os individuos sio cada
vez mais ciosos dos seus “direitos” reais ou imaginades.

O hedenismo, como qualquer mitologia partilhada, € extensivel a todas as
classes sociais, sendo Obvio que $6 verdadeiramente fracgdes de elite se poderio dar
20 luxo de tentar levar 4 prdtica as suas “promessas”, veiculadas sobretudo pela
publicidade. Embora esta conhe¢a muito bem a segmeatacio do mercado, a extrema
diversidade dos destinatdrios, e se desmultiplique em mensagens para todos os gos-
[0s ¢ estralos sociais. Os jogos de azar (lotaria e seus modernos sucedineos). por
exemplo, baseiam-se nesta logica de abrir janelas miticas para o mais comum e
despossuido dos meortais poder sonhar com todas as oportunidades do consumo,
auma promessa mirffica de que, para cada um de nés, apenas "o céu € o limite”.
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Porque, de facto, o “levar 2 pritica” nilo € tdo essencial, ou decisivo, quanto
parece, pois muitas realidades “inacessiveis” podem ser vendidas e consumidas
correntemente como sonho, precisamente associado a um pensamento do tipo “se
am dia me sair o fotoloto {...)". Quer dizer, temos af as possibilidades miticas dos
referidos jogos de azar a funcionarem como vilvula de escape ideoldgica, no plano
da elaboracgiio des sonhos acordados, da imaginacio, para manter o “gds social” a
niveis tolerdveis.

Por outro lado, para 14 da “literatura cor-de-rosa”, cu “de aeroporto™, hid toda
uma imagética ~ televisiva, de “cutdoors”, ou de revistas cheias de imagens a cores
- gue “vende” esses sonhos de forma acessivel a todos, fazendo-os passar como
partithdveis, ou pelo menos potencialmente acessiveis (mesmo que de forma remo-
ta), condi¢do indispensdvel a toda a ideologia que cimenta um funcionamenio mi-
nimamente estabilizade de sociedade.

Assim, a turbuléncia actual, que se generaliza por todo o mundo, tem a ver
com & consciéncia — vivida na carne por um crescente nlimero de pessoas — de que
nunca poderfio aceder a qualquer forma de “hedonismo™ — preferindo algumas, no
extremo, atingir a fronteira da auto-realizagio pela auto-mariirizagio, forma mixi-
ma, desesperada, de proteste. O “eu” entiio s existe no momento de seu desapare-
cimento {&s vezes com fotografia no jornal).

Trata-se também (mas nio s9...) de voltar contra si e conira os outros a ¢x-
trema violéncia ideoldgica que a colonizagiio ocidental exportou, respondendo com
violéncia igual pela Unica safda possivel, a do martirio (préprio e alheio) como
denincia de uma sociedade que nega o individuo, apregoando-o. O terrorista, pessoa
desesperada, estd hoje muitas vezes entre duas culturas, ndo conseguindo encontrar
o seu proprio trajecto, ou identidade, nessa situacio dilemdtica,

Serd o caso, por exemplo, de am tipo-ideal de rapariga licenciada mucuimana
que teve acesso suficiente a conhecimentos para poder perceber que nunca mais
poderd ser exactamente como a geragio anterior, totalmente oprimida pela familia
patriarcal, pelos pais, pelo marido. por todo o grupo de pertenca. Mas, por ouiro
lado, sentindo pefa nossa cultura, como simbolo da exploracio global, e represen-
tante de uma ética inaceitével por um mugulmano, uma compreensivel sensagio de
asco, tanto mais notdrio quanto a imagem da mulher ocidental que circula € a
simbolizada pelo “star system” e pela moda, ou seja, a de um objecto de consumo.
O vécue identitdrio assim criado deve levar a uma predisposi¢o para o suicidio,
gue, socialmente justificado pelo ideal de martirio, conduz ofa) terrorista ao crime
inaceitdvel de sacrificar pessoas inocentes. O terrorista (desesperado pela exptora-
¢iio e pela destruicdo identitdria) € a outra face da moeda do hedonista (igualmente
desesperado, talvez sem o saber, por nde encontrar felicidade no conforto). Sdo duas
modalidades extremadas de vicuo.
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Este £ que &, em resumo. e visto superficialmente, o dilema do mundo conlem-
porineo, onde hd uma luta, sim. niic entre o “bem™ ¢ o "mal”, mas entre diferentes
sensacoes de impoténcia contra formas de poder diferente que continuam a oprimir
as pessoas, cada vez mais conscientes disso, mas ndo tendo um atvo certo. ou nic
encontrando a ponta do novelo (a “teoria explicativa™) por onde puxarem pela sua
libertagio ~ o sistema que produz aquelas, formas e ele proprio “liquido”, furta-se
i definicio.

O hedenismo e o suicidio siio duas formas extremas, desesperadas, de falsa
libertagio, dado as pessous nio terem os instrumentos para pensar 0 seu préprio
pensamento/situagio ¢ ndo comprenderem como sie enganados, por assim dizer,
pelo seu préprio pensamento/situacio, transformados em instrumentos eficazes, do
tipo cavalo de Tréia, da sua opressiio por si mesmos, a “partir do interior” de si
mesmos.

Ao perguntarem a Richard Rorty o que para ele significa pensar (*Le Nouvel
Observateur”, hors-série, Déc. 04/Janv. 05, p. 97). este respondeu: “O pensamento
€ a tentativa de escapar a0 peso do passado - aos vocabuldrios, is suposicdes, is
imagens de nds mesmos que vém do passado. E a tentativa de tragar um circule mais
amplo ¢ de encher o céu, embora esperando que alguém venha depois tragar um
circulo ainda maior.”

Todos os seres humanos fazem essa tentativa: procuram encontrar sentido por
si mesmos, abrir, mesmo que seja numa medida infima, uma nova imagem para si
proprios, de si proprios. O hedonismo consumista corrente € a atitude desistente
daquele que perdeu essa fundamental esperanga humana: a de encontrar a chave (ou
chaves) do (seu) sentido. De forma que se entrega, por vezes nio sem alguma
melancolia ou sarcasmo. e sempre que pode, a umna espécie de vinganga na pregujca:
ac puro entreienimento. O “puro entretenimento” ¢ a “droga light” dos cidaddos no
quotidiano: a misériz mental assamida, interiorizada, do senso comurm. Aquilo gue
se chama vulgarmente “arrumar as botas”. Porque pensar é sempre furar o senso
comum, encontrar um rasgdo, um intersticio no senso comum, onde seja possivel
meter (mesmo com esforgo) a mio, e com isso deitar abaixo uma parede inteira,
mesmo com o risco dela nos cair em cima. Pensar €, hoje em dia, um trabalho que
exige muita coragem, e por vezes alguma tenacidade e resistdncia, porque é neces-
saria uma quase permanente desatencio (que, claro, ndo se consegue evitar total-
mente} & mediocridade que nos rodeia, para atendermos zo que de melhor e mais
iteressante se pensa e faz no mundo. Nole-se que, com estas consideragdes. nio
estou a falar de um pensamento puro, descarnado, mas em algo que resulta da, ¢ é
voltado para a. acgiio. Comprometida, se possivel generosa.

Como pessoalmente uso pouco a televisio, ndo vejo telenovelas, ou “concur-
5087 ¢ outros programas de divertimento onde entram “figuras ptblicas”, nem leio
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revistas de “glamouwr™ (palavra originalmente inglesa que significa qualidade de algo
pouco habitual, ou especial, com poder migico de atracgiio, excitante & encantadora)
social, oade se pavoneiam, na maior ostentago e desplante (com frequéneia “kitsch”,
valor actualmente em grande promogio} personagens para os oULTOs verem, € nas
esperas de consultdrios médicos que em geral sou confrontado (com algum efeito de
surpresa/choque, pois € uma esfera de que tento abstrair-me; alimento-me de outras
mitologias ~ afirmagio através da qual estou evidentemente a denunciar uma posi-
¢do de classe, com tudo o que isso tmplica mais de afirmaciio, de desejo, de pro-
jecgiio, do que de confirmagfo, de realidade adquirida) com esta forma de cultura
popular, ou de massas (as duas nogBes, como se sabe e 74 se disse atrds, nio 8m
hoje recorte nitido).

O hedenismo assume actualmente formas de todos conhecidas, & uma delas é
que ele tem de se dar a ver, tem de ser piblico. tem de suscitar o olhar {admirado,
seduzido, invejose até) do outro, como prépria condighio de existéncia, de re-conhe-
cimento de si mesmo. Como escreve Carlos Castilla (2003, p. 341): “O iavejado
necessita por vezes do invejoso (...) para assim se afirmar na sua posicio e, sem
esforgo, gozar da destrui¢io que para o invejoso acarreta o facto de invejar. Chega
a haver delirios de perseguiciio que sio, na realidade, delfrios de auto-exaltagio.”

A imagem mais caricatural € a do individuo que compra um cairo novo {0
automovel continua a ser o lugar por exceléncia do narcisismo, até porque se associa
4 “independéncia” e & mobilidade, e pode ser “mostrade” em ptiblico) & pde a
aparethagem “hi-{i” a plenos pulmdes, passeando-se nas ruas e olhando ansiosamen-
te para os supostos efeitos que provoca. Ou entdio, no outro imite, a do executivo
que nem se deixa ver (apenas entrever, € uma forma de vermos o rranscendente) na
auto-estrada, & velocidade a que vai (ele “paga a si préprio” o prazer de se poder
expor @ multa), e por detrds dos vidros esfumados especialmente concebidos para o
efeito. Visibilidade ¢ invisibilidade absoluta sio duas faces da mesma moeda da
estética “kitsch”/“novo-rica”. O narcisismo do “hedonista” procura permanentemen-
te comunicar ao outro (por vezes, de modo sibilino, para suscitar a pergunta, a
curiosidade}, de cujo reconhecimento precisa como piio para 2 boca, s seus &xitos/
fexperiéncias/aquisicdes, por forma a compensar-se num delirio “lddico e gratifi-
cante” como diz o autor acima citado (ib.). E € destas tramas que se tece o pobre
pane dos dias das pessoas: € para isso que elas estio permanentemente a encontrar-
-S€ umas com as outras, num “tricot” social intermindvel, e afinal fatigante.

Mas a “parada” hedonistica invade todas as esferas, inciuindo as da “intimicade”
e do corpo, claro, as quais, cruzando-se com o narcisismo. se revelam em todo o
esplendor, muito particularmente, no culto do corpo e do “sexo”, e no sistema da moda.

Se o vestudrio sempre foi wm elemento intrinsecamente conotado com o que
do corpo subjacente se mostra ¢ se nfio Mostra, COM esse jogo, com essa ancenacioc,
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tao interiorizada pela muther-padrio ocidental (e até certo ponto pueril), hoje a
moda é uma inddstria altamente sefisticada da dita encenacio, do especticulo dos
corpos que desfilam na TV sem parar (em canais de todos conhecidos), tal como a
CNN nos mantém conectados com o suposto “mundo” que encena 24 em 24 horas,
num jorrar eterno de noticias, A abrangéncia dos signos € totalitéria. E o mundo
digital dd-Thes um regime de “realidade mais real que o real”.

Nem o corpo nu (que nos anos 60 do séc. XX veio 4 tona de forma despojada,
supostamente “natural”, com as ideias do “amor livre”, da cultura jovem contestatdria,
de todo o movimento “hippy”, da liberdade e do “natural”) escapa i inscri¢lio dos
mais variados sinais supostamente distintivos — que alids nos dizem existirem, desde
a pré-histéria mas temos de nos resguardar destas narrativas espontineas da conti-
nuidade, das origens — que se destinam a inscrever a pessoa individual numa série
(hd sempre outros gue usam 4 mesma tatuagem, o mesmo “piercing”) mas sob os
auspicios da nostalgia do “modelo”, iste &, da encenagiio da sua unicidade, da sin-
gularidade, 2 qual a pessoa sabe ser apenas o produto de uma combinatoria, uma
artificialidade vivida como realidade, efémera, mas colada, enguanto existe, a0 mais
“fntimo” de cada um.

Todo o problema, todo o funcionamento social se joga alids aqui: na ilusio de
se pertencer a um todo, a um colectivo, de se poder partilhar qualquer coisa em
torno da qual se converse, se “mate o tempo”, se discuta para nada discutir, mas
para reinventar o jogo, a sua regressdo infantil. De outra forma € incompreensivel
o futebol e o papel de preenchimento do vicuo que eficazmente exerce. Como num
jogo de criangas: elas estabelecem entre elas um protocolo de crenga comum aum
certe nimerc de coisas que sabem (ou desconfiam) nio passarem de uma brincadei-
ra ou de uma ficcdo. Mas a indistingdio realidade/ficcio € uma condigdo indispen-
sével do entretenimento, dos iogos sociais, do poder e do erotismo. O que interessa
saber ¢ porque assumem as formas especificas que a “economia dos signos” instaiou
na sociedade contemporinea. E mostrar o “¢ assim porque € assim” nos seus efeitos
politicos, num quadro de possiveis que inscreve depois todos os discursos, mesmo
os mais radicais (os quais até siio a moldura necessdria i centralidade do sistema,
desde que se mantenham dentro de limites suportdveis de agressividade).

Trata-se pois, no caso do hedonismo contemporineo, de uma identidade vivida
como experiéncia pretensamenie aberta, contingente, fluida, intermutdvel, perma-
nentemente i procura de alteridades, permanentemente disponivel, e portanto sujeita
a0 aleatdrio.

O individuo, “adaptével” e inseguro, precisa constantemente de se assegurar
que seduz, que fascina, precisa de, sob a aparéncia da rotina (e da rotina das apa-
réncias), criar sintomas (emitir sinais) de pretensa ruptura, gue chamem a atencio
de alguém, que suscitem o interesse dos outros, etc. A forma mais intensa deste
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narcisismo (frequentemente infantilizado) serd porventura o apaixonamento (inven-
¢do mederna do “amoer romdntico™), e a sua figura mais caricata, o “amor de férias”,
que representa a unido do turismo estacional com o pretenso preenchimento de uma
caréncia afectiva {0 sujeito narcisico, hedonista, é um sujeito sempre em busca,
sempre a querer colmatar um oco incolmativel) dentre da férmula mercaniil dos
“packages”, ou pacotes, do tipo “leve trés ¢ pague um”, ou algo assim.

A cxperiéacia deste tipe tem horror ao vicuo, mesmo sabendo gue estd a
preencher esse vdcuo com ouiro vicue, quer dizer, mesmo tendo a consciéncia
(subliminar ou nio) de que os obiectos da sua atengiio, do sew entusiasmo, sio para
descartar a seguir. E a mesma 16gica do turista, a logica em cadela emocional do
tipo “montarcha russa™ ora acima, ora abaixo, numa alternincia (genericamente
depressiva e deprimente) entre excessos, 4 orgia e a ressaca, o trabalho e o tédio do
cio, as férias sonhadas e as férias possiveis, a mitificacio do outro e a desilusio
do outro etc., etc. A consumigio do consumo.

Todo este vai-vem, todo este frenesim, opera sobre um fundo fluido de tipo
“soft”, isto €, excepto em casos de fim trigico, nio € a prazo satisfatério e estd
inculcado nura mundividéncia permanentemente mediana, desejadamente mediana,
em que as desregras sdo calculadas e estio perfeitamente “integradas™.

A boémia hedonista jd se niio quer contestatiria de nada, Sartres e Cafés de
Flore sio estdtuas de cera, Maio de 1968 vai muito longe, muitos jovens jd nem
sabem © que isso €, e 0 gue importa é “curtir” o quotidiano. Esta palavra “curtir”,
que traduz todo um modo de vida, tem aiids uma estranha ambivai@ncia, porque nio
$0 lembra a preparagdo transformadora de produtos virios, nomeadamente couros
{embrutecimento, desenvolvimento de uma crosta, indiferenca), como também se
refere, em sentido figurado, tanto ao sofrimento como ao gozo, transformades em
duas polaridades fracas de uma mesmidade in{diferente) do “deixa andar”.

Muita da juventude actual, como conjunto, nio quer propor nada de verdadei-
ramente fracturante, porque a sociedade consumista lhe deu tudo, incluindo a obri-
gacldo de gozar, retirando-the o gue de mais essencial teria (como a um predador
VEnenoso se extral o veneno, transformando-o num animal de circo ou de exibigio,
num “pet”), ou seja, a capacidade critica, que implica competéncias e capacidades
que cada um intui nfo tyer nem “pachorra” nem tempo para absorver.

O individuo hedonista ndo é menos refiexivo do que “modelos™ anteriores. Sabe-
-se porém “sem qualidades”, um entre muitos, & espera de “oportunidades™, no sentido
de que nfio tem poder sobre o seu destino, Estd entregue 2 voracidade do acontecer
e & solidiio de si préprio. Nio tem uma comunidade de refigio (h& a familia, claro,
mas a familia tem todas as ambiguidades de que sabemos, e para issc niio € preciso
ter visto sequer fitmes de Ingmar Bergman — como o sublime “Saraband” — ou “Festa
de Familia” ~ “Revelation” - do dinamarqués Thomas Vintenberg — 1998).



276 Viror Oliveira Jorge

TURISMO

O twrismo € hoje a maior inddstria do mundo, em termos de pessoas envolvi-
das e de volume de negdcios. Esse aspecto ndo tende senfio & aumentar, tal como
0 crescimento constante do transporte adreo transformado agora em auiéntica e
inicidtica consumigio e martirio de massas. E preciso “mudar de ares” constante-
mente, mesmo come sacrificio,

Por outro lado, o seu cardcter abrangente € uma evidéncia. Em muitas univer-
sidades do planeta o turismo € hoje estudado institucionalmente como o fendmeno
mais “evidente”, mais visivel, dos comportareentos, das ideclogias. do consumo.
Associado pelo senso comum ou por espiritos mais tradicionalistas a futilidade ou
a0 “nio-rabatho”, com dificuldade alguns organismos de ensino superior foram
encarando a sua andlise, estudo, ¢ ensino; até porque hi aqui uma certa ambiguidade,
nomeadamente quanto a publicos-alvo dessa aprendizagem, ou seja, quanto 20s per-
fis das pessoas que trabalhariam neste sector.

Tratar-se-d, em cada caso, schretudo de preparar “profissionais de turismo”
capazes de actuarem em todas as facetas desta inddstria {o que pareceria, pelo
menos em certos escaldes, mais ajustado & ideia inicial de institutos politécnicos),
& muitas vezes com um cardcter generalista (apesar da cada vez maior sofisticagio
e exigéncia do universo do consumo turistico) ou de investigar o turismo come uma
drea da sociologia e, em geral, das cifncias socjais?

Ora, as ciéncias socials - nomeadamente quanto tocam em fendmencs emer-
gentes que pdem em causa fodos os modelos de sociedade — levantam, como €
dbvio, claros problemas politicos, e portanto envolvem opgdes sobre as quais €
diffcil por de acorde pessoas te heterogéneas como as que normalmente estdo no
munde académico, ou fora dele.

Seja como for, pensar o turismo - gue como pritica parece ter side inventado
para um tempo de ndo-pensar, ou melhos, para tempos de pensamento/accdo diferen-
tes, momeatos de evasdo, relativamente ac peasar viver habitual - ¢ uma urgéncia
transversal a muitas disciplinas, vm tema de actualidade {lagrante. Mais uma vez,
em Portugal ndo estio publicados os livros dos autores mais significativos nesta
matésia — Dean MacCannell, John Urry, Nelson Graburn, E. Cohen, entre muitos —
e podem alguns autores ter a tendéncia compreensivel para ver o turismo sectorialmente
{quando ele envolve a globatidade do social}, cule cair na tendéncia para apresentar
uma “sociologia do turismo”, uma “antropologia de turismo”, uma “economia do
turismo”, muito & maneira das compartimentacdes universitdrias, produzindo discur-
305 mais ol menos interessantes, descritivos, impressionistas, sempre “vestidos”
duma teia de nomenclaturas, mas em parie indcuos em termos criticos (isto €,
aprofundados, reflexivos, abertos).
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A questdo do turismo pde em causa todo o medelo de sociedade em que
VIVemos e a nossa postura em retacio a ele, no vasto espectro que vai do “apocaliptico”
(estamos 4 beira do fim) ac “integrado™ (estamos bem, ou, pelc menos, estamos no
melhor dos mundos possiveis). Claro que esta polarizaciio é uma caricatura. Mas é
para acenfuar quanto estas questdes envelvem negociacdo entre poatos de vista
(convicebes, desejos, hibitos inconscientes de olhar para o mundo), necessariamente
complicada.

Como & sabido, quem escreve estas linhas é um arquedlogo. E a partir da sua
experiéncia como tal — relembro - que encara a problemética deste texto, 4 tantas
¢ tantas vezes observada por outras Gpticas.

A arqueolegia, e, em geral, a “indistria de patriménio”, wabalham para um
mercado, que € o mercado dos “bens culturais” (conceito em extensiio permanente),
cuja jungdo ao lazer, ao cio, ao entretenimento, desemboca hoje, em larga medida,
no turismo.

Num certo sentido, a pritica, e sobretudo a ideologia do turismo (néo tendo id
sequer grande sentido falar de um “turismo cultural”, na medida em que a ideia de
“cubiura” se tornou, no dia-a-dia, maximamente abrangente} confunde-se com a da
sociedade capitalista actual, com o mundo do consumo generalizado a toda a reali-
dade, tornada mercadoria.

O facto do universo do turismo ser segmentado (quer dizer, muito diverisificado,
tanto ac nivel da oferta como da procura) s6 acentua a sua abrangéncia. Deixou de
ser uma actividade econdmica para ser um facto social total, ou ideologia totalizante.

Desde logo, ¢ tratado como uma “indistria” pelos seus préprios profissionais,
tal € o seu profunde enredamento, a montante e a juzante, com outras actividades
“econdmicas”, praticamente interferindo com a totaiidade das “actividades produti-
vas”, sobretudo numa sociedade “pos-industrial” (no sentide primevo de “inddstria”,
manufactureira e extractiva) como a nossa.

O turismo € uma actividade envolvente, porque ele tem para “venda” o mundo
todo, interessa a todas as faixas etdrias e a todas as pessoas com um minimo de
capacidade econémica, implica uma certa forma de nomadismo de massas, e insere-
-s& numa “‘economia dos signos” ne seatido de que, desde os seus inicios, esse
nomadismo se dirige a uma multiplicidade infinita de bens, designadamente aqueles
que se convencionou chamar “culturais”.

O wrismo vende senhos, sonhos acordados, em que evasio, experidncia, aven-
tura de tedo o tipo, sentimento de renovacdo tempordria de energias animicas, pe-
regrinagiio, despaisamento. reencatamento, restauro fisico, etc., estiio interligados
com a ideologia individualista tipicamente ocidental (o Japio € um caso muito
especial em todos os aspectos, dentro do Extremo Oriente, numa estranha — e enig-
mdtica, par mim - conjugacio entre o antigo ¢ o moderno, entre a tradicdo oriental
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¢ a ocidental, sendo certo que ndo hd local tur{stico que se preze que nio tenha
sempre cidaddos japoneses, normalmente organizadoes em grupos, a fotografarem
frencticamense tudo, e a folografarem-se uns aos outros, para depois — Como CuULros
turistas quaisquer, alids — mostrarem que estiveram I4, etc. ~ passe a “blague”...).
Mesmo nos pafses em crise econdmica, como Portugal, o turismo nio pdra de cres-
cer, parecendo haver uma correlagiio entre o sentimenio de ansiedade quanto ao
futuro e o consamismo turistico {(numa atitude de tipo “carpe diem”).

O turisme assume muitas facetas, porgue hd-o de todos os tipos, para todos os
gostos e bolsas, desde a peregrinagio a pé (turismo religioso, turismo eceldgico,
turismo de aventura de risco com guias especializados, etc.} até ao de maior luxo,
como os dos principes dos paises de petrélec que animam a economia anual de
tocalidades inteiras apenas por para ali se deslocarem com todo o seu séquito du-
rante um tempo, etc. etc. Clima, fauna, flora, patriménio, paisagens, monumentos
(incluindo arqueologia, naturalmente), gente diferente, sexe, gasironomia, misica,
enfim, o gue se pode englebar sob a palavra exotisimo {(com “aventura” e “experi-
éncia” como companheiras): essa a4 mensagem principal do turismo. As pessoas,
sensitivas acima de tudo, querem ver de perto a realidade, querem sentir o “cheiro
local”, estdo ansiosas peto “contacto”. O olhar do turista € ensaiadamente deslum-
brado, por contraposic@o ao do indigena, habitante distraido ¢ a caminho das suas
activitades didrias.

) turismo € de certo a banalizagfio da experiéncia inicidtica de contacto com
o outro, ot mesmo com o Qutro. Religioso, artistico, literirio, antropoldgico - €
todo um mundo de ressonincias miticas e histGricas que a simples palavra abre 2
nossa vulnerdvel imaginacdo. A publicidade e a imagem, a antecipagio da viagem
através da leitura e do planeamento, ¢ a sua recordaciio através dos objectos adgui-
ridos, fotos e filmes, fetiches da experidocia, fazem dela um fendmeno tipico do
trabalhe mitificador contemporineo.

A simples deslocagiio € j4 hoje em dia uma inquietaciio ou vicio constantes, uma
cbrigaciio compulsiva, sendo no plano do espago o mesmo tipo de comportamento
dependente que o telemdvel e o “zapping” televisivo revelam para o lempo - uma
espécie de fuga (de irrequictude instalada como nosso “ethes” central) ao aqui e ao
a4gora, e & quem estd connosco, para um outro {sempre diferente) aqui ¢ agora, e uma
outra experiéncia de contacto, que dard lugar, pela frustragdo inerenle, a uma outra e
outra, interminavel e incansavelmente, numa dnsia de espiral sem fim. S6 tem valor e
“poder” o que se desloca, como o capital financeiro, a grande velocidade, configu-
rando uma economia do fugidio, do metafisico, do resplandescente, que se ndo chega
a ver, tio depressa passa. De modo que para alguns hoje em dia a melhor e mais inte-
ligente forma de viagem seria, provavelmente, a de nio sair do mesmo tugar — até
voltar a sentir o seu famose “espirito” (espirito do lugar) que s0 o longo convivio
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permitia, e ndo a foto, ou a passagem efémera: mas também esta atitude como j4 dis-
se, jé estd integrada e codificada.

Hoje, alids, a marca distintiva (ltima nfo €, como nunca foi, apenas o efémero.
iss0 € 0 que ¢ vendido como entretenimento, como ecrd. Nenhuma grande multinacionat
ou empresa capitalista aposta no efémero senfo do lado do emprego e da rapidez das
aplicagdes de interesses e das decisdes. Mas ¢ evidente que tode o capitalismo, todo
0 poder, vive de uma cobiga, ou desejo, de eternidade, de continuo reforco, e per
1550 se sacraliza no investimente duradouro. come se v&, por exemplo, no coleccionismo
de grandes obras de arte.

O turismo, como a “cultura”, sdo, eaquanto produtos de consumo, uma espécie
de “6pios do povo” pds-modernos - a religido da sociedade laica, ou seja aquela
que, por muito que creia numa vida apés a morte, vai assegurando {enquanto nio
vem os prazeres do além) o melhor possivel a vida presente, o bem-estar no aquém.

“Ignorar o turismo nas nossas cxplicacdes dos coatactos culturais ne século
XX |podiamos zlargar ao século XXI por forca de razio} € provavelmente uma
omissio tdo grave quanto a de ignorar a escravatura no século XVIII ou o colonjalismo
no XI1X", escreve Pierre Berghe numa enciclopédia conceituada (Barnard e Spencer,
1996, p. 552).

No entanto, obras de referéacia de grande tiragem. como por exemplo os
diciondrios de bolso de sociologia da Ed. Collins (Jary e Jary 2005) ou da Oxford
Univ. Press (Scott e Marshall, 2003), curiosa e significativamente, niio tém uma
entrada para “turismo”, Como se o “saber compendiade” contemporineo tivesse
querido resistir, durante demasiado tempo, i evidéncia da centralidade do lazer e do
“nomadismo” periédico que o turismo corporiza. Como se a0 “estudo”, ao trabatho
de reflexdo, tivesse repugnado constituir como seu objecto o “nio trabalho” ou o
tempo de “ndo reflexio” que supostamente o turismo pareceria encarnar. E isto
apesar de autores como J. Urry terem dedicado ao assunto obras tio importantes
como The Tourist Gaze. Leisure and Travel in Contemporary Societies {Londen,
Sage, 1990) (ver também, por exemplo, V. Smith, ed.. The Anthropology of Tourism,
Philadelphia, University of Philadelphia, 1987). E apesar do “sistema do dcio” ser,
cada vez mais, ¢ mator empregador mundial.

CULTURA LIGHT

Sendo os valores da “cultura”, do “conhecimento”, da “informaciio”, da “comu-
nicagdo”, hoje tio propatados como devendo ser partilhdveis — a “cultura”, disseram
muitos (e eu atrds também) € a religifo dos tempos modernos, e os seus locais de
culto as diversas circunstincias onde ela se consuma —, e estando nds numsa socie-
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dade plural, que se diz ndo autoritdria, onde o divertimento ¢ uma certa “leveza” so
indispensdveis {a:é como elementos de compensagio do stress), por que haveriamos
de nos (prejocupar com a chamada “cultura light™?

A atitude acritica ou indiferente seria uma variante do senso comum de gue
“gostos ndo se discutem”, afirmacio normalmente inquestionada {embora agora vd
ficando cada vez mais “em moda” o seu oposto).

E, & primeira vista, a atitude analitica pode parecer obsessio de intelectuais ou
“académicos” querendo tutelar, julgar, classificar, disciplinar a vida dos outros., os
seus comporiamentos, interesses ou lazeres. Nada seria mais despropositado, numa
época onde sio considerados valores inaliendveis a liberdade de escolha, o direito
4 diferenca, em que o “individuo” ¢ entendido como sede e “locus™ das decisBes que
tenham a ver com a sua vida, e em que as velhas diferenciacdes de “cultura culta”
(literaria, cientifica, filosdfica) e de “cultura popular”, “de massas”, ou quotidiana,
se eshateram, o que todos os autores indicam como sintoma do pds-modernismo.

Alids, nio hi talvez melhor forma de nos excluirmos da relagiio social, hoje
como sempre, do que guerer introduzir uma nota reflexiva, que vd contra o senso
comum aceite (ou tomado como aceite) no quadro da ambiéncia guotidiana.

As pessoas, frustradas em geral com o trabalho que tm ~ as que @m a sorte
de ter trabatho, no sentido de emprego remunerdvel de qualguer tipo — querem
distrair-se {ou fingir que se distraem, como nas brincadeiras) nos seus tempos livres,
cada uma como eniende, sem obediéncia s regras que de algum modo replicassem
de modo demasiado dbvio as que a disciplina do “trabalho”™ lhes impoe.

Nesta ideologia tipicamente capitalista, propria da sociedade do consumo, que
as pessoas absorvem, ou em que se integram acriticamente, e de que, assim, se
tornam convictas, se nio ferozes e inransigentes defensoras, trabalho e lazer sio
duas regras conexas, as duas faces da mesma moeda, servindo o segundo para repor
as energias, “recarregar as baterias”, gastas no primeire, ¢ assim continuar nesse
modo de vida.

Uma terceira componente, antes invasora, ou dominante, & agora em queda,
eram as obrigagdes sociais {etiqueta, “boa educagdo”, normas de reveréncia incor-
poradas em relagio aos meus velhos ow experientes, etc.) que o individuo deveria
cumprir — certo nimero de regras, de protocotos, de atengéio a formas de autoridade
que agora cada vez mais os individuos hedonistas pds-modernos aceitam menos.
Fora da dupta trabatho/lazer, “nio me incomodem...”, parecem dizer-nos 0s nossos
concidadiios, nesta sociedade “horizontal”™ em que “somos todos ignais” (isto €,
todos temos o mesmo direito de tentar pelo meros decidir das nossas vidas) e “todos
diferentes” (ou seja, cada um é uma combinatdria particular, especifica, produto
imaginado de uma “escolha”, adentro de um conjunte de itens que jd se ndo admite
situarem-se, pelo menos em teoria. numa escala de valores hierarquizados).
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Estariam a dissolver-se as formas de sociabilidade minima que nos permitem
viver em comum? Como é 6bvio. apesar da generalizagiio da droga, da delinguéncia,
do crime, de miltiplas formas de evasiio ditas “desviantes”, etc. ~ tudo fendmenos
que temos de ver de forma critica - hd novas sociabilidades que se estio a desen-
volver. Por isso uma visio derrotista, hiper-critica, apocaliptica mesmo, das coisas,
¢ apenas uma declara¢io de impoténcia do conhecimento, de incapacidade politica,
ot umy confissdo de frustracdo vivencial,

Em muitos casos, crejo que a sociedade se “balcaniza”, ou “gueticiza” em
combinatérias infindas de comportamentofacgio/identidade, que nio desejam, nas
formas concretas que assumem, ser rotuladas., classificadas, aré porque sdo muito
voldtels.

E porqué? Precisamente porque esse meta-olhar é visto (sentido), numa socie-
dade da pretensa “liberdade dos individues”, como uma forma de autoridade, de in-
tromissiio indevida, ou de um novo tipo de aristocracia, a das pessoas com alguma
cultura socioldgica e filoséfica. capazes de elaborar sobre os outros um discurso
analitico, critico, argumentativo, ou seja, um discurso que colocu como objecto de
andlise o proprio quotidiano das restantes pessoas ¢ o “direito sagrado™ de cada uma
destas a decidir do seu quotidiano, a organizé-lo como querem. e tanio quanto poder.

Creio que € adentro desta ideologia — como se sabe uma ideologia € o conjunto
de crengas, comportamentos, desejos, hibilos, tudo aquile que se experimenta como
natural e portante por definigio como inguestiondvel, e que em geral se nfio verbaliza
sequer — que devemos encarar o assunto. As pessoas s3o0, hoje como no passado, s
artifices e reprodutores da sua propria “alienacio”™, ou seja, tendo dificuidade té-
enica em elaborar meta-discursos, e sendo estes cada vez mais contingentes no pés-
-modernismo, s pessoas orientam-se pela intuigio, que lhes foi induzida, nos seus
guadros inconscientes, em “habitus” mais ou menos acriticos.

A geracio anterior & dos jovens actuais (a minha) também nio pode, pela
propria rapidez das coisas (sobretudo com a aceleraciio sofrida pelo Portugal pds-
-ditatorial) fazer a transicio.

Que transigiio? A de uma sociedade autoritdria, repressiva (a da cunha, a dos
interesses elitistas) para uma sociedade permissiva mas responsivel, moderna,
meritocrdtica (a do trabalho e da avaliagio justa, quer dizer, niio corporativa ou,
mesmo, nio mafiosa). Esta sociedade do Estado-providéncia e das classes médias,
ou seja, a da democracia como nos foi “vendida” pela social-democracia, também
nunca teve tempo de se constituir no nosso pais. ende passimos do pré-moderno ao
pos-moderno, mas um pés-moderno que nem sequer herdou algumas caracteristicas
da modernidade. que nunca chegaram a implantar-se aqui.

Estas silo as raizes, a meu ver, da crise particular em que nos encontramos em
Portugal — niio sofremos as duas guerras europeias directamente, mas livemos uma
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ditadura e wma guerra colonial muito longas. que nos apartaram do mundo, e deram
cabo da minha geragiio, e tivemos depois, a0 acordar do pesadelo, de “dobrar uma
esquina da histéria” com demasiada rapidez, num pais semi-periférico, com poucos
recursos, uma populaciio desqualificada, uma forca de trabatho baseada nos saldrios
baixos, ¢ uma didspora imensa, onde muitos dos portugueses mais vdlidos estilo
espaihados pelo mundo.

E sobretudo um discurso piblico que fetichiza a economia (foi jd assim que,
noutro contexto, Salazar chegou ao poder), o défice, os factores de convergéncia, a
necessidade de acatar — aparentemente sem grande margem para negociacdo — um
certo nimero de normas ditadas pelo eixo de poder do Norte da Europa, procurando
ocultar o facto 6bvio que a “economia” nfio € uma varidvel independente. As pes-
soas ndo tém tempo, aem formagiio, nem capacidade, nem interesse, nem a imagi-
nagio para tentarem forjar um meta-discurso critico sobre as suas mais {ntimas
convicgdes. Sio comentadores displicentes,

Claro que este ¢ o “caldo de cultura” em que se desenvolvem as figuras salvificas
e os medindores culturais “fazedores de opinido” através dos “media”, sem que
muitas pessoas se apercebam de que esses “media” estiio totalmente controtados a
diferentes niveis, ndo aparece 14 quem guer. Entretanto, o circuito de auto-promogio
dos jornalistas ¢ fantdstico... os meios de comunicagio passaram a ser um circuito
auto-referencial, num regime de estrelato daqueles que, dantes, segundo um c6digo
ultrapassado, se deviam “apagar” perante o que relatavam ou o debate que promo-
viam. Vedetismo a todos os njveis, desde os jogadores de futebol até aos proprios
jornalistas, passando por um conjunte de comentadores que vive deste sistema, que
ou é muito bem pago efou atinge assim plataformas de notoriedade piiblica através
da imagem que permitem depois ganhar muito dinheiro (ou outro capital, prestigio,
poder, em suma) noutros lados.

Dado o facto dos cargos piiblicos serem extremamente fatigantes ¢ mal-pagos,
na generalidade parece ser este o interesse, a prazo, dos seus protagonistas passarem
por tal purgatério (evidentemente que sempre legitimado por grandes discursos ¢
visbes teleoldgicas e salvificas, pelas melhores intencbes, ete.): a notoriedade pibli-
ca pode reforgar a universitdria, ou a empresarial, por exemplo, e vice-versa. Isto ¢,
essa notoriedade pliblica é agora uma das formas mais importanies de capital. Um
nome, uma imagem, que “venda”, estd bem hoje no mercado — até para poder
encontrar (ou escolher) por exemplo, editor para publicar um livro. E como se vive
muito depressa, uma obra de uma pessoa com notoriedade piiblica passa facilmente
a “best-seller” sem grande esforgo, acreditando-se que o futuro hi-de encarregar-se
da triagem da qualidade. A esse respeito, ¢ interessante fazer a andlise dos virios
balancos que apresentam os nossos “analistas culturais™ ao fim de cada ano ("Mil
Folhas™. “Actual”, “Jornal de letras”, etc.) os livros que recomendam, etc. ksto pum
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pais onde a actividade critica — por exemplo, a existéncia de revistas que apresentem
regularmente recensdes dos milhares de titulos que saem por ano — € escassissima.

Nio admira portanto, num guadro de que apenas tracei algumas linhas, e que
¢ o quadro dptimo para o 8xito da “cultura light” (sobre a qual se nio deve, diga-
-se, fazer um discurso moralista ou de juizo puramente negalivo — no fundo, ele é
também o sintorna de que muitas pessoas estilo a querer adquirir noves tipos de
“bens”... e de hé todo um impulso no sentido da legitimizacio/afirmaciio social; a
questio toda deste texto é saber que “economia politica”™ ¢ essa, a desses novos
estatutos, e qual a real ou pretensa mobilidade social que de facto se verifica), que
a ansiedade/depressio dominem, que os livros de “psicologia barata™ disparem, que
0§ romances “cor-de-rosa” esgotem tiragens, elc.

E que tudo isso acabe por fazer a fortuna de tantos médicos privados, e centros
de satde de luxo (sobretudo num quadro de dissolvéncia do Estado-providéncia,
onde existiu) ¢ em Uilima andlise dos psiquiatras {com o devido respeito por alguns
desses profissionais) — em momenios de crise, ou, como se costuma dizer, em “tem-
pos de guerra”, hi sempre quem ganhe muito dinheiro... ou, ainda, "o mal de uns
¢ o bem de cutros”, etc. Este sistema auto-promocicna-se em rede, ¢ imbativel.

Referi a tendéncia generalizada para a formacio de “guetos”. E também o que
em termos de mercade os analistas tratam como multiplicacéo, especializacio, de
plblicos diferentes, ou parcelarizacio de consumideres (submetidos a uma idgica
identitdria de nicho e de combinatdrias muito variadas). ete.

De facto, cada vez hd menos fixagho de protdtipos de consumo, incluiado o
consumo dos lacos/momentos da relagio social ¢ dos espacos/tempos/modos de
afectividade. O fazer ¢ o desfazer de amizades, de interesses, de objectos de desejo
¢ facil, porque os individuos oscilam constantemente entre uma multiplicidade de
sugestdes, de propostas seduteras, de mitos de evasfo, que jd ndo lhes chegam
apenas por um canal Impositivo como a televisio, mas através de uma imensa ambiéncia
interactiva, como a da Internet, dos mails, dos SMS’s, etc., numa avalancha incontida
de novos cddigos. Nés vivemos agora dentro de uma espécie de “outdoor” publici-
tario, sempre a mudar, & escala 1X1, num frenesim confuso que ronda o delirio.

A imagem do ser humano totalmente s6, abandonado a um canlo, & debrugado
sobre o seu telemdvel, compulsivamente enviando ou recebende mensagens, ¢ a
novo icone da soliddo contemporines, Uma espécie de “clochard” afectivo, de “sem
abrigo” programaético, que a mim (permita-se-me o confessionalismo) me provoca
muiio dd (reminiscéncias de uma educacio judaico-cristd, ou do que me inspiravam
personagens como o Charlet, ndo sei). tal como a do drogado ou de qualquer outra
pessoa que perden o controlo sobre a sua propria existéncia. o sentido da sua tra-
jectéria, enire objectos que estfio sempre a avariar,

Porque ¢ disso que se trata, sempre; o de teniar — no meu caso através da ra-
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cionalizagfio destes assuntos — proporcionar 3s pessoas condigdes sociais e pessoais
de fabricagdo de uma felicidade duradoura, que sem formas de sociabilidade novas
¢ impossivel. Essas formas de sociabitidade ndo sfo um mero acto de vontade pes-
soal. Siio uma questdo politica, que hoje se joga & escala de todo o planeta, com
poténcias ascendentes (China, India, Brasil), com o acordar do hemisfério sul. com
0s movimentos para uma globalizaciio alternativa, numa sociedade multicultural e
com confrontos muito graves de modelos de civilizagio e de modernizacio.

Perturbado com essa wrbuléncia afectiva, ndo sabendo para onde, nem como,
canalizar o desejo, o individuo oscila enire a atitude do tipo vulgarmente designado
de “barata tonta” atrds das sensagdes, ¢ a volta didria ou sazonal ao ambiente acon-
chegado da casa, da familia, onde os jovens ainda encontram, & custa da abdicacio
até idades tardias de um espago proprio, o aconchego de uma atimosfera securizante
de pertenga, partilha, e alguma estabitidade afectiva, quando ela existe. porque a
dissolugiio — implosiio ~ da “familia” é um facto.

Desnorteado com a volatilidade dos valores e dos objectivos (miticamente)
possiveis, o individuo entra (e por vezes instala-se) num quadro regressivo de busca
de refigio. E o mercado aproveita isso - para vender os mais diferentes tipos de
produtos, nomeadamente os das estacdes do ano/festas/“quadras”™ (cada wma com os
seus referenciais e usos proprios — sempre variantes infatigdveis do mesmo), que j4
praticamente “pegam” umas com as outras, numa légica tipica do “sem parar” (manter
o “ethos” e “pathes” do consumo tanto quante possivel): natal/ano novo, carnaval,
piscoa, férias de veriio, rentrée escolar, natal/ano novo... etc., tudo entremeado de
produtos para os “dias disto e daguilo™, e de saldos, promogdes, etc. Um cansago
infinilo, que as pessoas (j4 mal...) suportam por ser (alids, cada vez menos) com-
pensatorio, porque marca ritmos e tempos, isto ¢, delimita a angtstia do vazio das
suas vidas, substitui a auséncia de projecto que cada pessoa (nos seus milhares de
projectos) cada vez mais ¢, ou que se vé obrigada a ser, perante a imprevisibildade
do futuro. Para além de determinados niveis de aceleracio, de falta de estabilidade,
na guséncia de um conforto minimo que permita a construgio de alguma felicidade,
de comunicagio entre os seres, para além de certos graus de fragmentacio, de
estilhagamento, de dispersiie, aguarda-nos a loucura, e a proliferacio da exclusio.

(Guetos, ninhos de tempo/espaco partilhados em sociabilidades securizantes
(por exemplo, cafés de bairre, ou até mesmo bairros que reproduzem em certos
aspectos modos de vida antigos das aldeins...), refligios de um espago piiblico que
nio existe, de centros de cidades espectrais 4 noite, de multiplicaciio de periferias
onde se formam novos “centros”... sobretudo em torno de grandes centros comer-
clais, as catedrais de hoje. A cidade antiga deu lugar 2 uma metapolis que é uma
espécie de rede extensa, espalkada como rizoma no territério. e 56 os turistas e os
saudosistas do patriménio (que tendencialmente somos nds tedos. ..} tendem a rea-
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nimar os centros histéricos, a hora em que o pequeno coméreio estd fechado.

Coméreio de proximidades esse, fechado i sociedade do lazer e do desejo
voldtil, que jd ndlo tem tempo para os espacos de convivio que dantes as lojas eram
(até as livrarias, onde havia tertdlias improvisadas) - e portanto, salvo excepgdes,
nomeadamente se tiverem relagiio com actos de patrimonializagio ou de distingio,
tipo clubes, monumentos alugados para grandes eventos, ou restaurantes de luxo -
condenado & extingdo. A vida hoje néio se compadece com interrupgdes - é a 16gica
das 24 em 24 horas. O consumidor quer ter possibilidade de acesso - que de facto
a “net” the di - a qualquer produto, a qualquer hora, comandado pelas leis do desejo
que o “ethos” do consumo {a légica da economia tardo-capitalista, gue afio dorme,
nem tem “hordrios certos”) impregnou nele, de modo a tornd-lo imperativo intimo,
inadidvel e ontoldgico. E por isse que aquilo gue alguns livreiros e outros comer-
ciantes chamam a “fnacizagio do mundo™ tende a aumentar. £ um movimento
irreversivel. Procurar e comprar o liveo gue se nio encontra na lvraria é facilimo
na Internet. E, para sair de casa, entdo vai-se a um local que nos proporcione a
maior escolha possivel na ocupagiio do lazer. S6 as grandes organizagdes ligadas a
eventos e os centros comerciais tendem a duravelmente subsistir,

Onde estd, por exemplo, o segredo do éxito de uma Fundaciio de Serralves
(Porto) e seu Museu de Arte Contemporinea? Na pluralidade de “produtes” e expe-
riéncias gue propde (ou sugestiona ter, o gue € o mesmo), incluindo o préprio sitio,
os Jardins, as exposices, a restauragio, a loja, a livraria, a biblioteca, o servigo
educativo, o facto de se saber que 14 se vai encontrar muita gente, mas que também
se se quiser se pode estar sd, etc.... hoje, um organisimo de lazer tem de fer esta
disponibilidade em leque, este aspecto “light” (como as festas da musica, importa-
das de Nantes para o CCB), como se fosse uma grande feira, em gue as pessoas
saltam de um objecto de interesse para outro, ¢ onde até podem confortavelmente,
num sitio apartado, ler um livro ou escutar uma misica no seu leitor portdtil — numa
pausa relaxante para poder depois veltar a0 consumo ou i sua variante, o “trabalhe™,

Sido esses alguns dos aspectos positivos, ou agraddveis, se quisermos, da “cul-
tura light”, de um certe “modo de vida light”, confundide com a atitude do consu-
midor pds-moderno que no funde tedos somos, ou, & falta de melhor. queremos ser.
Isso ndo significa que ndo forjemos um discurso crftico, desejavelmente licido.
sobre 0 que nos estd a acontecer. Que ndo forjemos modelos de alternativa.

“Fique bem” € a palavra de ordem. Pois. ninguém quer ficar mal. Mas que
mensagem subliminar transmite esse voto? Convém estar acordado, pelo menos de
vez em quando, e pensar sobre isso. Também se aprende, e faz bem, ¢ bom ser -
ou tentar ser — lucido. Hd uma estética do pensamento claro, inteligente, inovador.
Alguém quer hoje ser apelidado de bocal. primdrio, reacciondrio. provinciano, sem
interesse, desinformado. atienada, pouco “culto”™?... “ficar bem”, sim, mas ainda se
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fica melhor depois de se pensar um pouco, de se produzir algo gue tenha um pouco
de originalidade. E um poder imenso, o de “curtir” a sério e o de se ver re-conhe-
cido. Ora, paradoxalmente, nunca tivemos — embora ainda sejam “sonhos” extensi-
veis a muito poucos - tantas possibilidades como hoje de atingir esses altos voos,
nés, os das classes médias.

Mas, para niic sermos demasiado ingénuos, vejamos um pouco do contexto.

Porque, de facto, niio se trata, aqui, de enumerar beneficios ou maleficios da
“cuttura light.” Trata-se de procurar perceber por que € que ela aparece, num mo-
mento histdrico preciso, e as miltiplas facetas e conexdes que tem; ¢, em dltima
andlise, tentar eshogar uma critica da “economia politica™ da sociedade que tornou
possivel as multimodas formas de expressao que sob essa designagiio se albergam.

Af, tenho tentado recorrer sobretudo a Jean Baudrillard, nomeadamente a uma
obra j4 antiga mas muito importante, “Para Uma Critica da Economia Politica do
Signo” (1972, traduzida em Portugal em £993), a David Harvey, autor de outro
classico, “Condigio Pés-Moderna” (1989, traduzido no Brasil em 1992). e a Scott
Lash e John Urry, nomeadamente através da obra fundamental “Economies of Signs
and Space” (1994 - possuo a ed. de 2002), entre outros autores.

Em anexo, e devidamente auterizado pelas editoras, introduzirel esquemas
retirados destes autores, de modo a que me ajudem melhor, e aos leitores, & circuns-
crever o meu objectivo. Siio simples apontamentos ou sugestdes para fuluros textos,
que agui partitho, sendo consequente com a “circulagio de informagiio” gue aceito,
¢ propugno.

CAPITALISMO DESORGANIZADO

Esta expressio, de Lash e Urry, parecendo apocaliptica, visa apenas, no con-
texto do presente artigo, ser critica, e sublinhar que nem o capitalismo (ou a “eco-
nomia de mercado” como alguns preferem chamar-the) € o “fim da historia”, nem
a histéria se pode confundir com a da realizagiio desse “modelo dnico” que seria o
capitalismo e mais modernamente a sociedade de consumo, € suas diversas etapas.

Muito ao conlririo, creio. A extensdo da democracia e dos direitos fundamen-
tais dos seres humanos e de todo o existente é um processo longo. ndo linear nem
simples, mas sobretudo muito mais longe do que se tinha imaginado.

Mas a desorganizacio do sistema neo-liberal ¢ jd dbvia, a comegar pelos seus
préprios defensores, que estdio bem aientos a0s seus interesses e As forgas que 0s
“ameagam”, € @ procurar reorganizar-se.

Niio se trata aqui de confundir desejos com realidades, ou fazer profecias sobre
o fim do mercade, ou quaisquer outras consideraches descabidas. Passaram as gran-
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des “narrativas” e visSes salvificas; aprendemos muito sobre a complexidade da
histéria; mas cada vez maior nlimero de pessoas em todo o mundo se ergue em
defesa dos seus direitos, e dos direitos de longe prazo da humanidade, contra a
l6gica de curto praze, predatdria, e afinal irracionalista, para que o mercado giobalizado
¢ envolvente nos conduz,

Trata-se de tentar perceber por gue € que vivemos hoje no caos e na indeterminacao
geral (incluindo a dificuldade generalizada de fazer previsdes ou mesmoe modelos
holisticos do momento que atravessamos), como base essencial para engrossarmos
o lote daqueles gue jd perceberam gue a globalizagdio, ou mundializagio, € algo de
inevitivel, mas sob regras que nfio as da sociedade que ao mesmo tempo desempre-
ga todos os dias pessoas ou as deixa morrer & fome, e entretanto enche as bancas
de chjectos de consumo mais ou menos “light”, e ainda afunila as possibilidades dos
que podem chegar a formular competéncias verdadeiramente reflexivas e eriticas.

A propdsito, aguele gue € para mim um dos mais talentosos socidlogos por-
tugueses - Boaventura Sousa Santos - tem um pegueno texto (1998) no qual eguaciona,
a0 seu modo brilhante e muito peculiar, onde a lucidez cientifica e poética se unem
e mutuamenie se fortificam (o que € rarissimo!), as caracteristicas do tempo em que
vivemos. Reporto o leitor para esse [exto,

Aqui, limitar-me-et muito modestamente a lembrar algo que todos sabemoes: 50
a partir dos finais da ldade Média, no Ocidente (quando j& iam pois decorridos
milénios — para ndo dizer milhdes de anos — de “histéria humana”), surgiu um
sistema baseado nas relagdes de coméreio & distincia, e no embrio das operagGes
bancérias: letras de cAmbic, acgdes, ordens de pagamento. Tratava-se jé& entdo de
tigar em rede, de forma incipiente, formas mercantis especializadas, que se foram
desenvolvendo, e impulsionando as pavegagtes, os contactos, i escala mundzal,
entre os sécutos XVI e XIX, permitindo a ascensio de algumas poténcias europelas
a auténticos impérios.

A revolugho industrial, concentrando os trabalhadores em grandes manufactu-
ras, e deslocalizando-os das suas tradicionais aldeias, daria comeco, no século XIX,
ao fim do mundo rural e das suas “culturas”, processo que ainda hoje prossegue,
parecendo caminhar-se para uma rede de cidades cu pdios urbanizados cada vez
mais ligada por vias de contacte, material e a distincia. O século XIX, até ao fim
da segunda guerra mundial, corresponde a este capitahismo liberal e indusirial, ao
desenvolvimento das ciéncias e das artes, 4 educagio e satde ptblicas, a laicizagdo
da sociedade, etc., etc. E genericamente (sobreiudo o séc. XIX) a época do estado-
-nagdo, da ideologia do progresso e do desenvolvimento das concepedes da histéria
da humanidade de tipo evolucionista: a passagem do primitivo ao birbaro, e depaols
a0 civitizado. E também quando emerge e se expande a arqueologia ¢ a antropolo-
gia, e outras ciéncia humanas e sociais, ciéncias que legitimam concepcdes evolucionisias
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e coloniaiistas. As cidades tornam-se pdlos administrativos, comerciais e industriais,
e multiplicam-se.

E claro que muitos acontecimentos catastréficos da primeira metade do sée.
XX, por vezes apoiados na cifncia, ou querendo legitimar-se nela, nomeadamente 03
fendmenos nazistas e fascistas, o “embuste comunisia” (prometendo uma sociedade
planificada sem classes, que redundou afinal num sistema ditatorial) e os massacres
das guerras e das bombas atdmicas, vieram criar condicdes para inlimeros movimen-
tos de descrenga na Europa e seus valores herdados (cada vez mais personificados
pelos Estados Unidos). mas ao mesmo tempo permitir a emancipagio das mulheres,
movimentos de descolonizagio, etc. A realidade torna-se poaradoxal, acentuando
extremismos, mas também factores quotidianes de inguietacio larvar, embora ndo
excluindo algum optimismo.

Esse optimismo viria a traduzir-se, apds a segunda Guerra mundial, no capi-
talismo intervencionista de Estado, com as nogdes de Estado-providéncia e, no imbito
da organizacio da produgiio, com o chamado fordismo, inspirado no sistema criado
pelo famoso construtor de automdvels norte-americano, que acabou por se tornar um
modelo dos “tempos modernos”.

Enquanto & ocidente muitos intelectuais e jovens europeus (normalmente oriundos
das classes medias e médias altas) se deixavam conguistar por ideologias e profetismos
de leste (nomeadamente comunismo soviético, maoisme, efc., mais ou menos “fil-
trades” pelo desejo de novas referdacias) desenvolvia-se (com comego nos EU) uma
sociedade de democracia formal, baseada na produgiio racionalizada e no consumo
de massas. Muitos esteredtipos dos “media” — tipificados no “star system” de Hollywood
~ provém, como todos sabemos, dai. E entio que se cria, e se industrializa. associa-
da & publicidade, ¢ ao desenvolvimento da ridio e depois da televisio, toda uma
producio em série de elementos de entretenimento, destinados a praencher um “va-
zio” que vinha jd do século XIX, o das massas trabathadoras retiradas das suas
formas verndcuias de vida (entretanto esteticizadas e desenvolvidas/consumidas como
utopia nostilgica perlas burguesias urbanas).

Telégrafo e telefone nio destronam, nesta fase, um ensine e uma organizagio
baseada na palavra escrita (“print-capitalism™ de Lash e Urry). Mas as diferengas de
rigueza ¢ de “bem-estar” entre nacdes acentuam-se. enguanto certas regides tendem
a emergir como dominantes do ponto de vista industrial e econdmico, destronando
outras. Toda uma indidstria de servigos — entre os quais a do lazer - emerge.

A partir, “grosso modo™, dos anos 90 do século passado, a mundializagio do
sistema capizalista acentua-se, nomeadamente com a queda do muro de Berlim, a
desmistificagio do sistema comunista ¢ o fim da Guerra Frin. O desenvoivimento
exponencial das viagens e das comunicagOes, nemeadamente com a inven¢do/
/comercializagic do computador pessoal e da electronica. ¢ sua banalizagio quoti-
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diana, fazem-nos entrar numa nova fase. Declinio do Estado-providéncia ¢ liberalizacio
gcondmica; desenvolvimento de firmas multinacionas; generalizacio do capitalismo
a todo o mundo ¢ globalizaciio financeira; desenvolvimento do coméreio planetdrio:
aparecimento de novos mercados emergentes e generalizacio de guerras, conflitos,
pandemias. E a “sociedade do risco” e da imprevisibitidade do futuro, da compres-
so do espaco/tempo. do hedenismo e do individualismo. do consumo.

Mas € também a época da “volta das religides” e dos cultos (muitas vezes sob
formas miscigenadas, de combinatdrias miltiplas, assumindo aspectos informais ¢
extitices), dos especticulos de massa ¢ de um modo geral do que se convencionou
chamar a “culiura pep”. Sem a emergéncia de bilides de pessoas ao consumo e sem
os meios de comunicagdo nio seria pensdvel esta “partitha” sentimentalista (para
nie dizer violenta) de “{cones”™, umas vezes muito generalizada {enterro da princesa
Diana, por exempic), outras muito tribalizada e até agressiva (futebol), marginal ou
confinada em guetos (generalizagio quotidiana do crime, droga. trifico de pessoas,
ete., etc.}.

A ameaga terrorista, a revolta das populagdes isiimicas contra uma situacio de
humilhacdo e de pobreza. a postura dos EU como “defensores do Ocidenie” ¢ as
reivindicacOes das populagdes empobrecidas do hemistério norte, fazem por vezes
esquecer a sitvaclic emergente no hemisfério sul. com todas as suas contradigbes.
Extrema desigualdade social, generalizagiio da sida, condigdes de miséria impensdveis,
pressio migratéria para o hemisfério norte ¢ em particular para a Europa, caciquismo
e corrupcio, elites extremamente diferenciadas das massas populares no seu acesso
aos bens de todo o tipo, incluindo nomeadamente ¢ conhecimento.

Um mundo de contradi¢des, que 08 estudos que indico na bibliogratia ajudario
decerto a detalhar methor ¢ com mais rigor,

Mas onde € também preccupante, a meu ver. ¢ no espirito com que este tra-
balho fol escrito, o desenvolvimento concomttante de um sentimentalismo mals ou
menos kitsch ou esteticizado ¢ de uma espéeie de brutalidade dituida. No meio disto,
comportamentos de “cultura média”, com abrangéncia progressiva de novas faixas
popuiacionais em crescente escolarizaclo. comprazem-se em certos tipos de evasiio
que incluem a chamada literatura “lght” ou cor-de-rosa, no seu sentide mais sim-
ples & comezinho.

Por entre sinais ameacadores, descortina-se o advento de algo nédito que,
quaisquer que sejam as suas caracteristicas, s poderd ser pensado ne contexto do
mundo global em que vivemos, onde nos salvamos, ou onde nos afogaremos, nio
conforme principios utbpicos em que ninguém no seu perfeito juizo acredita, mas
numa censtante vigildncia critica e ética.

Agqueles gue tém o privilégio de aceder ac conhecimento ¢ & riqueza do “pa-
riménic” que a humanidade acumulou. e hoje estd ao nosso dispor (ao dispor da-
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gueles gque o podem ou querem pagar), tém a mew ver & obrigagio civica, o dever,
de trabalhar para. incansavelmente, e sem jamais dar tréguas & vida indolente, teniar
ver mais claro e apontar caminhos para o futuro numa linha de modernizagiio tole-
rante e nfio “fluminada”. H4, de facto. apesar de tudo, muita gente a dedicar a sua
vida aos outros.

O lertor “blasé”, com postura & moda, que eventualmente sorrir destas pala-
vras, pode desde jd saber que nio me incomoda excessivamente. Incomodam-me
muito mais os bilides de pessoas que sofrem todos os dias, E importo-me com o que
estd na moda e com o “politicamente correcte” tio pouco guanto com criticas féceis,
erquanto por outre lado acolho todos os ensinamentos e correccdes que se entenda
por bem fazer-me.

Detesto convengdes de qualquer tipo: abomino regras pelas regras, mas, ndo
sendo anarguisia, prefiro a vivéncia “autéatica” das pessoas. Nie das multidGes
ululantes: das pessoas, se possivel na intimidade do que t€m de methor para parti-
lhar umas com as outras, serenamente, com tempo, de preferéncia sem teleméveis
nem correrias. E preciso criar bolsas de resisténcia 2 sociedade da fragmentagio,
embora eu saiba que isso ¢ tristemente impossivel para a maioria,

No respeito profundo por todas as crengas e religides, no vive interesse pelas
muttimodas formas da criatividade humana, assumo as minhas raizes de ocidental
educado na cultura cristd para, apesar ¢o meu agnosticismo, me afirmar empenhado
em prosseguir numa linha democrata e socialista, na mais profunda e para mim
irrecusdvel acepciio desses termos: € que a democracia 6 o serd quando tendencialmente
o for para um maior niimero de seres humanos, e em tedas as extensdes de huma-
nidade que cada ser nascido tem direito a ver reconhecidas. Basta de sofrimento e
de intolerfincia, de tanto egofsmo e hipocrisia, de tanta pretensa “leveza” num mundo
implacavelmente reduzido aos valores da mercadoria, ¢ a uma bem pesada extensio
da miséria e da exclusdo.

A CONCLUIR

Este texto nilo pretendia ~ embora como se verificou certamente tenha acabado
por nio escapar a isso — ser uma critica, lamentagio, ou reflexiio moralista sobre a/da
chamada “cultura light”. Isto, com todo o respeito pelos diferentes autores que inter-
vieram na mesa-redonda, e onde cada quat disse o que methor the pareceu; e quem
nio participou, foi por que néo pdde, ou nio quis... 0 apelo ao debate de um tema
tio candente foi o mais total que s conseguiu que fosse.

Os vérios sentidos em que aquela expressio pode ser interpretada ou definida,
numa “liquidez” (diluigio de fronteiras, ambivaléncia de sentidos) to tipica da
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¢poca em que vivemos (avessa precisamente s “de-finicbes™), tornaria indtil, redu-
tora e ineficaz, mesmo errdnea, tal atitude,

Os conceitos e valores lornaram-se méveis. flexiveis, como os capitais, as
mercadoriag, e as pessoas. “Tudo mexe” e se desequilibra nesta sociedade do “ca-
pitalismo desorganizado”, nesta des-realizaciio do mundo; mas esse “caos”, ou forte
turbuléncia, estd a gerar novas formas de ser ¢ estar, algumas das quais preccupantes,
outrgs talvez estimulantes.

Estd a gerar movimentos de reacgiio e revolta — por vezes violent{ssima —
contra o crescendo de injusticas, de desigualdades, de exclusées, que nos rodeia. So
o contririo nos poderia admirar. Essa revolta, ou dendincia, niio vem s6 da multidoes
infindas de seres que vivem uma existdncia sub-humana, permaneniemente & beira
da morte, nem apenas decorre da matriz da nossa cultura cristd, mas a0 mesmo
tempo compagina-se com os principios de sustentabilidade de uma sistema baseado
no lucro, no mercado, e portanto onde a sua expansio, pelo menos a curto prazo
(enquanto for aguentdvel a irracionalidade de sobre-exploragio de recursos e pesso-
as) 1mplica algum equilibrio global. Se ndo houver compradores, consumideres, niio
hi mercado; se as pessoas e outros “recursos” gque sdo explorados (base da pirdmide
do sistema) o forern para além de cerio limite, deixam de ser explordveis, e a
pirdmide desmorona-se. Daf as ajudas humanitdrias, os subsidios a paises do hemis-
fério sul, os perdes de divida a pafses insolventes, as “boas intencdes” de muitas
ONG’s, etc., etc. Mas o equilibrio giobal é conseguido & custa, como sernpre, de
sistemas de exclusdo global, como os gerados peia droga e pela guerra (e quem €
que estd a vender armas para as matancas didrias, quem € que faz negdcio da morte
alheia?) - ou seja, o sistema ndo integra, nem de longe, todos os que nascem, e
muitos teriio de ser marginalizados e de acabar por desaparecer, Niio sio recicliveis.
Sdo 0s “a mais” do sistema — s6 que esses “a mais” so muitos, muitos mais do que
aquetes que o sistema integra.

Competird agora a cada leitor(a) optar, em dltima andlise em funcio das suas
convicgdes €ticas e politicas, mas reflectidamente se possivel, no sentido de acen-
tuar mais os caracteres “negativos” ou “positivos” do mundo contemporineo. Adop-
tar uma atitude mais optirista ou pessimista, que terd muito a ver com a sua condigio
de classe, com o capital de que dispde, ou pode mobilizar (inciuindo o “capital
cultaral”, que agora se tornou abrangente como “valor” dltimo de referéncia).

Afinal, quando a aristocracia deu lugar & burguesia ocorren tma comparivel
proliferagiio de discursos e controvérsias, tal como quando as elites burguesas “aris-
tocratizadas™ se viram confrontadas com novas formas de cultura popular, e depois
de massas, durante as sucessivas virias fases da industrializagio, procurando sempre
05 que estavam no topo manter sinais e comportamentos de distingio, que marcas-
sem a sua diferenga. O “apocalipse™ jd aconteceu muitas vezes. ..
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Na verdade, o cardcter “light” do nosso “ethos” contemporinec tem também
em germe novas formas de cultura e de comportamento que impaorta compreender ¢
valarizar, porque estamos a mudar de um mundo (analdgico) para outro (digital), e
¢ tipico de uma época de transicio (em que 05 consumos “culturais” e 08 seus
consumidores estéo a alterar-se) o proprio facto de haver uma grande controvérsia
em torpo das “maldades” ou das “bondades™ da mudanca.

Maus. como sempre aceniuei, o que me importou, agui, foi reflectir {tanto
quanto consegui a partir de leituras nem sempre tio exaustivas quanto seria para
desejar, e portanto na posiciio do ndio especialista em sociologia, ou mais especifi-
camente em “sociologia da cultura” — expressdo. diga-se, talvez pouco acenselhdvel,
porgue parece reilicar a “cultura”) sobre novas configuracdes do saber e da socie-
dade e seus comportamentos. Reslidades gue gualquer um. mas especificamente o
arquedlogo, para se inserir ne mundo em que vive e trabalha, ndo pode ignorar.

Mais: € apenas a partir desses conhecimentos ¢ reflexdes (e nde alheando-se
deles) que ele poderd melhor forjar instrumentos de compreensiio - de interpretagio
e de transmissie a piblicos, a consumidores — das “sociedades do passado”. Porque,
mals mitica ou menos mitica, a histéria, discurso (inevitdvel) da continuidade, nar-
rativa legitimadora do presente (e das nossas previsdes para ¢ futuro, por muito
contingentes que sejam) parece ser uma necessidade das pessous. de cada um de nos.
Trata-se apenas de tornar consciente que esse discurse ndo € inocenie, nice € neutral,
e implica a montante juizos sobre a “natureza” da sociedade e do seu modo de
funcionamento. E, subindo mais um degrau, perceber que estes discursos sio situa-
dos, sdo “interessados”, no sentido de gue sic emitidos niio por sujeitos abstractos,
mas por produteres concretos de sentidos. E esses produtores concretos €m, cons-
clente ou inconscientemente, uma posicio a defender, ou estdo em luta para conse-
guir uma posigio, seja ela qual for. Construir um discurso ndo € transmitir evidéncias,
& provocar efeitos, tante mais eficazes quante se apreseatem com a chancela da
gualidade, ou seja, como “objectivos’.

Isso tem a ver com uma economia politica do desejo que faz com que o “eu”,
especularmente, apareca (hoje, na sociedade dos individues) a cada sujeito como
uma propriedade sua, motor da acgio e definidor da swa “identidade” e do seu
“projecto”, niio se apercebendo muitas vezes esse mesmo sujeio de gue o seu su-
posto “eu” nio lhe é presentificivel desse modo simétrico e simples.

Por outras palavras, quando eu digo “eu”. digo-o & dentro de um sistema que
me langou no mundo, ¢ ¢ um discurse que fala através do meu “eu”; ¢ sem esse
discurso, sem essa tessitura prévia de sentido. “eu” niio poderia existir, “eu” néo sou
nada. Vejo-me reflectido. ndo num espelho, mas em milhares de espelhos, e cada um
me traz uma imagem diferente e talvez igualmente “verdadeira™ tentando organizar
esse caos, o trabalhe psiguice permanentemente cria unidade, coes@o: concresiona
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0 que € fluido, o que nfio tem centro, e centra-o na “suprema ilusiio” do eu.

Ora, a pergunta do socidlogo (ou do cidadio que reflecte) serd: que classe
social (real ou imagindria, dentro de um sistermna de “elevadores™ em permanente
jogo enire tentativas de ascensic e de capacidades/dificuidades em evitar 2 descida)
fala através do meu discurso, que eu Ingenuamente {“antes” da tal consciéncia refle-
xiva) julgaria minha propriedade {alids, certificada pelo mercado e pelo direito, em
termos de valor autoral)? E precise estarmos conscientes de um descenframento
totai do “en”, e nomeadamente do “eu” como sujeito de enunciagdo, na modernidade
tardia.

Enfim, a rematar um processo de escrita que pederia ser intermindvel, gosta-
ria, tal como comecel, de concluir com uma citacdo. desta feita de Jodio Barrento a
proposito de Negri e Hardt ~ v. biblicgrafia em ("Mil Folhas™ do “Piblico”™ de
28.1.06, p. 14) ¢ da sua ideia de redenciio através de um novo sujeito hisidrico que
inventaram, € que seriz agora “a multidio™.

“Por enguasite (..} o dnica multiddo & vista é da fome, da sida ¢ dos
refugiados, milhdes de pessoas que {...) nde sito de lado nenbum, ndo sdo
nada, porque nem as swas mortes existein.”

“Agora. o Império continug & espera dos barbares, ¢ ndoe sabe guondo
nemt onde eles irdo chegar,”

Apeteceria acresceniar, do meu ponto de vista muito subjectivo: os bérbaros
14 estdo cd dentro, somos todos nds, os que vivemos deatro deste sistema, incluindo
os excluidos dele, ¢ os que o ameacam pelo terror. A esse respeite veja-se por
exemple as sagazes reflexdes de Giorgio Agamben {1998).

Uma mesma realidade nos une, humana: ndo pedimos a ninguém para nascer,
muite menos para nascer como privilegiados, remediados. ou desfavorecidos. E
agora que estamos deniro do “sistema”, que nos vimos “lancados” no munde, que
nao tem ceniro nem racionalidade (ou melhor, cujo centro se multiplica e flui con-
tinuamente, & cuja racionalidade se transmuta constantemente), € aguentar, ¢ cada
um procurar fazer da sua vida o melhor que puder. Mas s0 isso chegu? Para além
de todas as retdricas, que visam sempre a tegitimacio de uma “diferenca”. a criacie
de um valor de distingio, a vida de todos os dias impde-se-nos, ¢ o “homem/muther
comum” lida com ela tergando armas para sobreviver, Mas, ficamos por af?

E que. para além de nio ter sido querida, ¢ de ter side mais ou menos
agraddvel ou desagraddvel aié hoje. & "vida”™ (¢ o descjo) de cada um de nds nunca
se decide a terminar, a nilo ser obrigada pela doenca. pela exclusiio ou conduzida em
Gltima andlise pelo temive! suicidio. cujo cardcter simultaneamente individual ¢
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transpessoal € bem conhecido, mostrando, mais uma vez, que nio tem sentido pen-
sar apenas ¢s realidades — quaisquer que elas sejam, nomeadamente as pessoas — em
abstracto. Isto €, tudo quanto se afigure demasiado “redondo”, ceerente, fechade
sobre si, estd destinado a ser superado... “é chato”, diz hedonisticamente cada um
de nés. E sobretudo cego “k realidade que estd por vir”,

Glosando uma frase recente do Presidente da Repiblica, “hd mais vida para
além do défice”, felizmente que hd mais vida para além deste texto, que teimava em
nido querer acabar!
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ANEXO 1

Seg. Jean Baudrillard, 1972
Para Uma Critica da Economia Politica do Signe (v. hibliografia).

CONTRIBUTOS PARA UM GLOSSARIO
Nota prefiminar

A obra de Jean Baudriltard €, a meu ver. de uma grande importancia como elemento de inspiragio
para foriar instrumentos de compreensio do significado dos objectos em qualquer sociedade — desde que
evidentemente nido generalizemos as suas conclusdes — e pertanto, também, para 05 arguedlogos.

Paradoxalmente (e talvez nfio'}, as reflexdes sobre a sociedade de consumo que ele resliza ao
longo de virios livros, de que este é wlvez o mais importante, siio muito interessantes — porque a
ambigiio do autor é muito maior, a de uma economia polftica geral, numa revisitagie de Marx e também
de Freud - para a interpretagio das sociedades, em geral, e portanto a meu ver incluinde também
sociedades remotas no tempo ¢ no espage, nomeadamente aguelas que se convencionou designar pré-
-historicas.

Alids, nz sua obra de 1987 (mas sucessivamente reeditada depois. até 1996), “The End of Organi-
zed Capitalism”, Lash ¢ Urry {pp. 288 ¢ seguintes) resumem as principais conclusdes (do ponte de vista
deles. clare) de Baudrillard. arribuinde-Thes uma grande pertinéncia, embora com discordncias.

Este trabalho de organizagio de um “glossdrio” {gue cobre apenas uma parte do livro acima
referido, niio procurando, nem podendo, ser exaustivo; espero voltar & sua andlise em préximos artigos)
utiliza, quase sempre sem aspas, que se tornariam incémodas. fanto quanto possivel extractos inteiros
do livro acima referido, ¢ portanto fragmentos de textos da autoria de J. B. Nio deve pertanto confundir-
-s¢ com um trabalho meu, a nlio ser na arbitrariedade {decisBo pessoal) de escolha dos temas e sua
ordenagilo, e nos comentdrios que por vezes acrescento. Nio se confunda, pois, esta atitude com a que
se poderia configurar como um “crime” de pldgio, ou seja, como vma apropriagio mal intencionada, ou
usurpagio de direitos autorais ou ideias de outrém; mas antes veja-se este “glossdrio” como um cenjunto
prefiminar de despretenciosas “notas de estudunte”, ainda muito colado ao “mestre” {autor em referéncia),
precisando de o entender de forma a niio o atraigoar, mas procurando, obviamente, absorvé-lo, incorpord-
-lo, para poder produzir trabatho prdprie, agora e no futuro.

Pensei que a publicitagdo destas notas poderia ser Giil a outros leitores. Considero de facio esta
uma das obras capitais da sociologia contemporinea. ¢ uma base fundamental. nde sé¢ i preparagio
critica ¢e qualguer cidadio (concorde ou nfio com o autor, ndc estd em causa apresentar um “hrevidrio™
ou uma “vulgata™), mas, muito particularmente. 1o entendimento actual da arqueologia, ¢ 4 construglo
de unw “tecria pés-moderna” {claro gue no seatido fracturante, desestabilizador. e nio acomodaticio,
relativista) da mesma, e du sociedade em que se insere.

As concepgles de Baudrillard aqui expostas ainda hoje mantém, a meu ver, capacidade de provocar
“turbuiéncia” {dissenso} nas “almas pachorrentas”, que no universe da arqueclogia - e em geral de todas
as priticas e ssberes instruidos, que tendem para o consense, iste €, para o eterno adiamento das
diferencas e dos confronios para “methor ocasiio™ - sBo, como se¢ sabe bem, bastante frequentes.

Acrescento que fui formatmente autorizade pelas Ed. 70 (13.1. 06) a publicar este “glossirie”.
Os termos mais importantes, para facilitacio de consulta, viio em tipos maiares. Reitero que nio procurei,
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nem poderia, apresentar um “diciondrio” da obra de Baudrillard, nem mesmo do livro analisade no seu
conjunto. S6 no contexto de wm trabalho de longo folege (do tipo tese de doutoramento) tal seria
possivel. Para um breve resume da obra do autor {nascido em 1929}, ver, por exemplo: Huisman, Denis
(2001), Diciondrio dos Fildsofos, Sio Paulo, Martins Fontes, pp. 120-121,

V.o.L

Abstraccio codificada - produgiio de diferengas e de valores-signos.

Actividades culturais superiores - auténomas, isto €, niio submetidas a um imperativo de
rentabilidade. Véem-se a si préprins come motivadas pela liberdade, pelo prazer, interesse, distracglio
“livre”, escolha espontiines, juizo apurado. De algum modo “fingem ignorar”™ a inferioridade culural da
maioria.

Alibi - a funco diferencial das trocas sobredetermina sempre a fungio manifesta. por vezes
contradizendo-a, porque a idgica da diferenca trespassa as distingdes formais contraditfrias, como o
belo/feio, o bem/mal, o antigo/novo, ete. Essa logica da diferenca é equivalente a0s processos primadrios
do incoasciente: por exemple, o trabafho do sonhe nio toma em conta os principios de identidade e de
niio contradigiio. Exemplo de dlibi: o valor de uso e o significado sio apenas o dlibi do valor de troca
¢ do significante {ou seja. aparecem como se fossem um alhures objectivo ¢ concreto, uma “realidade
objectiva’™).

Alienacao - conceito "midgico”, ideoldgico. pelo qual a consciéncia se pensa como sendo o sew
propric contevdo ideal, ou “totalidade™ reencontrada.

Ambivaléncia — rotura de valor, para aguém e para além do valor/signo, e de emergéncia do
simbélico. Pde em cauga a legibilidade, a falsa transparéacia do signo, o seu valor de uso {quer dizer,
a descodificagdo racional) e o seu valor de troca (o discurso da comunicacio). Na nossa sociedade, toda
& ambivaléncia € reduzida por equivaléncia

Ambivaléncia sexual - ninguém estd “naturalmente” adscrite a wm sexo ou suas conciagdes
tradicionais {masculino/feminino, active/passivo, etc.). Encontrande-se 4 ambivaléncia sexual no centro
mesmo de cada sujeito, a sexuacdo ven-se inscrever como diferenga em cada corpo. Opera-se sobre ela
um processo de reduglio, usando o “alibi” dos érgdos genitais como operadores de uma divisio sexual,
e criando um estatuto sexual para cada ser humano. A diferenciacio erdgena do corpo ¢ canalizada para
uma segregacio sexual, um dos fundamentos da ordem instalada.

Andlise topogrifica do espago — 6 em interesse em termos de uma ldgica social especifica,
que determing, parza cada classe/categoria social, as formas distintas de organizacio {(acumulagiio, escassez).

Andlise saciologica (estrutural) do consumeo — ¢ possivel na base da andlise da l6gica social da
produciic e da troca generalizada dos signos. A andlise critica da ideologia do consumo tem um aspecto
duple, devendo incidir: na fungiio social distintiva dos objectos, e na fungdo politica a ela ligada. A
hipdtese conceptual fundamental de uma andlise socioldgicu do consumo (ou seje, de uma teoria sociolbgica
dos objectos) ¢ a seguinte: 0 importante € ver 0s objectos nfio em relaglio com as “necessidades” (o valor
de uso), mus com o seu valor de troca simbdlico. de prestagio social, de concorréncia e, no limite, de
descriminantes de categoriz ou classe social.

Antropologia idealista - retira o valor de uso e as necessidades da sua logica histdrica. e
inscreve-os numa “eternidade formal” - a da urlidade para os objectos, a da apropriacio dtil dos
objectos pelo homem atravéds do regime supostamente “natural’” dus necessidades. O feiticismo do valor
de uso € ainda mais profundo do que o do valor de troca. pois ¢ mais dificil de consciencializar, dado
que se fundamenta numa espécie de referéncia antropoldgica universal, natural. inulirapassdvel. E uma
“teotogia do valor™.

Bipolaridade do sistema ~ Se enienddssemos que o valor de troca estd para o valtor de uso assim
como o significante estd para o significado. terfomos de ver ai uma hierarquia, uma predomininciz do
vilor de troca em relacdo ao valor de wso e do significante em relagio ao significado. “Valor de uso”
¢ “necessidades” slo efeitos do valor de troca. Significado (e referente) sio um efeito do significante.
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Categoria social — 0s objectos ndo spontam para ume realidade univoca (o mundo, etc.), mas
para a calegoria social, para "o ser”, do seu possuidor.

Ciéncia econdmica corrente — opera a0 nivel da procura quantificada, embora se socorra
ideologicamente do concelto de necessidade.

Classes médias (mdveis, “promoviveis™, na sociedade contemporfinea) — caracterizam-se pela
disparidade entre as aspiraghes (mobilidade intencional} ¢ as possibilidades objectivas de promogio
social (mobilidade real), Fora cases patoldgicos, os individuos procuram conjugar o nie esperar demasiado
{realismo) com o ir um pouco além do razodvel {irrealismo alimentado pela ideologia do consume), pois
¢ subinde © nivel das aspiracGes que podem apesar de tudo transpor alguns obsticulos. vencendo a
inéreia, As classes médias intediorizam os modelos do triunfo social. mas nio o seu fracasso: todavia,
tendem a sublinhar os limites do wleangade (ver “rerdrics do desespere™). Vivem um duplo movimento
de trivnfo e de resignagio. num ritsd de duas faces, que eavolve os objectos.

Classificagiio de objectos e de necessidades ~ € formal, sempre desprovida de sentido.

Classificagio socind — asua produgdo € a lei fundamental que ordena e subordina tadas as outras
lbgicas (conseientes, racionais. ideologicas, moras, ete.}.

Cédigo - sistema de reuniio e de divisio. Abstracgio combinatéria que determing as relacBes
dos signos entre i, como elementos susceptiveis de troca miwa. A 16gica dos signos opera por dois
movimentos: diferenciaclo interna e homogenzizagdo de conjunto (abstraccio). Os objectos constituem
um codigo. sie portadores de significacbes sociais indexadas, Mas estas podem ser alve de jogos, de
ambiguidades.

Coleegdio — nela, nio € a nawreza dos objectos nem sequer o seu valor simbotico que interessam,
mas a préprin sistematicidade do ciclo colectivo, em que o passegem continua de um termo 40 OWro
ajuda ¢ sujeito a tecer um munde fechado ¢ invulnerdvel, sem complexo de castragdo, sem obsticulos
i realizagiio do descjo.

Comportaments coltural - sistemuticamente induzido e reproduzide come forca produtiva.

Confiito moral - entre o écio {radicionalmente aristocrdtico — “hemo otiosus™) e o trabalho
{tradiclonalmente puritano - “homo faber™), O objecto eatra neste jogo: como puro signo de prestigio,
“raveste-se” de “funcionalidade”, continuando o servir a sua funcio distintiva fundamenta (dividindo
quem tem de quem niio tem, quem faz de quem ndo faz, guem sabe de quem ndo sabe, ete.}. O objecto
“funcional™ aparece-nos asshn como “decorative” (moda), ¢ o objecto “gratuito” como cheio de
“utifidades™. Por exemplo, a “lida da casa” permite sobrepor uma édca funcional (limpeza, manutengio,
“bricolage™) a wma 1dgica decorativa; a moda parece articular o utilidade com a “beleza”™, etc. Mas
essa pretensa reconcitiaglio entre fungdo ¢ forma ¢ (fol) evidentemente uma usio actual da estética
funcionalisia.

Consumatoriedade — modo estrutural da produtividade.

Consumidor — nd de pulsdes recalcadas pelo sistema de defesa do Ego. A “libertagio” do Id ¢
do Superego do individuo sie factores de integragio, de participaciio ¢ de consumo, destinados a fazer
funcionar o principio de prazer acomodade & 10gica da produgio.

Consumo - di-se guando os objectos $¢ autonomizam enquunto signos diferenciais, como
objectos. precisamente, de consumo. Tornam-se entdo (relutivamente) sistematiziveis. O consumo ¢ um
sistema de troca generalizada de signos. mas também um sistema de poder -~ lugar de uma intensa
manipulagio politica. I uma forma de disciplina, a da circulagio total de signos. Ou seja. corresponde
g um estidio em gue a mercadoria € imedintamente produzida como signo. como valorfsigno, e os
signos (@ cultura) como mercadoria. O consumo nilo tem, na raiz, nada a ver com z fruigdo pessoal ~
€. sim. uma instituigio soclal coactiva gue determina 08 comportamentos, anles mesmo de ser reflectida
pela consciéncia dos actores sociats. O consumo ndio ¢ wma forma de gratificagio individual generalizada,
mas um “desiino social” gue a todos afecta, embora de forma diferencial, distinguindo uns grupos de
outros. Nio hé consumo para responder 4 supostas “necessidades objectivas™ de consumir. O consumo
{ou “consumaloriedade”. por simetria com “produtividade™) € um aspecto da produgio, produgiio de
signos. sistematizada em funglio da generalizagio do vator de troca desses signos,
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Controlo social - a sua forma decisiva € a interiorizagio pelos individuos de normas, de valores,
de imperativos sociais que 08 sigros sio.

Corpo - a sua descoberia, com todo o prestigio que lhe estd associado, € coeva, na epoca
contempoerinen, do capitalismo monopolista e das descobertas da psicendlise,

Corpo belo, corpo da meda - a sua fascinagio (o desejo que despoleta) reside no facto de se
inserir em modelos, isto ¢, no facto de ser fechada, sistemdtica, ritualizada no efémero, sem valor
simbdlico. O fascinio baseiz-se no signo. na marca, no artefacto (no corpo produzido como objecto
perfetto jd nada transparece do trabalho da sua produgic, que ¢ dissimulado, abstraido, negando ¢
censurando a sua sistematicidade} — € ele que ¢ o verdadeiro objecto do desejo.

Corpo erégeno/corpo erotico — dividido na castragio, e fonte de desejo sempre perigoso (corpo
erdeena). £ transformade em corpe erdtico, dividido pela linha de demarcagio entre elementos e signos,
arravés de bma montagem. Substitui-se a ambivaléncia simbdlica, rredutivel, pela diferenca significativa,
divisiio formal entre signos. Assim. o corpo (erdtico) aparece inserido num sistema de reunido ou de
divisfio, num codigo, e por isso num objecto (ou amdlgama de objectos) circunscrito, passivel de wm
culto tranquilizador. Distingue-se pois do corpo simbdlico, dividido. erdgeno, e do corpo genital, wabathade
pela finalidade externa, funcienal.

Criticp da economia politica - andlise da forma/mercadoria.

Critica da economia pelitica do signe — anilise da formalsigno.

Cultura -~ apresenta-se - no pensamento burgués e marxista correntes — como transcendéncis dos
contelidos. correlacionados com as consciéncias per meio da representagio.

Culturalismo - a histdriz ¢ a cultura especificas de cada sociedade explicam as formas particulares
que af sssumenm as “necessidades”™ ¢ 4 tend@ncia natural para as satisfazer. A cultura aparece entfio como
uma “segunda natureza”. justificadora da primeira.

“Democracia do consumo” — auténtico “leitmotiv™ dos idedlogos do consumo, segundo os quais
as desigualdades de uma sociedade estratificada seriam corrigidas pelo acesso de todes ac consumo, por
meio do qual se satisfariam as supostas necessidades humanas, fornecendo lazer, infra-estruturas, conforto.
Trata-se de uma “universalizacio” que esconde as diferengas das classes ¢ tenta desse modo legitimar
uma realidade e uma ideologia das desigualdades. O consumo. apreseniado deste modo, funciona como
um dos elementos essenciais de uma estratégia politica: as classes sociais mais baixas devotar-se-iam
ao consumo, deixando o poder de decidir as classes dirigentes. Toda uma nova estratégia ¢ moral de
descriminaciio se articulam em torno do consume.

Desconstrugio — € muito necessdria relativamente a wés concelios: sujeito, objecto, e necessidade.
A necessidade seria a “ponte mdgica” entre o sujeito ¢ o objecto, entando justificar a sua adequagiio
ou resposta funcional mita. E a ideologia do equiifbrio, da regulagio funcional (pondo em acgic o par
adaptagiofnecessidades). O sujelto e o objecto sio definidos um pelo outro. num processo ciicular e
tautoldgico.

Desejo do cddigo - desejo perverso; visa 4 sistematicidade dos signos precisamente ao negar, ¢
assim excrcisar, todas as contradi¢des do processo de rabatho real. O autor inspira-se aqui claramente
nz psicandlise.

Democracia das “necessidades” - corresponde & secularizacio da igualdade de todos os seres
humanos perante Beus. O valor de uso reconcilia universalmente as pessoas, socialmente divididas pelo
vlor de troca. Através dele. & mercadoria, inumana na sua abstracgfo, torna-se uma finalidade humana,

Des-sublimacie dirigida (ou des-sublimaglio repressiva de Marcuse) - mobilizagio de forgas
profundas, ou pulsdes inconscientes, através de uma “esiratégia do desejo”. O consumidor é um nd de
pulsdes (que podem funcionar como forgas produtivas) recaleadas pelo sistema de defesa do Ego. Des-
sublimando, ou desconstruindo, esus fungdes morais ¢ conscientes do Ego, pode dar-se 2 libertagio do
Id ¢ do Superegzo como factor de integragiio ¢ de participacio do individuo no sistema de consumo.

Design — a sua teoria fundamental baseou-se iniclalimente num descolamento em relagiio as
classes médias, através da inovaglo formal com funglio de descriminacio culwral recuperaglo de
valores minimalistas de despojamento, autenticidade, verdade, ete. As classes privilegiadas procuraram
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por esta forma reactualizar {como o fazem permunentemente) os signos materiais distintivos, préprios
do seu estatuto privilegiado. Trata-se de uma funcio social de deseriminagio, gue € apresentada como
tendo motivagBes “estéticas” (como aconiece na moda).

Dimensio adscritiva dos objectos — estes ém endéncia a perpetuar siwactes adquiridas. embora
© seu estatnio seja ambiguo e complexo de estudar. Podem significar a vontade, ou 2 realidade ascendente
de uma classe de individuos: quer dizer, ou traduzir uma situagiio de mobilidade de facto, ou uma
resignaciio A inéreia, desilusio, ou incapacidade de promocio. Neste dltimo caso, os objectos podem ser
uma mera decoragio artificial, substitutiva da mobilidade.

Direitos universais do ser humano moderno — corpo, beleza, sexualidade. Sneralizacio do
corpo, santudrio ideotogico de cada individualidade ¢ du sua prépria alienacio, como pdlo compensatério
du extensdo ilimitada, quer do valor de troca, quer da especulaghio concorrencial dos valores/signos que
a acompanha.

Discurso dos ebjecios - ¢ o seu codige, cheio de contradicoes. discordincias, incoeréncias,
lapsos. Por 1sso a sintaxe de um conjunto de objectos tem de se cotejar com os discursos de outros
comportamentos sociais: profissionais, econdmicos. culturais, ete. Hi sempre ambiguidade em qualquer
discurso. & em particular sintomas de neuroses de mobitidade, indrcia, ou regressio social — pelo que
nenhum discurso de objectos ¢ univoco. Fala sobretedo de pretenstes ¢ de resignactes, de mobilidade
¢ inérein social, de nculturaglo ¢ enculteragio, de estratificacio ¢ classificaciio social.

Biscurso simbdlice ~ ¢ um idioma.

Bisjuncdes (dicotomias) artificiais - dio origem a comrovérsias intermindvels no pensamento
contemporineo. Por exemplo: sujeitofobjecto; infra-estrutura/super-estrutura; exploragiio/alienagior signo/
{mercadoria.

“Dramatorgia paleo-marxista”™ - algumas formas de explicacho inspiradas em Marx, mas
desadequadas & eritica da sociedade actual, ou seja, & tentative de compreensio da sua ldgica de
funcionamento. Ver, por exemple, “feiticismo da mercadoria”. No cntnte, Marx comegou a trazer ao
campe da consciéneia, e o desmascarar, o "mistéric” do valor de roca ¢ da mercadoria, como relagio
social. Porém, a aodlise marsista concenirou-se no valor de uso, ealizado por oposiciio ao valor de
troca {deixando-se assim Hudir pela metafisics da utilidade), quando afinal aguele ndo ¢ muis do que
o forma naturalizada deste,

HEconomis capitalista - o seu elemento nuclear 3d nio é a mercadoria, como fol para Marx, nem
o signo, mas antes g sua diluigho mitua enquanto determinacdes especificas, excepto no plane formal
do objecto, ou formafobjecto. Nele convergem o valor de uso. o valor de troca & o valorfsigno.

Economia politica - o seu objecto ou elemento nuclear foi para Marx a mercadoria: numa
perspectiva mals correcta e actual, esse elemento ¢ iadissociavelmente mercadoria ¢ signo, ambos
abolidos enguanto determinagdes especificas, subsumidas na forma. O seu objecto € pois a forma/
/objecto em que convergem {v. “economia cpitalista™) ¢ valor de uso. o valor de troca ¢ o valorfsigno,

Economia totalitéria - suscita 0 lazer ¢ o conforto individual. ou scja, estimula o aparecimento
do individuo privado como forga produtiva, com os valores de liberdade ¢ de gozo como elementos
funcionais de reproduciio do sistema (sistema de producito e relagtes de poder gue o sancionum).

Efémero/duradouro - sliernum muite ra oidem dos valores, por exemplo na arquitectura. E o
jogo do movel, varidvel. desmontdvel. os quais podem ser assumidos por uma elite gue se permite pdr
em causa o mito do duradouro. A exahtacio do efémero, da vanguards, da instantaneidade e da mobilidade
sdo, pelo contrdrio. menos propicios bs classes inferfores on em affrmagdo. que procuram fixar na
solidez da pedra e na heranga uma aspiragio (o seu destino seeial de classe). e $0 acedem & acalidade
dos modelos quando eles Jd passaram a ser outros ao nivel das elites. O duradouro estd sempre a ser
remetido para @ obselescéncia, ¢ para as aspirecOes de uma maioria ingénua. (O efémero ¢ muitas vezes
Mais caro, mas o preco $¢ vem aceniudr, sancionar, o processo 1dgico da descriminagio,

Endividamento ~ ¢ incentivade pels ldgica do sistema como investimento, e ndio como gasto.

Equivaléncia - o sistema das necessidades € um sistema de equivaléncia geral. um sisiema
abstracto {regulado por um principie de equivaléncia ¢ de combinatdria geral).
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Equivaléncia regulada dos valores - funda a circulagio “racional™ do valor de troca, o jogo das
trocas, reduzindo o ambivaléncia simbdlica a2 uma equivaléncia,

Erdtico (ou precesso de erotisme) ~ insericio do erogeno nuem sistems homogéneo, auto-
-suficiente, de signos: gestos. movimento, emblemas, herildien do corpo. E um processo ¢ um resultado
coerente: ¢orpo ahsiracto. impecdvel, coberto de marcas, invulnerdvel, maquilhado {isto ¢, fabricado),
oferecido como dole. falo perfeite adequade ao desejo perverso. E sobre o mesmo corpo sofisticado
que se articulam o desejo perverso ¢ o processo ideolégive.

Eseravo (ou servo) - pura forca de irabatho, sem se mntegrar nuisa crdem com pringipios humanitdrios
au democrdticos. O consumidor € um novo lipo de servo, sujeito agora il satisfagio das suas “necessidades”
através do mercado,

Essencial/inessencial para a “sobrevivéneia” — a linha de demarcagio de um aspecto ¢ do outro
s, por um fado, essencializar o individeo como base do sistema ideoldgico e, por outro, esconder a
visio que o “produtivismo” tem da “sobrevivéneia”, isto €, do gue ¢ necessdrio aos individuos na
sociedade actual. Em momentos de acumulacdo. esse “necessdrio” € apenas o que a reprodugio da forca
de trabalhe exige: em fases de crescimento, € o que € preciso para que a taxa de crescimento e de mais-
-valia se mantenha.

Estética da simulagfio (ver “retérica do desespero”) ~ ordem retdrica pequeno-burguesa, que se
rege por dols modos (jogo entre o cheio ¢ o vazio): suturacio/redundiingia {acumulaclo, alids com
tendéncia a ser tanto maior. no espago doméstica, quanto menos espago disponivel existe) ¢ simetria/
/hierarquis (exprime a estrara orginica dacuela ordem).

Estraturas inconscientes — sio elas que ordenam a produciio social das diferencas. e por isso
¢ fundamental levar a andlise o esse nivel.

Exigéneia de caltura ~ propria de classes sociais relativamente promovidas, aculturadas, que a
ESCORJUFIM para 0s objectos e para o seu cullo. ou, peto menos, para um compromisso cultural regido
pelos constrangimentos migicos ¢ econdmicos do colective: estamos aqui no préprio ateleo do sistema
do consumo.

“Falsa conscigncia™ - consciéncia votada o culto do valor de rroca, que parece supor o
fantasma de uma conscidncia ndo alienada. ou de um estatuto “ebjectivo”, “verdadeiro”, do ohjecto. Isso
suporia o feiticismo de um sujeito conscienie, ou de uma esséncia humana. que estd na base da nossa
ideologia judaico-cristd veidental, Feiticismo, falsa conseiéncia, vistos como super-estruturas, por exemplo,
thudem a necessidade de estudar a logica prépria do modo de producdo ideoldgice nerente ao sistema
em que vivemos.

Falsa dialéeticn - ¢ fundamental suber contornar os falsos prablemus, como as dialéeticas do ser!
faparéncia. da alma/corpo, do sujeitofobjecto da necessidade. Di-se muitas vezes uma interacgio continua
em espetho: dois termos reflectem-se mutuamente ¢ 2 resolucio do problema fica bloqueda nessas falsas
questdes.

Feiticismo (ou fetichismo) — poder de fascinio; pée em causa toda a teoria da ideclogia, No
feiticismo, o que conta ¢ a paixie do cddigo, o qual. regulando e subordinando a si simultancamente
objectos ¢ sujeilos, 0s vota conjuntamente i manipulagio abstractu. O feiticismo ndo 6 a sacralizacio
deste ou daquele objecto, ou valor. mas sim do sistema enquanto tal, da mercadoria enquanto sistema.
O feiticismo convive, ¢ propaga-se, com o valor de troca. & precise ter cuidado com o uso tradicionat
deste termo. Uma mesma 16gica ¢ um mesmo feiticismo operain nos dois aspectos da mercadoria
considerados por Marx: valor de uso ¢ valor de roca.

Feiticismo (fetichisme) da mercadoria - fascinio (ambivalente) de wma forma (Iégica da mercadoria
ou sistema do valor de troca) como a inclusio na iogica impositive de um sisiema de abstracgio.
Revela-se aqui o desejo do codigo. Ha que também ter cuidado com este conceilo, porgue o termo
(feiticismo) ou expressies dele derivadas, como esta. 1@m servido de metdforas que ludem a pertinéncia
de uma andlise do processo de trabatho ideolégico. Ver “feiticizacdo da mercadoria, do obiecto”,

Feiticismo (fetichismo) do corpo - » condigdo absoluia para que funcione ideologicumente —
como qualguer outro feiticismo ~ ¢ a generalizada perda do simbélico ¢ a passagem 40 semiologico.
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Feiticismo (fetichismo) do dinheiro — 0do reside na sua materialidade (oure) nem mesmo numa
pretensa equivaténeia a uma certa forga de trabatho. ou aum poder virwal gue conferiria - mas na sua
sistematicidade, na sua capacidade de substituir totalmente 03 outros valores gragas & sua abstracgio
definitiva. E a artificialidade total do signo, a perfeigio fechada do sistema, que € adorada {fascinio,
culto, investimenio de desejo, gozo) no dinheiro.

Feiticizagio (Fetichizagio) da mercadoria, do ohjecto - processo ideoldgico em que o produto
¢ esvaziado da sua substincia de trabalho e submetido a um um outro trabutho. o de significagio, de
abstracgiio codificada. Trata-se de um processo active ¢ colectivo, de produgio e de reprodugho de um
codigo, de um sistema, © feiticismo do objecte liga-se ao objecto-signo esvaziado da sua substincia e
da sua hiswdria, reduzido ao esiado de marea de uma diferenga, ¢ portanto resumo de todo um sistema
de diferengas.

Férias, tempo livre - visam sobretudo demenstrar a inutilidade de um excedente de tempo, ou
seja, transformar esse excedente de tempo em caphal sumptudrio, em riqueza. No tempo dos lazeres,
oMo em qualquer outro eonsumo, o que esti em causa € a salvaglo social. O tempo “liberto™ wansforma-
-s¢ numa fungio-signo ¢ ganha valor de troca social.

Finaiidade real, ou interna, do sistema — € mascarada, ou recaleada, 50D a aparéncia da legitimidade
gue e dio as supostas necessidades das pessoas. As aecessidades que as pessoas sentem s3o as criadas
pelo mercado. funcionando portanio o sistema em regime de tautologia. Assim, o sistema aparece
iustificado como um fim em si, porque descarton da consciéncia das pessoas a sua {dele. sistema)
finalidade real, Naturahizados os processes de troca e de significagio. escapn aos sujeitos a propria
l6gica soeial em que estlio insertos.

Forca de consume - capacidade de um individuo para consumir. Realizagio do individuo privado
{tiberdade ¢ gozo) como forga produtiva. A Hbertaglo de necessidades é entendida como mobilizacio
das necessidades, incluindo pulsdes inconscientes como “estratégia do desejo”.

Forca de {rabalho - enquante mercadoria, € ela prépria alvo de um processo de feiticizagio
{encenira-se “enfeitigada”). Ou seju, o processo de trabalho real é negado, transferido.

Funciio distintiva/fungdo descriminante dos objectos {e de outros sistemas de signos pertencentes
a0 consuma) - a passagem de uma a outra corresponde fambém & passagem de uma andlise l6gica (a
tictica da estratificagdo) a uma andlise politica (a estratégia das classes).

Funcio-individio — mito funcional da sociedade produtivista, Valores individuais, religido da
espontaneidade, liberdade, criatividade, fungdes vitais, etc — sdo, de facto. fungles do sistema. As
fungbes privadas aparecem segundo os principios de absiracciio que ji antes vinham servindo para
explorar a forca de trabalho. O ser humano ndo § um conjunio de recessidades, destinado pela “natureza”
a realizar-se enquanto tal ~ essa representagio. ou ideologia, € de facto o produto de um finalismo
espiritualista.

Funcionamento do sistema — o sistemz capitalista vive do consumo de cada individuo, da forga
de trabalho de cada assalariado. e, evidentemente, do investimento dos empresarios,

Hierarquia social — manifesta-se permanentemente nos actos de consumo. ou seja, na sociedade
em funcionamento.

Higiene ritual - moralidade puritana omaipresente, no objecto kacade, vitrificado, plastificado,
limpo. arremado, Tustrado, Etica da protecgio, cuidado e limpeza. em arnticulagio com o ritual disciplinar
de enguadramento. Juntamente com a simetria e a moralidade, ¢ um elemento fundamental na representagao
das classe média.

Identidade - equivaiéncia de si a si, equivaléncia consigo préprio, tnto no caso do objecto
como 1o do sujeito, ou individuo abstracto.

Ideologia de consumo — nela se buseia hoje toda a prdtica relativa aos objectos.

Ideologia (processo da) - generaliza, a todos os nivels, um ddigo estrutural — essa € a sua
articulagio fundamental. Visa, através de um processo de absiracgio pelos signos, reduzir o processo
de trabalho real. Inclui um processo de significagio {sistema de oposigBes distintivas) & um processo
de discriminacio (de hierarquizaciio de termos distinguidos). Trata-se de um processo de redugio e de
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abstracgdo do material simbdlico numa forma, abstracgdoe redutora essa que se dd imedintamente como
valor (audnomo), conietido (transcendente) e representacio de consciéncie (significado), A ideelogia,
na sua versio superesirmturzl dos conteddos de conscidneia, 6 um coaceito, ele préprio, alienado. A
ideologia nio consiste na projecciio de uma conseidneia alienada nas Super-csirUturas, mas na propria
generalizagho, a todos os niveis. de um cédigo estrutural.

Ideolggico {discurso) - ¢ sempre constituido por uma redundancia de signos e, no limite, tautoidgico.
E essa especuluridade que Ihe permite esconjurar conflitos ¢ aumentor o seu poder.

Imoralidade consumidora total — producio do suieito individual como consumidor tue, vivenciando
a sua experiéncia numa ldgica de principio de prazes. ¢ de fucto inteiramente controlado pela planificacio
da produgio.

Ineonsciente - ¢ antes de wdo contestagiio do sujeito da consciénein, mas ¢ reduzido ideologicamente
& um fermo, em oposi¢io a outro - o do consciente. Surge assim 1 idein do sujeito du conscidnoin, do
invididuo domado por si proprio, em relagio a0 que ele € levado a re-presentar-se como o mais fntimo de
si préprie. O direito ao inconsciente & assim um dos dizeitos inaliendveis do individuo modemo, individualizado.
personalizado, mediatizado pelos “media”, semiologizado, substantivado. museificado. Subordinagio hierdrquica,
pois. do inconsciente & consciénela, 2o sistema de valores sociais e 3 ordem capitalista.

Individuao - este conceito €, nas sociedades modernas. um produto do sistema geral de troeg,
da forma como se organiza a scciedade em termos de economia politica. O facte de cada individuo se
peasar como uma totalidade € um efeito on sintoma do sistema. E a 1ogica social que nstaura o
individuo, incluiado. € claro. « percepgio vivida que este tem de si préprio. O individuo ado encontra
0s seus objectos senfio naquilo para que eles servem, e nAo se enconlra a si proprio, no “mais {ntimo”
da expressio das suas necessidades e satisfagbes, sendio naquile para que serve. Bste ponte ¢ fundamen-
tal para compreender ¢ “papel” do “individuo” na seciedade de consumo contempordnea. O sistema da
mercadoria & o prdprio concelto constiuiivo da estrutura intrinseca do individuo: um sujeito que se
autonomiza ¢ racionaliza o seu desejo, o sua relagfio com os outros e com 08 objectos em temos de
necessidade, utilidude, satisfagfio e valor de uso (ver este conceitos).

Ingenuidade de muftos actores socials — tomam 2 ideclogia do consumo pelo préprio consumo,
como se os principios daquels fossem universais, como s fossem uma religifo. Nesse seatide. as
pessoas colaboram activamente, sio instrumentos eficazes (porque firmemente convencidos da verdade,
da naturalidade, da incontornabilidade, da universalidade, em suma, desta ideologia, com todas as
promessas, sonhos ¢ aspiragiies que propala) da sua prépria subjugagio em relagiic aos que detdm os
privilégios. e a gestio politica, econdmica, simbdlica do sistema,

Inguéritos de uma seciologia dos objectos — podem descrever o leque diferencial de atitudes
relativamente aos objectos, desde a ostentacio sagrada ao uso colectivo, desde o rito domdstico até ao
exercicio cultural auténomo: dio-nes apenas transitivamente a imagem de sma sociedade estratificada,

“Intelectual fora de elasse” - tem tendéneia para o coleccionismo de objectos “desviantes”
{extravagantes. inditeis), que desafiam a série ¢ 4 wiilidade. afirmando-se assim como absolutos {os
objectos ¢ os possuidores) na singularidade prépria.

irracional/racional - a aparente irracionalidade dos signos distintivos (como na moda) reporta-
-s¢ de facto a algo de mais profunde do que a prépria racionalidade. e gue sé pode ser a ldgica geral
do sistema,

Isofuncionalidade, redundiacia (“versus” autonomia refativa) dos diversos sistemas de signos
¢ de comportamentos de consumo — questio de saber se as narmas de obsolescéncial/renovagio tém
por exemple ritmos igeais ou ndo para todas as classes de cbjectos. Em geral nfio ki sincronia. nem
relago unfveea de todos os objectos de um contexto social (sitvacio na escala social, por exemplo)
determinado, Ha heterogeneidade nas configuragbes de conjunto {espago doméstice, por ex.) no que
toca ao estatwto conferido pelos objectos. Nao obstante, haverd objectos-tesiemunha que apesar de tudo
denunciem a classe social de origem?

Jogo de mudanga - fuz aparecer os signos como revogdveis, como circulantes, invoea o novo
ou o antige {como ne sistema da moda) como funcionalmente equivalenies, como elementos de um



308 Vitor Miveira Jorge

paradigma ¢iclico em que cada um desses pélos necessita do outro; sio slo mutuamente homogéneos.
0 neologisme e o arcaismo padem pois ser duas modalidades diferentes ¢ alternantes do mesmo sistema,
onde de facto ndo hé inovacdes estruturais.

Lazer - consumo de tempo improdutive; § uma actividade, uma prestagiio social obrigardria,
Trata-se de produzir um tipo de valor, o valor-lazer, que ¢ de cardcter estatutdrio, nic podende o
individuo escapar-se-lhe, Trata-se de uma prova social de dispenibilidade relativamente a0 trabatho
produtivo;, ¢ portanto uma operagie simbdlicu.

Legitimidade {de individuo/grupo) - possibilidade de fundamentar em valor préprio a situagio
adquirida.

Lei social (da sociedade de consumo) - lei da reaovacio do maierial distintivo {mudanga de
objectos pelo consume) e da inscrigio obrigatdria dos individuos na escale de estatuto que ¢ a ordem
social, Este raciocinio poade adaptar-se a outros tipos de sociedades.

Liberdade, libertacio - esta ideologia, hoje, assume essencialmente as formas de emancipagdo
formal da forca de wabatho comandada pelo capital e. por outro lado, de pretensa liberdade de escotha
do consumidor. Ao trabalhader € dada a liberdade de vender a sus forga de trabalho ne mercado; se
utente ¢ dada a liberdade de contribuir com ¢ seu consumo como forga produtiva pars manter e reforgar
o sislema. A “Hberlagio” das necessidades (dos consumidores, das mulheres, dos jovens, do corpo, etc.}
¢ dg facto a mobilizacio dessas “forgas™ para a exploragio, ou seja, para & manurengio e reforco, do
mercade.

Linguagem ~ nfie é um sistema absoluto, austdnomo; a finguagem R0 OCOMTEG porque existia a
necessidade individual de falar. Ela € um sistema de troca contempordngo do préprio sentido. V. sobre
isto reflexfio pertinente de Ingoid {2002}

Légica culteral da mobilidade - ¢ essa que ¢ imporiante apreeender na abordagem dos objectos,
sobretudo no que tcea is classes meédias.

Légica da mercadoria — para ely, todos os bens ou objectos sio universalmente substituivels.
A sua prifica econdmica passa pelo prego (relagdo com o mercado}. Nio hi relagho nem com o sujeito,
nem com o mundo.

Légica da troca — é primordial. no sentide de gue os individuos ndo s6 produzem bens, mas, em
simultinee, precisam de produzir sentido. nomeadamente através da linguagem, como estruturi de troca
(de intercimbio) do prépric seatido, que ela €.

Légica da troca simbélica - 16gica de ambivaléneia. Isto €, hd um processo de resolugdo do
signo, da equagio sobre a qual ele se articula e que, no discurso comunicaiivo, nunca € resolvida,

Lobgica das significacies — ¢ a que determina 2 natureza dos objectos.

Légica de consume {ou fogica do valor-signo) - 1dgica do signo e da diferenca. Deve distinguir-
-se da logica funcional do valor de use {ou ldgica da utilidade - cbjecto como utensilio), da ldgica
econdmica do valor de troca {ou 16gica do mercado — objecto como mercadoria), ¢ da ldgica da troca
simbélica {l6gica do dom, do presente — objecto como simbole). A logica do valor-signo € uma ldgica
do estatuto,

Légica do valor de troca — econdmica. o, por outras palavras. base da economia, € uma ldgica
da equivaiéncia.

Légica do valer de uso - funcional, ligada &s operagdes priticas.

Légica formal da moda - tdgica da diferenciagio.

Ligica social - € dels que ¢ necessério fazer um principio de andlise, uma teoria. Sobretudo da
I6gica sacial inconsciente, tornando-a manifesta através da andlise dos processos e do trabatho do “sonho
acordado”, desconstruinde as ideias de objecto, de consumo, de necessidades, de aspiragdes. e mostrando
como estlo ligadas a vma teia de conceitos ideoldgica. Ou seja, a um jogo de cddigos (sistemas de signos
¢ material distintivo). A Iégica on razdio social é transversal em retacio a todos os valores.

Légica tetalitiria - um sistema de crescimento predutivista. capitlista, que produz ¢ reproduz
os individuos nas suas mais profundas determinagdes. As necessidades, a liberdade dos individuos, ©
seu proprio inconsciente sio forgas produtivas. Bsta ldgica estd muito longe da ideia vulgar e indeua
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de que os individuos sfo um produte da sociedade. Tudo - incluindo u producdo artistica, intellectual,
cientifica, incluinde a prépria inovacio e trangressio — estd incluido no regime totakitdrio dos signos,
coma valor de troca.

Longevidade dos objectos — o que Appadurai designaria a “vida social das coisas™. Ou seja,
cada objecto tem um tempo social, que ora depeade do seu estatuto patrimonial, ou do sistema da moda.
Mas, sobretudo, deriva da maior ou menor adesio dos grupos sociais (scgunde o sua posiclo na escala
social, por exemplo} acs valores do efémero efou do duradouro,

Luxo - ou ganho, ou lucro, ou excedente, cu “gasto initil” ~ € ele que determina negativamente
em todis as sociedades o nivel de sobrevivéncia, ¢ nio a0 contrério. como peasa 2 fiegio idealista
corrente.

Material distintivo - toda u sociedade se regula pein regulaciio deste material, € nio por pretensas
“necessidades”. A acumnulagdo, a riqueza. a posse siio independentes do constmo — sdo uma forma de
distingio em si. O material distintivo tanto se pode manifestar pela ostenlagiio como, N0 oulro exiremo
do espectre, pela austeridade,

Mecinica social do valor - os fins sociais da estentagio siio em grande parte inconscientes (o
sefa, exercidos por tedos 05 sujeitos sem que eles o saibam). Claro gue essas finahidades e constrangimentos
se refractam em jogos conscientes de prestigio e concorréncia.

Meeanisme da prestaco social - preside sempre & nossa escolha, acumulago, manipulagio e
consumo de objectos. E um mecanismo de descriminagio ¢ de prestigio. que constitui a propria base do
sistema de vulores e de integragiio ne ondem hierdrquica da sociedade.

Mercadoria - “enfeiticada”, aparece como valor real imediato, correlacionado pelos sujeitos
por meio da necessidade e do valor de uso, ¢ circulando segundo as regras do valor de troca. £ um
cddigo que ordena a troca dos valores, quer de uso, quer de troca,

Metalisica da esséncia alienada ~ a evitar, mas na qual cal mwite do pensamento {incluindo
provaveimentie o da comunicagio aqui publicada) que usa as categorias de “falsa conscigncia™, “fetiche”,
alienagio, ideologia. super e infra-estrutura, efc., prolongande e reforgando o sistema e produciio
idecldgica (suprema ilusdo) do capital, so julgar fazer o contririo.

Mito actwal do corpo — processo de rucionalizagho fantasmitica. préxime do feiticismo. B
contemporineo do capitalismo monopolista e da psicandlise, cujas descobertas (nomeadamente, o radi-
cal divisdo do individuo) a exaltagiio moderna do corpo pretende esconjurar, O sujeito representa-se de
novo unificade ne sew corpo. homogéneo, uno, pedra angular do sistema de valores ¢ da ordem vigentes.
Um sujeite. portanto. gue desse modo ¢ presentificado a si mesmo awavés do corpo. inteiramente
positivado como capital de direito divino, e liberte do trzbalho do jnconsciente. Assim, o capitalismo
restaura o sujeito da propriedade privada,

Mite das necessidades primdrias (ou “minimo vital antropolégico™) - pseudo-cenjunto de
necessidades basicas do individuo (Hmiar de sobrevivéncia. buseado na “natureza™), como comer, dormir,
ter condighes de alojamento, de acasalamento, eic. As necessidades secundirias seriam aquelas que
diferenciariam cada um, auténomas ¢ inaliendveis: o demfnio do socio-culiural. Esta wleologia de
“subestimagio do social” lem duas verses: as necessidades primdrias estio 10 nivel da animalidade, as
secunddrias, do imaterial {versio espiritualista): ou entdo as primeiras sdo us as racionais e objectivas,
¢ as segundas as irracionuis e varidveis (versio racionalista). A maior parte dos “pré-historiadores”

ensa ainda dentro deste quadro mitico; v. também Ingold,

Mito de Robinson - 2 economia politica burguesa resumiu neste mito a sta ideologia, a0 enfantizar
tods uma mistica e uma metafisica de uma pretensa transparéneia nas relagdes do ser humano com os
seus instrumentos e com 05 produtos do seu trabatho, Robinson ¢ o simbolo do individue auténomo
idealizado, e justificado pela sua relaco directa com o “natural”. Trata-se perém de uma transparéacia
falsa. Robinson ¢ duplamente abstracto, porque: 1° estd desligado das relagdes sociais mercantis o
portanto da economia poliitica; 2° assume a diluicfio do valor de troca no valor de uso. instaurando
assim a wilidade como a mitica base da econemia pelitica, Robinson resume esse mito do hemem
reduzido bs suas nccessidades “naturais™ ¢ & sua forga produtiva. ou seje. ¢ a versio burguesa do mito
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paradisfaco. Assim, e como € Sbvio, ele € muito interessante para o pré-historiador; para mais, muitos
tém sida os autores que ©m acentuado o cardeter mitoldgico dus narrativas sobre a pré-histéria, verdadeiras
versbes modernas do primeiro “livio™ da Biblie, onde se explica a génese da humanidade, e sobretudo
por que ¢ gue el passou de um pretenso “estado nateral”, primitive, edénico. a0 “estddic cultural”, do
trabatho, da produgdo ¢ do sofrimento. Tratu-s¢ obviamente de narrativas modernas ¢ contempordneas
de auto-justificacio de toda a teleclogia que teria conduzido & sociedade que “inventou™ a arqueologia,
fechando o sentido da histdria sobre si prdprio, como um cinto.

Mods — constrangimento & inovacio de signos. A beleza, o gosto, a elegineia, o “chigue™, a
distingdio siio apenas racionalizagdes do processo de producde de material distintive. A moda sd aparece
em socicdades com mobilidade social (real ou imagindria). O estatuto social ascendente ou descendente
de certos modelos inscreve-se num fluxo de signos distintivos. No entanto, ela sobretudo mascara uma
indrcia social profunde, porgue, provocando mudangas visivels, nela se ilude e desihede a exigéneia, ou
o desejo, de mobilidade social real. Fala a wdos {aparéncia de abolicio das desigualdades) para colocar
melthor cada vm em sev fugar {(desigualdade, descriminagiio), como acontece na “cultura de massas” em
gseral, £ pm jogo de mudanga.

Através do alibi da beleza, a moda fabrica continuamente o “helo™ na buse de uvma equivaléncia
entre 0 belo e o feio. isto ¢, uma 16gica de negaclo radical, de recalcamento da “beleza em si”. o que
representaria o fim do ciclo eterno nas inovagles. onde o jogo du excentricidade opera, num ciclo
continuo.

Metafisica racienatizante da utilidade — ¢ redutora e repregsiva, ornando-se fundamental contestd-
-la radicalmente. Uma teoria critica passa pelu andlise da formafobjecto. ¢ da formafsigno, ausente da
andlise marxista.

Modelos de simuiacio — por exemplo, significado ¢ referente sho efeitos do significante e da
tdgica do valor de troca, nio sio realidades autondmas que estes Oltimos viessem exprimir no seu
cadigo, no set jogo. Assim, através destes modelos de simulagiio, 2 ldgica do valor de troca ¢ do
significante caucionam uma realidade objectiva {o real, o vivido, o concreto} que € a ldgica tofal do
sistema. Trata-se de wum “alibi” para fazer passar uma Iogiea wtalizante como sendo “a realidade™

Modo de predugio — ou estrutura do sistema, Actualmente. caracteriza-se por certa homelogia
entre a producic € o conswmo. O consumidor saterado aparece como "metaformose enfeitigada” do
produtor assalariado.

Motivaches espontiineas ~ tal como as necessidades autdnomas, elas nlo existem realmente, de
per si.

Naturalizagie - processo de tornar de algum modo Incontestdvel, evidente, verdadeiro, objectivo,
um sistema ou ideologia, Por exemplo, o sislema do valor de uso - perante o qual supostamente todas
as pessoas seriam iguais, porque todas partilhando basicamente das mesmas necessidades ~ € a caugio
ideoldgica do valor de woca. Haveria assim uma desigualdade no valor de troca (de scordo com as
classes, os rendimentos de cada wm), mas uma igualdade das pessoas ao nivel do valor de uso, que
aparcce como uma virtualidade, uma possibilidade, para todes (felicidade, sarisfaglo, etc.).

Natureza - tem um papel de doadora ros mitos de génese ou origem, Nio hd servidio nem
trabalho neste modo de produgle primitivo: apenas recolha. Mas, nesta ideologia, assim como o valor
de uso foi suphantado pelo valor de troca, assim a harmonia do Parafso foi interrompida pele pecado,
exigindoe a desigualdade politica (no caso feudal, a protecglio do suseranc ¢ & fidelidade da vassalagem)
e a transformaciio da natureza segundo as necessidades humanas,

Necessidade(s) - alzo que. guai postulado. € suposio 0s seres humanos possuirem, neturalmente,
impelindo-os para o mercado e para 0 consumo. Na verdade. trata-se de um mite: em parte alguma o
homem se enconira perante as suas “necessidades proprias”. Necessidades e fungOes descrevem apenas
wm nivel abstracto, um discurso manifesto dos objectos. que oculla o discurso social fundamental.
largamente inconsciente. sobre os mesmos. A ideia de necessidade, de consumo, € imposia aos individuos
pelo sistema: ¢ uma fungio induzida neles. Nio sdo os individuos, mas primeire que tudo o funcionamento
do sistema, que lem necessidades.
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Nivel das estruturas inconscientes - & esse que € fundamental para uma andlise da idgica social,
pois so tais estroturas que ordenam & produgiio social das diferencas.

Nudez contemperinea - a verdade sexual e simbélica do corpo ndio esté na evidéncia ingénua
da nudez, mus no acto de desnudar, ou de pér a nu, movimente do desejo na sua ambivaléncia de amor
¢ de morte. O corpo contemporineo. positivado pelo sexo. esid desprovido de ambivalénciz, ou de
fungde simbdlica profunda, sendo um corpo moral ou imoral lidico (¢ portanto indeuo) ¢ ndo fendido.
£ ordenado pela 16gica da necessidade, da satisfagio, do direita a0 corpo proprio.

Objectividade da ideologia ~ nfio reside na sua “idealidade™ (ou metafisica reniista dos contetdos
de pensamento}, mas na sua forma.

Objectividade da producie material (Marx) — reside, nfio na sua materialidade, mas na sua
forma. Este € o ponto de partida de qualquer 2eoria critica.

Objecto antigo - 1em uma fungdio social distintiva (pertence a0 “barroco cultural™). Simboliza
a transcendéncia do meramente econdmico. 4 obsessdo da autenticidade, da fuga & mobilidade social (no
sentido descendente. claro) procurando uma legitimidade hereditiria, uma nobilitagio densa. Também
se figa a uma mistica do passado. Ou a uma vontade por parte de sectores marginais (imelectuaisy de
se apresentarem “fora das classses”, através da posse de ohjectos “anteriores™ a elas.

Objecto-feitico {ou objecto-fetiche) ~ objecto-capital, alvo de ritos; dd-se a capitalizacdo no
objecto de um certo atmero de valores, através da prestacio simbdlica deste. como meio de tegitimagio,
de crédito socinl, E muitas vezes monumeatalizado no espago doméstico. colocado em lugar de destaque,
etc. Essa situaclio esbute-se nas elites, que ndo precisam de se “legitimar” desse modo.

Objecto privado (ordem doméstica, ambiente de refiigio) e objecto social (ordem pihblica)
~ esta dicotomia ¢ do plano da imaginagio; hd uma relagio subtil entre ambas as ordens, na medida em
que em geral a crganizagdo do espage doméstico traduz um aceitagio implicita da ordem piblica: o
individuo procura em geral legitimidade através da rradugio de uma ordem que até pode recusar ao nivel
consciente. Os objectos nfio silo pois nunca, neste aspecto como noutros, entidades neulras.

Objecto simbolico - feito para durar, testemunhando por 1al duragio a permanéncia (por exemplo,
de uma relacio). O material simbélico ¢ relativamente arhitririo. mas a relacio que se estabelece entre
sujeito e objecto é uma ligagio, sujeita & 16gica do discurso simbdlico.

Objecta-signo ou objecto de consumo - remete pars uma auséncia de relagio, e para sujeitos
individuais separades, E um objecto opace, correspondendo & imposigio total do cddigo que rege o
valor social. £ um acessorio, sujeito & 16gica da moda, i obsolescéneia acelerada. $6 existe “desligado™,
sto €, liberto, como signo, das suas determinacbes psiquicas (as dos simbolos), funcionais (as dos
utensilios) ou mercantis (as dos produtws).

Opacidade - vé-se na profusio actual dos objectos-signos, que correspondem & reificacio de
relagles. as quais s6 se tornam inteligiveis, com significado. em relagio com um cédigo determinado,
totalmente imposto,

Oposigbes paradigmaticas ~ do tipo envernizado/fosco, revesti¢o/despojado, polidofem bruto,
etc., podem funcionar como descriminantes socials, isto &, caracteristicas distintivas, efémeras, relativas,
Certas valéncias, apresentadas como universais, sio de facto efeitos desse tipe. Quando elas s¢ generalizam,
f0vas combinatbrias pedem surgir, inclusivamente com o estatuto de valores universais, para que grupos
particulares das elites possam recuperar os seus signos distintivos, os seus “titulos de nobreza.”

Ordem - jurisdicho latente das hierarquias sociais: regra do jogo, ordem de valores em gue 0s
individuos, grupos, classes, se inscrevem de forma mais ou menos estivel. mais ou menos consciente.

Ordem social — estratura do privilégio e da dominacio.

Papel - o que ¢ suposto cada um fazer; relagiio do suieito com as normas, Tem a mesma fungio
que o sujeito na sua relaglo com os objectos.

Paradoxe das atitudes de consume — consiste na presenca simultinea da distinglio (aquisicio
de signos distintivos) e de conformidade (idem em relagio i vontade de ter o que 0s outros todos tém).
A questdo estd em saber em relaglio a que € que o individuo se quer distinguir, ou conformar: grupoe
de pertenga (estatuto de facto). ou grupe ideal de referénciz (estatuto presumido. a que se aspiry)?
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Paradoxe do valor — nuns cusos. a ostentagiilo aduz pobrera, ¢ o despojamento riguezi,

“Pepsonalidades de base” - grandes tipos culturals gue sio totalizagdes empiricas, ou modelos,
produtos de misturas a partir de aspectos escolhidos; uma vez construidas, essas totalizagbes servem de
“explicagio” tutoldgica desses e de oulros aspectes a que sio aplicadas.

Polivaléncia dos signos — ¢ uma forma de equivaléncia, niio devendo confundir-se com ambivaléneia,
a qgue € radicalmente oposta.

Posse de um objecto — € ji em si mesma um “servigo social”, um certificado de cidadania, de
reconhecimento, de integragio, de legitimidade social. O obiecto faz funglio de prova de um estarto.
e como tal pode ser exposto ¢ mesmo sobre-exposto (como no espago doméstico, espaco de encenagio).
Sendp valorizada a compra em si (processo passive) de determinados objectos. ela inscreve-se numa
“economia méigica™, onde ndo ¢ tanto o “rendimento” (furgdo ccondmica) que se pode tirar do objecto
0 que estd em causa, mas anles uma rentabilidade qualitativa (sacralizagio do objecto, no seatido de
devogiio demonstrativa), ostentatéria. O proprio funcionamento do objecto {valor de uso) serve sobretudo
para caucionar o seu valor de rroca-signo.

“Presente” (objecto doado) — come material da troca simbélica, como seu “medium”, ele estabelece
sempre uma relagio & uma distdncia, implica sempre amor e agressdo. A estrutura da troca ndo € a da
reciprocidade simples; mas, antes, ¢ ambivaleate.

Prestigie ~ sio seus expoentes (a inspiragdio destes conceitos vem de T, Veblen, autor dos fins
do sée. XIX, inicios do sée. XX} 2 rigueza, a delapidacio (prodigalidade ostentatdria - dar, gastar, ¢
uma forma de poder), a ociosidade (defapidacio do valor empo), ligada tradicionalmente & moral
aristocritica do deic. e hoje ao comportamento hedonista do consume, em lensdo com 4 antiga €tica
puritana capitalista do trabalho.

Processo de racionalizacie {parcelamento e abstraccdo ilimitada) do sistema - o wabatho
concreto € abstraido sob 2 forma de forga de trabatho para o tomar mais homogéneo em relagio a0s
meios de producio e fazer crescer a produtividade. O descjo. por sua vez. € abstraido e parcelado em
neeessidades para o tornar homogéneo em relagio uos meios de satisfagio, aumentando assim a
“consumatoriedade”, A necessidade-gozo satisfaz 0 hedonismo ¢ mascara a necessidade-forga produtiva,
Necessidade ¢ trabatho s30 as duas modalidades de wma mesma exploragie das forgas produtivas.

Processo de satisfacio — o faculdade do individuo gozar, de ter prazer, é enquadrada como forga
produtiva, na medide em que o individuo procura conseguir ao miximo essa facnidade e geri-la da
forma mais vantajosa possivel para si.

Pracesso de trabatho, ou modo de produciio, ideoldgico ~ tem de se apreender na sua Idgica
prdpria, de produgiio da ideotogin, O processo ideoldgico € constituido pela reduclo semiologica do
simbélico. Nota-se muito bem, por exemple, 2o nivel da obsessio actual pela chamada libertagiio do
corpo, e pela beleza. Trata-se de valores-feitigo,

Processo social de valor — processo continuo, € dele que sobretudo nos falam (no que osteatam,
0 que insinuam, no que ocultam) os objectos. através dos quals 2s pessoas e 05 rupos Procuram o seu
lugar numa ordem, que ¢ sempre uma ordem mutavel, ¢ tem 4 ver com projecgbes. desejos, aspiragfes.
A estraiificacio social. s mobilidade e as aspiracgdes dos grupes ¢ individuos sfio a chave de uma
investigagio do mundo dos objectos. A pregniincia, para a arqueologia, desta noglo € Sbvia.

Producio social - num sistema de trocas, ela crin todo um material de diferengas, um c6digo
de significagdes e valores estatutdrios. A funcicnalidade dos bens ¢ necessidades individuals ajusta-se
a esse sistema, racionaliza-o, recalcando os mecanismos estruturais fundamentais.

Produtividade — sistema abstracto e generalizado do valor de troca em que ji afio contam o
trabatho, o produgiio concreta, mas a3 leis, os modos ¢ as relagdes de produgiio, O trabatho ¢ a produgio
entram num processo hisiorico de racionalizagio,

Psicandlise - trouxe 4 luz. através do corpo. a divisie fundamental do sujeito.

Psicologismo — explicagiio de certos comportamentos através de uma forma débil de psicologia,
quer ao nivel individual, quer ao nivel interindividual. E um reducionisme legitimador destinado, juntamente
com o cultralismo, a dar uma Husio de "contexto” a uma universalizagdo (naturalizagho) de “necessidades™
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A psico-socio-ecenomia actua no sentido de ocultar 2 logica social, que s6 uma andlise radical pode
desvendar.

Pulsie de sentido — trata-se da propria base do social: produgiio continua de sentido {signos,
valores, relagdes) aparentemente arbitririo.

Racionalidade econdmica - € uma forma miticu de awto-pustificaco do sistema. Vive na sacralizaggo
da l6gica da equivaléncia, afastando as l6gicas gue se the opdem, a da ambivaléncia. por um lado, ¢ a
da diferenca, por ourro.

Razdo social - o mesmo que ldgica social, ou I6gica estrutral do valor. Objectos. ideius,
comportamentos. sio todos trecados como signos; € o acto de troca que institw parz cada caso um valor.

Realidade (ou principie de realidade) — niio existe senio como algo que ¢ produzide pelo
sistema como sua referéneta ideal.

Realidade social/Iégica social - a realidade social é 3 que aparece & investigacio empirica, em
todu u sua diversidade ¢ complexa dosagem: a 16gica social (3 luz de uma andlise tedrica) pde em relevo
os termos distintivos/exclusivos de uma discriminagio social.

Recuperacao (reciclagem) — num sistema de troca generalizada, tudo - bens, saber, técnica,
cultura, pessoas. bem como as suas relaeGes ¢ aspiracdes — sio produzidos como elementos do sistema,
come varidvel integrada.

Redundincia dos signos possessivos — nota-se no ambiente teatral, barroco, azcumuiade, do
espaco doméstico: jogo de enquadramentos sobreposicdes. sinalizagbes, sublinhados: o seja, desejo
mais ou menos mconsciente de acentuar a posse do objecto (possui-lo duplamente) pela sua delimitagio
simbélica: pura, através dele, demonsirar exaustivaments. Fungio tranguilizante para o possuidor, funglio
de inscricio no grupe de pertenga {obediéneia ao imperativo calwral de classe),

Regra da ambivaléncia - preside 3 mobilidade dos ebjectos no dominio do simboelo.

Regra da equivaléncia - preside & mobilidade dos objectos no dominio funcional ¢ econdmico.

Regra da diferesca - preside i mobilidade dos objectos no dominio dos signos.

Refacbes ¢ significaclies - que convergem no objecto: sio elus gue o tormam real; o objecto “em
5i7 ndio € nada. S6 ganha sentido na diferenca com outros objectos, segundo um cédigo de significagdes
miis ou menos hierarquizadas. £ nio taato na sua relagio simbdlica com o sujeito (investimento.
fascindo, paixdo, projec¢io? ou na sun relacio operatdria com o mundo (uensilio).

“Retérica do desespero” (Bourdieu) - tem 2 ver com a legitimidade contrariada (¢ com uma
retdrica de derrota, que de dencta na ostentagio ou confissio) das olasses médias, gue investem na
propriedade privada de objectos na aspiragio frustrada de, com eles. preventrem uma objeceio de valor,
iste €. de uma legitimidade que sempre fhes escupa.

Ritual disciplinar do enquadramento - circulos concéntricos da propriedade marcande, por
exemplo, espacos domésticos.

Sedugiio - o que nos fascina & sempre aquilo {ue nos exclui radicelmente pela sua ogice, ou pela
sua perfeicio interne. Aquém ¢ além da castracio, tem sempre caracteristicas de indivisdo matural
harmoniosa, ou de soma, fecho perfeito através dos 51gnos.

Semiologia do ambiente ¢ das praticas quotidianas - muito importanie, se praticada de modo
subtit, para o entendimento e formulacia das classificagdes sociais (da 16gica social). Por exemplo, no
sentido “vertical” deveria explorar, desde as séries nos modelos, 2 escaly hierdrquica de cada “categoria
de ohjectos™. Teria de wmar em conta muitos aspectes complexos, nomeadumente os das contradices
¢ da permanenie tluidez da idgica secial.

Sentido -~ ndo tem origem na relacio enmre um sujeito autonomo, consciente, e um abjecto
produzido com fins ractonais. Tem origem numa diferenca codificada socialmente, a estrutura diferencial
em que se funda a relacdo social,

Sexo - 2 polaridade musculino/feminine ndo é nawral, Cada sujeito € ambivalente, por exemplo
na alterndncia da actividade/passividade. A SEXNACHO Do em 4 ver com um {ou mais} Grgiofs) sexual(is).
mus com 4 especificidade do corpo de cada um. Porém. essa ambivaléneia precisu de ser reduzida
semiologicamente, ¢ submetida simultaneamente i orderm genital ¢ & ordem social. Cada sujeito ¢ levado
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a confundir-se com um estatuto sexual, isto €, a substituir, digamos, a indiferenciagio erdgena do corpo
proprio pela polaridade masculino/feminino. ou seja. pela segregagio sexual. Contudo, tem-se assistido
a um progressivo movimento de resisténcia a esse modelo bissexual.

Signo — diferenca codificada, isto ¢, “significante” num cddigo. Objecte de consumo, relagdo
social abolida, reificada. Os signos regem a relagdo social das trocas. S&o arbitrdrios, nic existe uma
relaciio necessiria entre o objecto ¢ a fungio, A 6gica da mercadoria € intrinseca a0 signo, que foaciona
assim quer como valor de troca (discurso da comunicagdo), guer como valor de uso (descodificagiio
racional, uso social distintivo).

Simbolo - remete para u falha, ou auséneia, come relaglo virtwal de desejo, O simbolo e as suas
articulagdes {troca simbélics) opdem-se, ¢ sio alternativa radical ao conceito de signe ¢ de significagio.

Simetria - as coisas duplicam-se umas s outras para se reflectirem, numa l6gica de redundiincia
especular. Ritual tautoldgico de reafirmagio da ordem, pedende ser sublinkado por espelhos, ¢ incluir
a dissimetria, que nesse caso sublinha o mesmo principic por antinomia.

Simulacre funcional (“make believe™) -~ apresentagio das realidades, ¢ em particulur a dog
ohjectos, como dteis, conjugando a moral do esforgo, trabalhe, mérito, com a hedonista do éeio, do jogo
{esta herdada da sociedade aristocritica e recuperada na sociedade de sensumo). Por detrds deste ecrd
tensional ambivalente 0s objectos continuam a cumprir ¢ seu papel de descriminantes sociais - de terem
de significar.

Sintaxe dos objectos — a sua andlise (espécie de “topo-andlise”™ horizontal) deveria poder descobrir
constanies de organizagio sintagmitica. por exemplo, ae nivel dos interiores, ¢ em particular dos espagos
domésticos. Por exemplo, distribuigio dos objectos no espaco: centralidade/excentricidade; simetria/dissimetria;
hicrarquig/desvio em relagiio a essa bierarquia; proximidade, promiscuidedes/distincia, 2ic., ete.

Sistematizacdo {reforge} do sistema — quanto majs gsse processo se di, mais o fasceinio feiticista
se incrementa, invadinde campos novos, come a sexuatidade, os lazeres, ete. Os individuos procuram-
-nos. nio por uma obsessic de gozo, de desejo substancial de prazer, de tempo livie, efc., mas devido
i sistematizagho progressiva (isto &, integragiio no sistema) daqueles sectores. Ou sefa, devido & sua
redugio a valores-signos permutdvels no quadro total do sistema do valor de troca.

Sobreviventes - todos somos sobreviventes no sentido de que somos forcas produtivas toleradas,
imperativos sociats, forga de trabatho de que o sistema carece. Nie hd “necessidades de sobrevivéncia™,
ou “instintos de conservagiio”, como nos insinua certa bio-logia, Desde os gladiadores que morriam na
arena pelo imperador, aos terroristas que se fazem explodir pela condiglio de mdrtires, vé-s¢ como a
prépria morte pode ser exaltada.

Sociedade - conjunto de relagdes de producio ¢ de estruturas de poder. Produz-se através de
sistemas de troca, materiais diferenciados, codigos de significagtes e de valores estatutdrios.

Sociedades capitalistas confrontadas com as suas contradicbes iniciais — perante a sobreprodugio,
¢ a baixa rendencial da wxa de lucro, as sociedades tentaram relangar a acumulagio na base da destruigio
massiva, do défice ¢ da bancarrota. 56 depois de atingir o limiar de ruptura € que o capital iavestiu 0s
individuos como consumidores (individuo como forga de consumo).

Sociedade de consume - € absurdo falar dela, como se o consumo fosse um sistema de valores
universat, proprio de todos os seres humanos. e destinado 2 resolver as caréncias destes. Esse conceito
traduz uma moral, € ele proprio uma instituigio, e funciona como um elemenio de estratégia do poder.
A pergunta € se nfio estaremos perante uma nova dicotomia, enite 0s que detdm o poder ¢ a responsabilidade
de decidir, e as massas dedicadas ao consumo, a0 hedonismo, a uma certa irresponsabilizaciio. E aqui
0 autor toca num ponto importante para 2 andlise da sociedade dita “do lazer”, da informagdo, do dcio,
numa palavra, na questde do hedonismo como uma espéeie de forma recente de “alienacdo”™

Sociedades de pendria/sociedades de abundfincia — em abstracto, nunca existiram, nem umas,
nem outras. E sempre a produgiio de um excedente que rege o conjunto; o limiar de sobrevivéncia ¢
determinado por cima. e ndo por baixo, a0 contririo do que o senso comum e muitas “ciéncias” propalam.
Os limites de “minimo vital” e de “consumo cbrigatério” s0 se podem entender ne conjunto da orginica
de cada sociedade,
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Sociedades em fase de pré-industrializacio — o forgu de trabalho, o mais-valia, € extraida 10
preco minimo.

Sociedades pré-industriais - nelas, o consumo tinha uma fungie basica de institigiio de valor
¢ de descriminagio social.

Saciedades “primitivas” — nelas, o consumo de bens alimentares ou sumpiudrios ndo corresponde
& uma cconomia individual das necessidades (necessidade vital ou derivada do “direito natural™), mas
antes o wma funcdo secial de prestigio ¢ de distibuigio hierdrquica. Ou seja. tal consumo é uma
instituicho. A hierarquia social manifesta-sz na produgio ¢ troca de bens e de ohjectos.

Sociologia integrativa de base estatistica - escoliendo conceitos simplificadores, redutores,
visa legitimar, através de uma pretensa objectividade, a velatilizacio da idgica da contradicio social.

Sujeito auténome — sujeito unificado, sujeito da consciéncia e da propriedade privada. Incluinda
a do seu inconsciente, dominio supostamente irredutivel que o controlo social abrange. Ideclogia pois
do meonsciente feiticizado, mitologizade. Hverto como quaiquer ouira forga produtiva, forma de esconjurar
a sua perturbagio & ordem, 2 qual a todos chama 2 tomarem conscidncia do seu inconsciente. Através
do sistema do valor de uso, o sujeito € levado  pensar-se como individuo, definido peas suas necessidades
¢ sutisfagles, e integrando-se assim idealmente na estruiura da mercadoria.

Supérfluo - ¢ naquilo que ©m de inadtil, de decorativo, de ndo fencicnal, que se constituem ndo
5O certas categorias de objectos, mas todos os obiectos na sua faceta conotativa e de jogo de formas
{moda, etc.). Os objectos nunca se esgotam naguilo para que servem, & ¢ nesse excesso de presenga que
adguirem a sua fongdo de prestigio. O secror dispendioso ¢ indril dos gastos das sociedades tende a
aumentar com o seu grau de subdesenvolvimento,

Tautologia - ideia racionalizadora de um sistema de poder. Toda 1 mitologia das necessidades
estd eivada de Finalismo que se sustenta a si préprio. mas calando a finalidade interna da ordem de
produgdo. O conceito de necessidade € chave num certo pensamento ocidental tawtoldgico, que dividiu
0 sujeito autéromo. especularmente, do objecto autérome. wrnando-se assim impotents para sair da
solidariedade profunda entre & metafisica ¢ 2 ciéneia econdmica.

Tempo {ou objecte) simbélico - ¢ aquele que nem & economicamente mmposte {trabatho), nem
“livee”, mas, como fungie-signe. estd ligado, indissociavelmente, 20 acto concreto de troca, segunda um
ritmo.

“Teologia do valor” - a teologia trata da realizagio do ser humano segundo a lei divina, baseada
numma relagio ideal do homem com Deus atraveés da Fé e da regra divina da Providéncia. A economia
politica burguesa ¢ a sua correspondente no plano da realizagio do homem segundo a lei natoral, a regra
da natureza, que rege as necessidades. Subjacente a todo este sistema de valores estd 1 ideia de relagio
ideal de equivaléneia, de harmonia. de economia e de equilibrio na ordem das finalidades e das wilidades.
Na stz evidéncia comum esté a nossa prépria dificuldade da sua desmistificagdo. Essa ideologia da
harmonia e da utilidade perpassa wdo: harmonia entre o ser humano e 4 natureza, entre o ser humano
¢ 0s objectos, entre 0 ser humano ¢ o seu proprio corpo, entre ele ¢ 0s OULros, ofc.

Teoria da cultura - 56 ela pode dar conta de uma deseriminaciio (corte tedrico no qual se lunda
uma estratégra social antagdnica) que opGe as priticas virtuais centradas no objecto s préticas racionais
centradas na funclo € no sewtido. Faz surgir uma Idgicn, ou estratégiz cultural de classe (distingiof
fexclusio).

Teoria dos objectos (¢ do consume) ~ deve basear-se, nio numa teoria das necessidades e sua
respectiva saiistagio. mas numa teoria da prestacio social e da significagio. Ou seja, numa anilise
critica da ideologia do consumo.

Teorta feiticista do consume - o5 objectos aparecem como dispensadores de forgas (felicidade.
salide, seguranga, prestigio, etc.), iludindo, por essa magica, que se trata de facto de signos, fascinanies,
mas regidos por um cédigo totalmente arbitrdtio (ficticio) de diferengas, Hd aqui pois um feiticismo do
significante, uma paixdo do ¢ddigo que. regulando simultaneamente sujeitos ¢ objectos, os voia conjuntamente
& manipulaciio absiracty, Essa € & articulacio fundamental do processo da ideologia.

Teoria geral do consume — objective witimo do autor. objectivo no qual integra uma teoria
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social do ehjecto-signo. O que the importa sobretudo npdo € um pretenso valor de use (utilidade pritica
do objecte), mas o seu valor de woca, como signo. No set entender. toda 2 I6gica social da cultura se
inscreve na divergéncia que se rota entre @ pretensa utilidade de um objecto - como por exemplo um
aparelho de TV (vefcule de imagens) — e o seu valor de signo. de confermidade e de prestigio {devemos
lembrar-nos de que o autor escreve nos inicios dos anos 70 do sée. XX - hoje terfamos de adaptar o
seu raciocinio a outros exemplash,

Totalizacio pelos signos - rabalho que, operando sobre os signos, como materials abstractos,
formais, homogéneos, tora possivel wma coeréacia abstracta, perfeita. completa, que funda ¢ perpetua
a$ descriminagBes reais, legitimando a ordem do poder,

Trabatho - 59 aparecen como forca produtiva (come forma de exploragio) guando a ordem
social {isto &, a estrutura do privilégio e du dominagio) wve necessidade dele para sobreviver. isto €,
quando o poder deixou de s¢ basear apenas nas relacSes pessoais e hicrdrquicas, Articuta-se com a ideia
de utilidade, isto €, com a ideologia do ser humano se dever tornar dtil, wrrando também dteis as coisas
sobre as quals exerce a sua Accio.

Trabalhe doméstico — ¢ uma retdrica, a rerdrica du salvagio doméstica, que nada tem de racional
(nem essa caracterizagio, com a dicotomia que pressupde, teria sentido).

Trabalhe produtive - ¢ em dltima andlise aviltante, para o sistema. O indice de reputagiio dos
individuos mede-se em dltima andlise pela prodigalidade da sua abstengdo em relagio ao trabulho. O
lazer continka a ser 0 valor nobre na representaglo profunda.

Trabalho simbélico (como produgio, no duplo seatido desta: fabricagio de valor, e prova de si
mesma, isto &, mostra tangivel de valor social) — incide sobre os objectos, como vealizagio tninterrupta,
prova de esforco, Assim, a moral do consumo prolonga o “légica social de salvagBo” gue antes punha
a sua tonice na ldgica da produgio e do trabatho (M. Weber).

Trabalthe social, trabalhe real ~ o seu processe € apagado pelo valer de troca oo nivel da
mercadoria, de medo a que esta apareca come valor awtdnomo. No valor de troca. o trabatho social
desaparece, No valor de uso, tede o processo de trabatho ideoldgico e histdrico € rezbsorvido sem
deixar rasto.

Troea simbélica - pacto wansferencial gue se sela entre parceiros. € no qual o objecto € um
mero instrumente {precisamente enguanto possuidor de valor de troca simbdlica). Por esemplo, um
“presenie”, apesar da sua singularidade, é relativamente arbitrdrio (destina-se a afirmar yma relagio. e
portanio podia ser aquele ou gualguer outro). Quando se d& a rotura da roca simbolica. emerge a
organizagio deal que marcs o econdmico: valor de uso, valer de troca.

Urgéneia vital do individuo - produzir-se comeo sentido num sistema de trocas e de relagbes.
A produgiio de bens ¢ de relagdes estio interligadas, nfo sendo possivel conceber os individuos sem essa
ldgics da troca, da estrutura de troca, que é primordial,

Utilidade (funcionalidade, valor de us0e) — enquante valor Gl o objecto atinge um
estatute de universalidade abstracta, “objectiva”™, por reduglo de toda a funglo simbdlica. A utilidade
torna-se a equivalente geral da formw/objecto. triunfande como cédigo. A utifidade € uma metafisica.
O “homo sconomicus” orna-se inteiramenie valor de uso ne processo de produgiio capitatista, e esse
imperativo utilitdrio estrutura a propria relacio do individuo cousigo préprio.

Valor de troca (ou valor de troca-signe) - nio é importante o valor de uso, mas o valor
de troca, que & a verdade da esfera do consumae: até a produgfio artistica, intelectual, cientifica, ou até
masmo a inovacio e a transgressdo sdo produzidos como signes, ou seju, como valor de troca {valor
racional de signo}. E o valor de troca-signe que € fundamental para entender os objectos. Tem a ver.
por exemplo. com imperativos de prestagde de prestigio. G valor distintivo estd em toda 1 parte,
manifestando-se em campos como os da beleza, do dever, da utilidade, das obrigacOes rituais a cumprir,
¢ até no proprio compromisso cientifico com a verdade.

Valores universais (ideclégicos, morais. etc.} — ndo exister: na verdade, o que hd s3o valores
diferenciais, termos de wm paradigma, algo que ¢ passivel de oposicio a outros valores. A ldgica da

diferenga ¢ da sobrediferenca € omnipresente. embora sempre recalcada.
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Valor de uso {atilidade) - ¢ tal como o valor de troca. uma relagiio social. Mas ele nio
passa da caugho pravica (ou mesmo de simples racionalizagio) do valor de troca-signo, 4o contririo do
que espontancumente @ razido correnle toma como evidéncia assente, Tem a ver, por exemplo, com a
figura de prestagio de mérito. Através do sistema do valor de uso o campo da economia polftica
generaliza-se at€ 3 saturaglio. Ou seja, estende-se o processo de abstracgdo e de racionaiidade produtiva
a tode o domfnic do consumo através das “necessidades” como sistema de valores & de Forgas produtivas.,
C valor de uso € & realizagho. o ponto de chegada do valer de troca; o feiticismo daguele redobra e
aprofunda o deste. E o coroamento. o fim, da economia politica, porque naturaliza o valor de troca,
tornando-o universal e atemporal.

Vislo espontinea (relativa aos objectos) — encara-os em termos de necessidade, toma como
dogma a hipdtese empirista da prioridade do sey valor de uso. Assenta na experiéneia vivida, ¢ atribui
130% objectos um estatuto funcional, pragmitico: eles seriam os mediadores das necessidades supostamente
“naturais” do individuo. Fungdo dessas necessidades, os objectos ganhariam o seu sentido primeiro na
relagho do ser humano com o ambiente “circundante™. 56 “depois™ poderiam eventuzlmenie ser
sobredetertminados por um valor social de signos. Esta visio - em que por exemplo praticamente toda
a argueologia se tem baseado - deve ser superada. porque é falsa,

Vulgata humanista moderna - propala que o homem se realiza adquirinde objectos {valor de
troca} peasados em lermos de valor de uso, isto €. correspendendo a necessidades, num plano de relagio
funciional com o mundo. A realidade € outra: 0 ser humana ¢ também ele valor de troca e mercadoria,



ANEXO 2

Quadro comparativo

Capitalisme organizado () e capitalisme desorganizado (B)
(seg. S. Lash e J. Urry, 19877
{de acordo com D. Harvey, 20027, pp.165-166, Hgeiramente adaptado ¢ simplificado)

A - Capitalismo organizade

B - Capitalismo desorganizado

1
Concentragho ¢ centralizagio do capitl
em mercados nacionais

1

Desconcentragio do poder empresarial
corporative em relagdo a mercados nacionais.
Internacionalizagiio do capital

2
Separacio entre propriedade e controlo
Emergdneia de hierarquias de gestao

2

Expansio de niveis de gestdo articulados
entre 5

B

23

Novos sectores de capacidade de gesto
por parte da classe média

o

3

Declinio refative efou absoluto da classe
trabathadora

4
Negociagdo por parte de organizagdes
colectivas a nivel regional e nacional

4
Declinio da negociacho colectiva nacional

3

ArticsTagio dos interesses do Estado
com os do capital monopolista ¢ de-
senvolvimento do Estado-providéncia
de classes

3

Crescente independéncia dos grandes monopolios

em relagko sos Estados. Afirmagio desses
interesses em relugio & burocracia @ ao poder
estatals centralizados

il

Expansiio de impérios econdmicos
Contrelo da predugiio ¢ de mercados
00 exterior

6

Industrializagdo do Terceiro Mundo. Desin-
dustrializacio de palses centrals - sua espe-
cializagio em servicos

7
Incorporagio de interesses de classe
num guadro de regras ¢ regulamentos
burecrdticos negociados

7
Declinio de politicas ¢ instituigbes de base
clussista

 The Enf of Organized Capitalism, Oxford, Blackwell Publ,, ed de 1987,

"V, hibitografia, Ediciio original; The Condition of Postmodernity, Oxford, Blackwelt, 1989. Autorizacio

concedida para reprodugiio, aqui, por este editor (em 23.02.06).
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8

Hegemonia da racionalidade éenico-cientifica

3

Fragmentacio cuitural. Pluralismo.

Perdu relativa de importincia das identidades
radicionais, nacionals ou de classe

9

Concentragic de relagdes capitalistas
aum niémero relativamente pequeno
de inddstrias ¢ de regies

9
Dispessiio de relagdes capitalistas em muitos
sectores e regides

1
Inddstrias extractivas-manufactureiras
come elementos principais de emprego

e
Declinio das inddstrias extractivo-manufactureiras,
Ascensio das inddstrias de services e de organizagio

i1

Forte concentragio ¢ especializagio

a nivel de regides em sectores exiractivo-
~manufaciureiros

i1
Dispersiia. Diversificacio da divisiio territorial
¢ espacial do trabalho

12

Economias de escala - aumento

da dimensio das fibricas e da forga de
trabalho

12

Declinio da dimensio da fabrica, Dispersio
geogrifica. Subcontratagio. Sistemas de
produgio glohal

13

Grandss cidades industriais dominande
regides através do fornecimento de SEIVicos
(comerciais e financeiros} centralizados,

13

Declinio das cidades industriais, Desconcentragio
dos centros urbanos para dreas periféricas ou
semi-rurajs, Problemas dificeis nos centros srbanos

14

“Modernismo™ coma cuitura/idesiogia

4
Pds-modemnisma’” como cultura/ideniogia.




ANEXO 3

Quadro comparativo

Modernismo (A) e pés-modernisme (B)
{seg. 1. Hassan, 19837)
(de acordo com D. Harvey, 20027, p, 45, ligeiramente adaptade)

A - Modernismo B ~ Pds-modernismo

1 i

Romantismo/simbolismo parafisica/dadaismo

2 2

Forma {conjuntiva. fechada) Anti-forma (disjuntiva, aberta)
3 3

Propdsito Jogo

4 4

Projecto Acaso

3 3

Hierarquin Anarguia

il )

BDominio/ logos™ Exausto/siléacio

7 7

Objecto de artefobra acabada Processo/performunce/ happening”
8 8

Distincia Participuglio

9 9

Criacio/totalizaciofsintese “Descriaciio”/desconstrucio/antitese
10 10

Presenca Ausénela

it 1

Centragiio Dispersio

L2 12

Génerolfronteira Textofintertexto

* Hassan. L {1985 The culture of postmodernism. Theory, Culiure and Sacieiv. o® 2 (30 pp. 119-132
{cit. por Harvey)

V. pibliografia, Edicio originak: The Condition of Postmodernity, Oxford, Blackwell, 1989, Aatorizagio
cencedida para reprodugio, em 23.02.06.
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3 13
Semdntica Retdrica
14 14
Paradigma Sintugma
15 I5
Hipotaxe (= subordinagiio) Parataxe (=justaposicio}
16 16
Metdfora Metonimia
17 17
Selecgio Combinagiio (combinatdriu}
18 I8
Ruaiz/profundidade Rizoma/superficie
19 19
Interpretacio/leitra Contra a interpretagac/ant-leitura (desleitura)
20 20
Significado Significante
21 2t
Legivel Escrevivel (“seriptible™)
12 22

Narrativa/~grande historia”

Anti-narrativa/pequena historia”

2

Ll

Cddigo-mestre

23

Idiolecto

H 24
Sintoma Desejo

25 25

Tipo Mutante

26 26

Genital/Filico Polimorfo/andrégino
27 27

Parandia Esquizofrenia

24 28

Origem/causa Diferenca{sy/vestigio
29 29

Beus Pai Espirito Santo

30 30

Merafisica Ironia

31 31

Determinacio

{ndeterminugio

32

Transcendéncia

]

-
3z
Inanéncia




ANEXO 4

Quadro de correlagiies

Consume pés-fordista (fase do “capitalismo desorganizade”) e turismo
{de acordo com Lash e Urry, Economies of Signs and Space,
London, Sage Publ, 2602, p. 274)

A — Consumao pos-ferdista

B - Exemplos no Ambito do turismo

b

Importdacie cada vez mator dos consumidores
¢ obrigacio dos produtores de estarem cada
VeZ mais aicnlos 40 CORSUMo

I

Rejeiciio de certas formas de turismo
de massas (campos de {érias e pacotes
de férias baratos) e cada vez maior
diversidade de preferéncias

9

Cardcter mais voldti] das preferéncias dos
consumidores

2

Menor tendéncia para a repeticlo das mesmas
visitas e proliferagiio de destinos com
interesses e atraccOes alernativos

-

3

Cada vez maior scgmentagio do mercado

-

3
Multiplicacio de tipos de férias e de
atracedes para 0s visitantes baseadas na
busca de estilos de vida

4 4

Crescimento de um movimento de Muito maior informacio disponivel nos “media”
consumidores sobre férias e atracgdes alternativas

§ 5

Desenvelvimento de muitos produtes novos,
cada um deles de vida curta

Alterages rdpidas de sitios e expenéncias
turisticas de acordo com mudangas de moda

6
Aumento da preferBncia expressa por formas
de produciofconsumo ndo massificadas

6

Crescimente do “turismo verde” e de formas

de conforto e alojamento concebidas especificamente
para cada consumidor (por exemplo, turismo rural)

7
Consumo cada vez menos “functional™ e cada
vez mais esteticizado

7
“Des-diferenciagho” do turisme em relagio

ao lazer, cultura, veada directa a0 consumidor final,
educagio, desporto, “hobbies”

(Repreducho antorizada por Sage Publ., 03.02.06)



