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CARACTERÍSTICAS DA IDENTIDADE VISUAL 

CORPORATIVA DOS MUSEUS E  

CENTROS DE ARTE

Lizá Marie Defossez

Resumo

Esta tese pretende identifi car e analisar os elementos da estrutura e organização 

da gestão de um sistema complexo como a comunicação visual de um centro ou 

museu de arte. Estudar e analisar, em particular, a imagem de identidade visual dos 

centros de arte com vista à identifi cação de padrões. Identifi car as diferentes relações 

existentes entre os objectivos da comunicação e as soluções de design gráfi co.

Faremos o levantamento de bibliografi a e de outros documentos para depois 

procedermos a leituras críticas. A pesquisa qualitativa e quantitativa vai assentar nos 

dados recolhidos, como signos de identifi cação visual, através do recurso a diferentes 

instrumentos de registo e análise ( abordagens metodológicas: entrevistas, «focus 

groups» e fi chas de registo) .

Identifi caremos as distintas perspectivas da relação do design com o mundo da 

arte para uma compreensão da situação actual e iremos propor novas abordagens à 

comunicação visual da identidade dos centros de arte.

Palavras-chave: Modernismo, Pós-Modernismo, «Branding Cultural», Identidade 

Visual, Museus de Arte
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Abstract

This thesis aims to identify and analyse the structural and organizational 

elements associated to the management of a complex system such as the visual 

communication of an art museum or art centre. In particular, the visual identity of 

art centres will be studied and analysed in order to identify patterns. Identifi cation 

will be made of the different relations that exist between communication objectives 

and graphic design solutions. 

We will survey the bibliography and other documents in order to make a 

critical appraisal. The qualitative and quantitative research will be based upon the 

data retrieved and different registration and analytic instruments ( methodological 

approaches: interviews, «focus groups» and registration forms). 

We’ll identify different perspectives about the relation between Design and Art 

to understand the current situation and we’ll propose a new approach to the visual 

communication of art centres. 

Keywords: Modernism, Post-Modernism, Cultural Branding, Visual Identity, Art 

Museums
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