NARRATIVAS, EXPERIENCIAS E CONEXOES
NARRATIVES, EXPERIENCES AND CONNECTIONS

Rafaela Norogrando

Resumo

O artigo trata de exposicoes museoldgicas de objetos de traje/moda.

Pela perspectiva do designer de moda e de sua relacao com o usuario pela
concepgao do design de produto como objeto de uso, verifica-se as relagoes
cognitivas/ instintivas entre as narrativas museoldgicas e os visitantes. Assim,
traz como problematica a relacao das pessoas para com 0S objetos em exposicao
por uma discussao baseada na questao do corpo.

Este trabalho é um recorte de uma investigacao feita a diversos museus. Como
estudos in loco aqui sao mencionados dois casos portugueses, dois espanhdis,
um chileno, um argentino, trés ingleses e um belga. Adotou-se a etnografia como
metodologia de pesquisa qualitativa junto de referenciais tedricos, conteudos de
narrativas expositivas e entrevistas com profissionais das instituicoes.

A discussao é pautada em conceitos expositivos que auxiliaram a definicao de
padroes e as especificidades dos trabalhos de curadoria que vém sendo feitos
nas instituicbes dedicadas a tematica da indumentaria como cultura material.
Como resultado, apresenta uma visao do que é realizado, além de lacunas e
oportunidades narrativas que possam contribuir com a histéria da moda por uma
percepcao mais ampla e diversificada deste universo.

Palavras-chave: Exposicdoes Museolégicas, Moda, Comunicacao, Compreensao
Corporal, Construcao cultural
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Abstract

The article is about museum exhibitions of objects of costume/fashion.

From the perspective of a fashion designer and her relationship with the users by
conception of a clothe as a use object, we verify the construction of the history of
fashion and cognitive / instinctive relationship between museum narratives and
visitors. Thus, the focus of the discussion is based on the question of the body,
looking for the relationship between people and objects on display.

This work is part of a research to several museums, as cases studied in situ

are two Portuguese, two Spaniards, a Chilean, an Argentine, three British and

one Belgian. We adopted ethnography as a qualitative research methodology

with theoretical frameworks, content expository narrative and interviews with
professional institutions.

The discussion is guided in exhibition concepts that helped to define patterns and
characteristics of the curatorial work that is being made in institutions dedicated
to the topic of clothing as material culture. As a result presents a vision of what
is done, furthermore gaps and opportunities narratives that may contribute to the
history of fashion with a broader and diverse perception of this universe.

Keywords: Museum Exhibitions, Fashion, Communication, Body Understanding,
Cultural Construction
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1. INTRODUCAO E METODOLOGIA

Este artigo explora as narrativas e conexoes feitas sobre objetos de traje/
moda pela perspectiva do designer como antropélogo no estudo da cultura
material. Fixa-se sobre a relacao da roupa com o corpo, da moda com o sujeito.
No decorrer do texto € feito o uso das palavras traje e moda junto e em separado,
pois, por vezes, o contexto trata dos dois. De qualquer maneira sao termos
distintos (Norogrando 2011).

A analise ao contexto expositivo presencial deu-se aos seguintes estudos de
caso: Museu Nacional do Traje (MNT, PT), Museu do Design e da Moda (MUDE, PT),
Museo del Traje — Centro de Investigacion del Patrmonio Etnografico (MT-CIPE, ES)
e Victoria and Albert Museum (V&A, UK), Museu Téxtil | D’Indumentéaria (DHUB-MTI,
ES), Museu do Traje (MT, PT), Museu Nacional de la Histéria del Traje (MNHT, AR),
Fashiom Museum (FM, UK), Fashion and Textile Museum (FTM, UK), Museo de la
Moda (MM, CL) e Mode Museum Provincie Antwerpen (MoMu, BE).

Para que fique mais claro quais estudos de caso foram trabalhados,
especifica-se por duas naturezas expositivas: (1) Exposicoes permanentes e (2)
Exposicdes temporarias. (1): MNT: histérica cronolégica; MUDE: “Unico e Muiltiplo”
(2011-2014 e renovada em 04/2014), “Ante-Estreia- Flashes da Colecao” (2009-
2011); MT-CIPE: histéria cronolégica e “Area Didatica”; V&A: Fashion Galleries
(desde 05/2012); DHUB-MTI: “El cuerpo vestido” (2008-2012); MT; MNHT: “La
Moda en el Rio del Plata” e histéria cronolégica. (2): MUDE: “Kukas — Uma nuvem
que desaba em chuva” (10/2011-02/2012), “Morte ao Design! Viva o Design!”
(10/2011-01-2012), “Com esta Voz me Visto” (11/2012-04/2013); V&A: “Yohji
Yamamoto” (03-07/2011), “Ballrowns: British Glamour since 1950” (05/2012-
06/2013), “Hollywood Costume” (10/2012-01/2013); FM: “What will she wear?”
(02/2011-01/2012), “Behind the scenes at the FM” (01/2011-2014), “Daywear-
20th century” (01/2011-2014), “Top Trends. Spring Summer 20117; FTM: “Tommy
Nutter, rebel on the row” (05-10/2011); MNHT: “Exotismo. La influencia de
Oriente en Occidente en la Moda” (12/2010-11/2011), “Los 80’s. Extragagantes
y Glamorosos” (06/2011-2012); DHUB-MTI: “Qué me pongo? El guardaropa de
Maria Brillas por Pedro Rodriguez” (03-09/2011); MM: “Volver a los 80 (parte II)”
(04/2011-12/2012); MoMu: “Living Fashion: Women’s Daily Wear 1750-1950.
From Jacba de Jonge Collection” (03-08/2012).
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O estudo englobou a experiéncia do visitante em espaco fisico e no espaco
virtual das instituicbes, mas aqui trata-se somente do contexto presencial de
25 exposicoes dessas 11 instituicoes em 6 paises. Este artigo € um recorte da
investigacao feita pela autora para sua tese de Doutoramento em Design pela
Universidade de Aveiro, sob orientacao de Joao A. Moda e Nuno A. A. Porto. O
projeto foi aprovado e apoiado pela FCT — Fundacao para Ciéncia e Tecnologia,
Fundo Social Europeu e POPH — Programa Operacional Potencial Humano.

A metodologia adotada apresenta um caracter qualitativo a ter em
consideracao a “etnografia como uma metodologia [...]; como uma aproximagao
a experimentacao, interpretacao e representacao da cultura e da sociedade [...]
por diferentes disciplinas e principios teéricos” (Pink 2004, 18). Assim, foram
utilizadas diferentes ferramentas de pesquisa, tal como: observacao passiva
e observacao participante, coleta de materiais e registro fotografico, notas de
campo, coleta de arquivos/documentos e entrevistas.

A ordem com que cada ferramenta foi utilizada € relevante enquanto
metodologia de trabalho por proporcionar um aprofundamento sistematico e por
niveis de submersao analitica gradativos. Desta maneira, efetuou-se:

1) Exploracao e programacao geral do contexto através do website (e/
ou outros meios): Estudo sobre as instituicoes e o que promoviam antes da
investigacao in loco. Este estudo anterior ao contato direto € fundamento basico
nas orientacées a uma pesquisa qualitativa (Stake 2005; Flick 2005, 2009 e
outros).

2) Visitacao as salas de exposicao em caracter exploratoério e conduzido
pela narrativa estipulada: Com base nas instrucoes de Clifford (2007), obedeceu-se
0 percurso natural da narrativa comunicada pelo museu a fim de submergir como
visitante no espaco criado em uma posicao de observacao participativa. Assim,
nao se teve estruturas analiticas que pudessem restringir o ato de experienciar e o
contato intuitivo, mais préximo a atuacao do publico ao qual o objeto foi concebido.
Emprega-se esta estratégia, num primeiro momento, por ela proporcionar uma
visao global da narrativa, da museografia e design de exposi¢ao, e principalmente
para que nao haja a perda de fluicao na experienciacao por uma regimentagao
analitica. Conforme Falk and Dierking (1992), acredita-se ser este também um
fator relevante para a analise deste tipo de espaco.
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3) Retomada do percurso expositivo para analise, registro em notas
de campo e captacdo de imagens: Num segundo momento, o posicionamento
do investigador foi completamente alterado, passa a ser totalmente analitico
e criterioso para descrever e levantar dados existentes no percurso narrativo.
Considera-se principalmente as caracteristicas e particularidades apresentadas,
além das dificuldades ou lacunas encontradas no processo narrativo. Nesta fase
de “observacao direta” (Jaccoud and Mayer 2008), e “sistematica” (Flick 2005,
2009) é feito um registro de maneira padronizada.

As notas de campo foram feitas de maneira descritiva. Também foram
verificados tépicos basico em uma planilha padrao. Esta evidenciou de maneira
mais direta as diferencas de cada situacao.

A metodologia seguiu os parametros de uma pesquisa etnografica dentro
de uma reestruturacao defendida por Plowman (2003) com relacao ao tempo de
permanéncia em campo.

4) Entrevista com profissionais dos museus: Adotou-se o0 modelo
semiestruturado por ser o mais indicado (Flick 2005, 2009; Manzini 2004). Sao
“entrevistas de especialistas”, assim, ndo devem ser consideradas como casos
dnicos, mas como representantes de um grupo, conforme apresenta Flick (2005,
92) a teoria de Meuser e Nagel. Essa etapa foi sempre a ultima a ser realizada
devido a necessidade de nao haver influéncia nos processos anteriores e para que
duvidas fossem sanadas ou melhor exploradas.

Para a analise adotou-se como metodologia as indicacées do proprio
procedimento etnografico, o qual orienta uma divisao por categorias (Casa-Nova
2009), estas nao necessariamente sao extraidas do material coletado (Flick
2005, 193), mas sua formulagao, conforme enfatiza Mattos (2001) e Mayring
(Flick 2009, 291-294), deve partir das questoes que originaram a investigacao.
Conforme apresenta Jaccoud e Mayer (2008), diversos autores defendem que o
processo de analise € inseparavel da etapa de coleta de dados, assim, durante
a investigacao e com o registro em notas de campo foi feita uma pré-analise
e a formulacao de impressoes. No entanto, esta fase foi retomada quando foi
realizada uma leitura superficial do material para uma organizagao dos dados
(textuais e visuais), o que corresponde também a primeira etapa no modelo de
Bardin (1977). Na sequéncia, ao que Bardin chamaria de exploracao do material,
foi efetuada a codificacao simbdlica/sumaria de parte do material textual,
conforme Saldana (2009), e a categorizacao do conteudo, primeiro por um plano
mais geral do contexto e depois pelas questoes da tese.
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Os casos estudados em campo foram confrontados aos conceitos de
comunidade tracados por Sherman e Rogoff (1994), aos conceitos de espaco
de Dernie (2006), discurso de Lord e Lord (2002) e as maneiras de aprendizado
percebidas por Hughes (2010). Também foram consideradas as tematicas
narrativas das exposicoes. Para esta abordagem fez-se uso do inventario de
exposicoes de moda feito por Horsley (2014) e da atualizacao e ampliacao da
amostragem dos ultimos 7 anos por Norogrando (2014a).

Além disso tudo, buscou-se correlacionar exemplos que melhor respondiam
as questoes: (1) O que € apresentado sobre o acervo/tematica? (2) Como é
apresentado? (3) Quanto (aprofundamento) é dado a conhecer sobre 0s objetos/
narrativas patrimoniais? (4) Quais conexoes sao feitas entre os objetos, contextos,
agentes, parceiros? (5) Existe contato ou interatividade com os objetos? De
que maneira? (6) Qual a relagao do publico com a exposi¢ao? Ha alguma acao
pontual?

O resultado deste cruzamento de dados, teorias, questoes e hipbteses
corresponde a terceira fase no modelo de Bardin — tratamento e interpretacao —
quando os resultados “sao tratados de maneira a serem significativos (falantes) e
validos” (1977, 101).

Por fim, evidencia-se que a questao do corpo foi colocada como foco
de abordagem quando foi feita a categorizacao de analise as ferramentas de
comunicacdo. E somente a este elemento de andlise que este artigo centra-se,
sendo que, o foco esta na questao tatil e emocional da relacao das pessoas com
estes objetos da cultura material. Outros sentidos sao apresentados, mas seguem
como uma abordagem secundaria.

2. A QUESTAO DO CORPO

Ao pensar na concepg¢ao de um produto indumentario e na sua posterior
funcao — vestir — estamos a tratar de sensacao, o sentido do toque € uma
constante na percepcao de quem constréi o artefato e para quem usa-o. Quando
um objeto de moda esta disponivel no mercado econémico tem seu apelo na
percepgao visual, mas também na tatil, porque um objeto de moda também é
“visto pelas maos”. Faz-se o uso do termo por concordar com o forte apelo visual
gue a moda tem e pelo fato de que a sociedade atual possui uma estreita relacao
com a imagem. Mas também ha o fato de que as maos podem sentir, € assim
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“ver”, o que os olhos nao podem perceber. Estes podem o quanto muito estimular
um imaginario do que seria a experiéncia tatil. Por esta vertente aborda-se a
questao do corpo como suporte da roupa e meio de cognigao.

Também como meio de cogni¢cdo ha uma outra maneira de entender
a relagcao do corpo com os objetos, pois neste caso nao existe somente a
percepcao pelo toque, mas sendo o corpo também o suporte das roupas &
necessario ser inserido ao objeto. Ou seja, para que o objeto seja compreendido
em toda a sua dimenséo é preciso que este seja vestido, porque somente desta
maneira pode expressar ao corpo as restricdes, ou amplitudes, que impde, o que
no caso da moda significa questdes fisicas, mas também psicossociais.

Desta maneira, tem-se uma outra forma de ver a questao do corpo e da
moda, a qual é pela relagdo com identidade, ou identificagdo. Quando veste-
se uma roupa deve-se considerar que esta comunica-se com 0 meio social,
assim, existe uma relac&o publica e privada na imagem corporal criada. E uma
abordagem mais psicossocial e cultural, mas também diretamente ligada ao corpo
vestido e também ao corpo despido, pois ambos comunicam uma mensagem).

Para que seja possivel explorar essas complexidades que a relagdo com o
corpo impde faz-se a divisao analitica por abordagem aos sentidos e a identidade.
Entende-se que ambos estéo correlacionados, mas podem ser percebidos e
interpretados de maneira isolada, pois apesar de tratarem de corpo e de gente,
trazem a analise diferentes abordagens.

2.1. SENTIDOS

As exposi¢coes museologicas proporcionam experiéncias diferentes,
conforme cada caso e cada tipo de visitante. Por exemplo, ha aqueles que
buscam uma experiéncia social. Outros possuem uma necessidade pelo
conhecimento, algo mais a nivel intelectual, enquanto alguns buscam uma
integragdo com o passado e a visita ao museu pode também significar um rito de
passagem a conferir um status social (Macdonald 1992).

Segundo Lord and Lord (2002) haveriam quatro modelos de percepg¢ao
dos visitantes de exposi¢cdes museoldgicas, os quais seriam por contemplacgao,
compreensao, descobrimento e interagdo. Segundo os autores, museus de arte
fazem uso de um tipo estético de apresentacio, assim, colocam o visitante em
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uma posigao contemplativa, diferente dos centros de ciéncia que estariam no
outro extremo a instigar a interagao do visitante em uma exposi¢ao participativa.
Com base na tabela elaborada pelos autores, os museus de traje/moda estariam
na mesma categoria dos museus de arte — percepgao contemplativa — e também
por um modelo de compreensao, quando proporcionam uma contextualizacao
ou tematica expositiva, neste caso, mais préximos aos museus de historia,
arqueologia e etnografia.

O processo expositivo da historia da moda em museus, até mesmo da
histéria indumentaria, segue por uma tradigédo ligada a histéria da arte, conforme
verificou-se nos espagos expositivos. Isso quer dizer que € dada atencgdo a alguns
atributos e outros ndo, que estética tem mais relevancia que processo, que ha
uma distancia entre a ja instituida dicotomia entre arte e ciéncia (Jones and
Galison 1998) e que as exposi¢des de moda sdo muito proximas a apresentagcdes
de obras de arte. Sem defender ou definir se moda € uma arte, uma ciéncia ou
outra coisa qualquer, constata-se que apos a concepgao de um objeto de moda o
seu inerente percurso é vestir um corpo humano.

Com relagao aos sentidos que o contato direto do corpo proporciona
pode-se afirmar que em uma exposi¢gao museoldgica a visdo € inegavelmente
mais atuante. Com relagao a este sentido e as exposigdes investigadas sera
apresentado somente uma das observagdes analiticas levantadas ao tema. Ja
o olfato e o paladar sao sentidos dificeis de serem associados a exposicoes
museoldgicas de roupa e também nao exploraremos este assunto. Outros dois
sentidos a serem considerados sédo a audigao e o tato, e sera sobre este ultimo
gue mais exemplos serao apresentados a fim de pensar a relagdo das pessoas
com as roupas e do modelo de percep¢ao dessas em uma exposi¢cao patrimonial.
Também se buscou responder as questdes apresentadas e foi questionada a
mudancga da relagc&o que existe entre o sujeito e a cultura material quando exposta
em um museu.

2.1.1. VISAO

Nas exposicoes propriamente ditas € norma ter uma breve introducao (texto
literario) e as descricoes de cada objeto em exposicao. Quanto a isso encontrou-
se sempre muito rigor e variacdes possiveis. No entanto, em nenhuma exposicao
teve-se este meio de comunicacao como um elemento de transposicao, a instigar
ou acrescentar elementos que nao fossem nome, data e material.
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Também se buscou perceber o quanto de linguagem visual era empregada,
como por exemplo a utilizagao de desenhos ou esquemas e, pode-se confirmar que
este recurso € praticamente ignorado. No entanto, como é sabido, a mensagem
passada através de um desenho pode ser muito mais direta e rapida, além de ser
mais atrativa, ou mais facilmente percebida pelos diferentes tipos de visitantes,
0S quais muitas vezes nao dedicam tempo para leituras de informacdes mais
minuciosas, ou nao sabem ler, ou ler na lingua usada.

Das vinte e cinco exposicoes visitadas in loco somente o MT-CIPE e o
DHUB-MTI fazem uso de desenhos em projecoes de video (e audio-video) para
demonstrar, no primeiro caso a tridimensionalizagao da modelagem das roupas e
no segundo o efeito extracorporal criado pela roupa.

2.1.2. AUDICAO

A contextualizacao do espaco expositivo por uma paisagem sonora
(soundscape ou acoustic ecology, conforme estudos de R. Murray Schafer e outros)
ou por musicas de relacao temporal sao muito pouco exploradas, ainda que sejam
importantes na percepcao da informacao e do espaco narrativo (Lorec, Skolnick,
and Berger 2007).

Isso foi utilizado somente no MNHT (AR) e em uma sala no MNT (PT). Nas
exposicoes temporarias essa ideia do espaco performatico € mais comum. Ja
no caso das exposicoes: “Volver a los 80” (MM, CL) e “Com esta Voz me Visto”
(MUDE, PT) seria quase inconcebivel a auséncia deste “objeto” as narrativas — no
primeiro porque esta esta vinculada a histéria da musica e no segundo porque o
titulo da exposicao ja convida a apreciacao das vozes das fadistas junto de suas
roupas de espetaculo.

Por fim, deve-se registrar que em todas essas situacoes buscou-se as
referéncias sobre este objeto (audio) e poucas apresentavam a ficha técnica ou
uma lista das gravagoes que contextualizavam o espago expositivo.
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2.1.2. OLFATO E PALADAR

Somente em uma das exposicoes permanentes do MT-CIPE havia a
possibilidade de sentir cheiros. Essa abordagem foi feita para a apresentacao das
diferentes fibras utilizadas na confeccao de téxteis, tal como algodao, linho e seda.

Figura 1. Painel “Todas las fibras”, exposigéo permanente “Area Didatica” do Museu do Traje (ES). Detalhe sobre a seda:
origem, fibra, fios, tecido, odor (este dispositivo existe para quatro das fibras apresentadas. Entretanto, ndo se precebia a
profusdo de odores ao carregar no botéo (pode estar avariado ou desligado). Fonte: Foto-Notas de Campo | Arquivos da
Investigacéo, 22/11/2011 (autorizado no balcdo de informagdes)

Ja o paladar nao é um sentido explorado em exposi¢coes deste tipo, nem
mesmo em parcerias tematicas entre a agcao expositiva e o espaco gastrondomico
das instituicoes (quando possuem este servico).

Conforme Marriott (2014) os museus estao hoje inseridos junto aos
entretenimentos quanto a escolha do uso do tempo livre das pessoas. Assim,
faz-se necessario pensa-los por todos 0s seus servicos (Kotler, Kotler, and
Kotler 2008) o que ultrapassa, em uma primeira analise, a razao de ser estas
instituicdes. No entanto, por este ponto de analise, nao seria despropositado
pensar em uma expansao da experiéncia museoldgica por uma exploracao da
tematica expositiva por outras vertentes. Assim, tudo o que for possivel conciliar é
relevante para a atratividade e potencial financeiro a fim de se ganhar autonomia.
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2.1.3. TATO

Ao entender que o corpo € um meio de cognicao, pode-se pensa-lo por sua
percepcao sensitiva do toque, pela sensacao superficial que a pele capta de
texturas, volumes, pesos, temperaturas ou conforto dos materiais, entre outras
coisas.

Por essa abordagem o MT-CIPE é o museu que mais oportunidades oferece
ao visitante, seja em sua “Area Pedagdgica” ou outras acdes que exploram esta
capacidade de aprendizado. Por exemplo, sao dispostos diferentes téxteis para
serem percebidos em sua composicao e estrutura (figuras 1 e 2), trabalham com
visitas guiadas pelo estimulo do toque e, mais atualmente foi feita a concepcao de
réplicas para serem tocadas (EuropeanaFashion 2013).

Figura 2. Totem “Todas las telas”. Amostra de tramas e interagdo por lupa com visualizagdo em ecra (imagem de brocado).
Fonte: Foto-NCJAl, autorizado no balcdo de informagdes
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Figura 3. Painel “Del nudo al velcro”, em detalhe a primeira amostra: Cruzamento de cordas. Este painel (9) expde de maneira
muito objetiva dez diferentes maneiras de fazer fechamentos em objetos de vestuario, seja por cruzamento de cordas,
ima, presilhas, botbes, velcro, ziper, colchete, fivela ou lago. Apresenta caixas iluminadas com amostras dos aviamentos
utilizados, a imagem ampliada e uma amostra de tecido com as respectivas aplicacdes para serem testadas pelos visitantes.
Fonte: Foto-NCJAl, autorizado no balcdo de informagdes

Uma outra exposicao que deve ser dada como exemplo a acdes que exploram
esse sentido como meio de compreensao do objeto foi a “Yohji Yamamoto” (V&A,
Marco-Julho/2011), curadoria de Ligaya Salazar. Nesta as pessoas podiam tocar
0s objetos expostos em uma total ruptura da formalidade museografica. Deve-
se considerar que estes eram objetos contemporaneos e esta permissividade
nao era explicitamente comunicada, ao que o entendimento desta possivel acao
vinha muito mais da observacao aos visitantes que ja estavam em contato com
0s objetos. No entanto, conforme verificado in loco, visitantes mais desinibidos
tiveram de ser contidos pelos segurangas com o alerta que o toque deveria
ser mais “superficial”. O V&A também faz uso de objetos (réplicas e outros)
para serem tocados em suas exposicoes permanentes. No entanto, essas
acoes nao sao encontradas na Galeria de Moda (sala 40), o que, segundo a
curadora Oriole Cullen, nao seria possivel devido ao grande fluxo de visitantes na
respectiva sala. Segundo Cullen esse tipo de acao acarretaria filas de visitantes
frustrados e uma grande manutencao dos elementos de interacao, o que seria
dispendioso (Norogrando 2012np3). E possivel concordar com a andlise de Cullen,
pois é perceptivel o grande fluxo de pessoas e cada situacao exige taticas de
comunicacao condizentes. Entretanto, ha outras realidades, posicionamentos e
estratégias que incitam uma abordagem mais interativa com os publicos, conforme
€ feito em outras galerias do proprio museu.
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Também como meio de cognicao o corpo pode ser utilizado como suporte, ou
seja, a roupa pode ser vestida e assim compreendida em uma de suas funcgoes.
Somente por este contato, quando o corpo € inserido no objeto, a dimensao
cognitiva pode ser alargada a fim de comunicar outras realidades. E assim,
chega-se a uma das dificuldade expositivas, onde um modelo de apresentacao
contemplativa pode nao ser suficiente para fornecer a dimensao cognitiva
intrinseca ao objeto.

Esta forma de entender a relacao da moda com o corpo e da necessidade
que ha em vivenciar as sensacoes que o corpo é confrontado diante de, e
em trajes € uma realidade creditada por pesquisadores (Jacoba de Jonge in
Godtsenhoven 2012, 10; Rodrigues and Canabrava 2012) e por instituicoes
de ensino de moda ao (1) colecionarem objetos para fins educacionais — Kent
State University, Fashion Institute of Technology, Universidade Federal do Rio de
Janeiro, entre outros —, ou (2) reproduzirem pecas para serem vestidas por alunos
(Rodrigues and Canabrava 2012).

Figura 4. Imagens da sala com objetos para vestir no Fashion Museum (Bath, UK). Fonte: NC|Al, 04/06/2011

Taylor (2004) ha dez anos atras ja ressaltava que na histéria da moda o
aspecto relacionado ao vestir é frequentemente negligenciado. O que significa
que a relacao do objeto com o corpo fisico e psicossocial acaba por nao receber
grande espaco nas narrativas. Somente a “Area pedagégica” do MT-CIPE (ES) e
em uma segao entre exposi¢cées no Fashion Museum (UK) apresentavam alguma
possibilidade desta relacao cognitiva ao grande publico. Como 6bvio, aos letrados
na histéria da moda, o espartilho e a crinolina sao os objetos escolhidos para
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este tipo de interacao, pois, mesmo que nao sejam bem feitos ou colocados de
maneira correta, ja apresentam uma grande mudanca a percepc¢ao corporal que se
tem na atualidade. Ao vestir estas roupas, tem-se a dimensao do traje, o limite e
expansao desta estrutura de texto.

Assim, com 0 corpo submerso a um conceito materializado da cultura, opera-
se um compreendimento mais amplo da acao do objeto, tanto no corpo fisico
como, consequentemente, no corpo psicossocial. Esta é também uma questao
que o corpo e a indumentaria impoem, pois para além de suas caracteristicas
materiais ha todo um contexto imaterial relacionado e, assim, existem conexoes
emocionais com o0s objetos — no caso dos objetos indumentarios, as experiéncias
e conexo0es sao, literalmente, parte de uma segunda pele.

2.2. IDENTIDADE

Esta outra forma de ver a questao do corpo, e da moda, traz uma abordagem
mais psicossocial e cultural. Pois, principalmente neste caso, considera-se a moda
como comunicagao, assim existe uma relagcao publica e privada que pode ser
imposta ou desejada e, consequentemente sentida. Neste caso, nao € sentida
somente pelo corpo, mas é por meio deste que a relacao do amago e do papel ou
da imagem social sao vivenciadas.

Por essa relacao, Silvia Mundz Ventosa, conservadora do DHUB-MTI (ES),
explica um pouco das escolhas feitas para a exposicao “El Cuerpo Vestido”, na
qual em todo o seu percurso haviam espelhos para que o visitante fosse sempre
confrontado com a sua imagem corporal junto da imagem histérica que visitava,
em uma dinamica de identificacao e estranheza (Norogrando 2011npl). Além
disso, quando 0s manequins sao expostos sem as roupas, “nus” em suas
deformacodes, com apliques ou deslocacoes, faz-se uma contradicao, € quase
como se nao fosse a moda a ter criado essas alteracdes desveladas do corpo.
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Figura 5. Vitrine da exposicéo “El Cuerpo Vestido” (2008-2012). Museu Téxtil | d’Indumentaria, Barcelona, Es. Fonte: NC|Al

Ao pensar nesta “identificacao”, em “imagem”, “moda”, “mulher” (a
considerar que as exposicoes recaem sobre objetos femininos) nao é possivel
ignorar a histéria e a atualidade social da distincao de géneros. Ao que, apesar
de terem passado muitos anos desde a libertacao e igualdade de direitos, o
corpo da mulher ainda nao é patrimonio livre de sua prépria vontade e existe uma
disseminacao de imagem padrao. E este padrdo de beleza que torna-se o icone
almejado, € sacralizado, bravamente buscado e posteriormente patrimonializado.
As medidas de cintura das fichas do catalogo de cole¢oes patrimoniais
demonstram isso. No entanto, sabe-se que muito do que se tem de histéria é por
uma vertente narrativa, ou algumas, mas certamente nao todas, e, ao que parece,
nao daqueles que nao tinham “valor simbdlico”.
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Figura 6. Entrada “El Cuerpo Vestido” (2008-2012).
Museu Téxtil | d’Indumentaria, Barcelona, Es. Fonte: NC|AI

A histéria da moda tem sido escrita de maneira cronolédgica e euro-centrista.
Na atualidade ja existem outras histérias, as capitais da moda aumentaram em
quantidade e amplitude geografica, mas a diversidade é muito maior. Isso quando
nao pasteurizada por marcas “globais”. Conforme Norogrando and Heinzelmann
(2011) a publicidade de moda nao reflete as mulheres, ou pelo menos pode-
se afirmar que impdem através da Revista Vogue, uma das mais importantes
referencias no universo de moda, (entre outras), uma visao fruto de pos-
colonialismo (Norogrando 2011b). Conforme Rita Freire (Pueblos-Revista 2014), a
publicidade em geral nem ao menos representa as mulheres como agentes ativos
da sociedade, muito menos é possivel haver identificacao corporal. Sem fugir
muito disso, 0 que existe na sociedade como discurso sacralizado por atribuicao
de valor simbdlico € refletido nas narrativas museoldgicas, e antes nos processos
de patrimonializacao — inventario.

Por esta reflexao quer-se dizer que, para além de outras coisas, nao ha
manequim gordo nem roupa de pobre. Mas isso se deve ao fato da moda s6 vestir
gente magra, jovem e rica. Sera?

Os museus tematicos devem estar inseridos no tema que trabalham, mas
nao deveriam eles também questionar este tema ou o sistema em que este tema
esta na contemporaneidade? Um rebater de conceitos e sacralizacoes parece
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ignorar um conjunto de situacoes psicossociais, econdmicas e culturais que nao
sao totalmente relegadas pelo mercado, mas que este nao faz uso delas como
imagem. A fugir um pouco disso pode-se dar o exemplo da cole¢cao de calgados
“Les Nudes” (2013) de Louboutin, renomado designer de cal¢cados que trabalha o
apelo estético e sensual dos objetos. Esta colecao foi exposta em Julho de 2014
no novo espaco do V&A, The Rapid Response Collecting Room, uma sala concebida
para apresentar de maneira muito breve e imediata pecas tdpicas do design assim
que elas sejam langcadas ou divulgadas.

Figura 7. “Les Nudes” em varios tons. Colegéo de calgados de Christian
Louboutin expostos na Rapid Response Collecting Room, V&A (UK)

Segundo a curadora do museu para produtos de design contemporaneos,
Corinna Gardner, estes sapatos contam uma histéria global, “eles sinalizam
mudancas na economia mundial € na forma em que 0s consumidores estao
localizados e quem eles sao” (Marriott 2014). Para entender melhor este exemplo
€ preciso falar de tendéncia de moda. O termo “nude” é usado para descrever
uma cor: significa nu, mas nu de quem? Esta cor, na tendéncia de moda, esta
relacionada a um bege claro, relativo ao tom de pele branca, suavemente coradal!
A tendéncia fala em vestir-se de sua nudez, o sapato desaparece e fica somente
0 prolongamento das pernas. Louboutin ganhou destaque por dar cor a nudez de
diferentes mulheres, pois para muitas era impossivel seguir a moda ao vestirem a
“pele” de outra.
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As exposicao “Daywear- 20th century” e “Top Trends” do Fashion Museum
sao as unicas que exploram manequins mais “humanos” e como tal trazem para
as vitrines uma diversidade de biétipos, além de explorarem a historicidade nos
estilos de roupa em conjunto com os estilos de cabelo, maquiagem e estética
corporal. As outras exposicoes nao exploram seus manequins da mesma
maneira, a maioria faz uso destes como suportes a nao interferirem na percepcao
do conjunto como um elemento a ser compreendido. H4 mesmo aqueles que
exploram a exclusao do suporte, tornando-o invisivel.

Figura 8. Composicdo museografica. Produgdo dos manequins da exposigédo “Daywear - 20th century” (anos 60/70) e “Top
Trends. Spring Summer 2011” do Fashion Museum, Bath, UK. Fonte: NCJ|Al, 04/06/2011

Estas questoes de diferencas entre pessoas, seja por razdes socioculturais
ou mesmo por bidtipo, deficiéncia ou adequacao do corpo em padrao de beleza
estabelecido é ainda recente para a propria moda. Apesar desta fazer uso
de mudancas e contradicoes, pouco foge a conceitos e padroes consagrados
em uma disseminacao de imagem ao consumo de massa. Conforme estudos
anteriores, quanto ao processo de inventario dos museus (Norogrando 2011a),
pode-se verificar que muito do que é considerado de valor no sistema de mercado
acaba por permanecer com este atributo quando é averiguada a sua integracao
a uma colecao patrimonial. No desenvolvimento de uma exposicao o museu faz
uso dessa colecao, por vezes com empréstimos, e assim, muito do que sera
comunicado acaba por, inevitavelmente, passar por este filtro de valor.
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CONSIDERACOES FINAIS

Segundo Breward a “moda atualmente ocupa a posicao central no
entendimento popular de cultura moderna”, assim, “define o teor da vida urbana
como nenhum outro meio visual” (Breward 2003, 9). Desta forma, a moda, como
cultura material também é identificada como cultura visual. Como afirma Barnard
(1998) é no contexto de moda e roupas onde mais obviamente € percebida a
construcao e comunicacao de uma identidade cultural e social, pela utilizacao

de diferentes estilos, cores, cortes, texturas e tecidos. Além do que, € “barata o
suficiente para quase todos a pagar” (Barnard 1998, 149).

Quando um designer desenvolve um produto, para além das preocupacdes
com o processo de producao, ha de entender diretamente como o objeto é inserido
no contexto para o qual esta sendo desenvolvido e como sera sua manipulagcao
pelos usuarios. Assim, por uma visao muito mais proxima a posicao de designer
do que a de historiador, entende-se que as pessoas percebem melhor uma
histéria quando esta € trazida mais proxima de suas “estratégias interpretativas
e repertoérios” (Hooper-Greenhill 2000, 3). Desta maneira, nada mais condizente
do que a producao de opcoes narrativas onde a interacdo com determinadas
situacoes seja considerada. Neste sentdio, acrescenta-se a histéria da moda e
as narrativas patrimoniais uma visao mais proxima a vida dos seus objetos em
algumas de suas fases, sendo que, para que seja realmente alargada a narrativa,
€ necessario considerar o sentimento. Ou seja, vestir a roupa, incluir na narrativa
a compreensao e repertério de quem veste, pois a moda sem gente € uma outra
coisa.

Por tudo isso moda faz parte da cultura visual, do patrimdnio da cultura
material e também da cultural imaterial, conjuga em si mais de uma apreciagao,
€ constituida por seu aspecto visual e compreendida por meio da visao, mas
também é compreendida pela pele, pelo corpo em movimento e pelo envolvimento
com contextos e emocgoes. A acao de ver sem tocar incita imaginacao, mas o
conhecimento sobre algo nao € igual a experiéncia que se tem com este.
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