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A semelhanga de outros bens de consumo, o espago residencial também pode ser
compreendido enquanto objeto-mercadoria, passivel de ser valorizado, consumido e
usado enquanto elemento importante na identificagdo, diferenciacdo e negociacdo de
pertengas sociais entre individuos e grupos. Com base numa analise comparativa entre
dois espacos residenciais localizados em Lisboa — Principe Real e Parque das Nac¢des
— este artigo visa explorar o consumo e a valorizag@o dos espagos residenciais enquanto
produtos socialmente produzidos e cujo valor vai para além da dimensdo economica.

Palavras-chave: espacgos residenciais; consumo; produgdo de valor.

Consuming residential spaces beyond economic values

Like other consumer goods, residential spaces can also be understood as an object
which can be valued, consumed and used as an important element in the identification,
differentiation and negotiation of social belonging among individuals and groups.
Based on a comparative analysis between two residential areas located in Lisbon —
Principe Real and Parque das Nagdes — this article aims to explore the consumption
and the valuation of residential space as products socially produced and whose value
goes beyond the economic dimension.

Keywords: residential spaces; consumption; production of value.

67



Gato, Maria Assun¢@o — O consumo de espagos residenciais para além dos valores econdmicos
Sociologia, Revista da Faculdade de Letras da Universidade do Porto
Numero tematico — Praticas de consumo: valores e orientagdes, 2015, pag. 67-92

Résumé La consommation d’espaces résidentielles au-dela des valeurs économiques

Comme d'autres biens de consommation, l'espace résidentiel peut aussi étre compris
comme un objet qui peut étre évalué, consommé et utilisé en tant qu’élément important
dans l'identification, différenciation et négociation d'appartenance sociale entre les
individus et les groupes. Basé dans une analyse comparative entre deux zones
résidentielles situées a Lisbonne — Principe Real et Parque das Nagodes — cet article
vise a explorer la consommation et la valorisation de 1'espace résidentiel en tant que
produit fabriqué socialement et dont la valeur va au-dela de la dimension économique.

Mots-clés: espaces résidentiels; consommation; production de valeur.

Resumen | El consumo de espacios residenciales alla de los valores economicos

Como otros bienes de consumo, el espacio residencial también se puede entender como
un objeto que puede ser valorado, consumido y utilizado como un elemento importante
en la identificacion, la diferenciacion y la negociaciéon de pertenencia social entre
individuos y grupos. Con base en un analisis comparativo entre dos zonas residenciales
ubicadas en Lisboa — Principe Real y Parque das Nagoes — este articulo se propone
explorar el consumo y la valoracion del espacio residencial como producto socialmente
producido y cuyo valor trasciende la dimension econdmica.

Palabras clave: espacio residencial; consumo; produccion de valor.

Introduciao

As sociedades contempordneas capitalistas e ocidentais continuam a ser
sociedades de consumo. Iniciado na década de 1980, este debate centrado no consumo —
seus efeitos e significados sociais — tornar-se-ia parte integrante de uma discussao mais
vasta sobre um tempo definido como pds-modernidade (Lyotard, 1989; Featherstone,
1991; Jameson, 1995; Eagleton, 1996; Harvey, 1998) ou como modernidade tardia
(Giddens, 1997). Entre outros fatores, tal traduz-se numa economia estruturada em torno
da venda e promocao de bens, com a consequente secundarizagdo da producgdo (Campbell,
1995), deixando os objetos de estar exclusivamente ligados ao valor de troca e utilidade
para adquirirem um novo protagonismo enquanto produ¢do e expressao de significados
sociais (Baudrillard, 1995). Significa isto que, através do consumo, ¢ posto em pratica um
sistema de significagdes que extravasa a simples aquisi¢ao passiva de objetos e servicos,

passando eles a expressar relagdes sociais, a evocar espacialidades e temporalidades
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diversas, a participar na produ¢do da realidade em que se inserem, sofrendo constantes
reajustamentos, reutilizagdes e tornando-se instrumentos centrais nos processos de
composi¢ao identitaria (Campbell, 1995).

Destacando-se o valor de significacdo social em detrimento do valor de troca,
tanto os objetos, como as praticas quotidianas, como ainda os espacos e lugares onde as
mesmas acontecem passam a partilhar a mesma logica de estilizagdo, podendo ser
manipulados pelos consumidores com vista a negociar identidades, pertengas sociais e a
compor determinados estilos ou modos de vida. Pelo que, tdo ou mais relevante do que o
consumo de lugares ou produtos, ¢ a fruicdo estética de cendrios espaciais e as
experiéncias que os mesmos proporcionam (Cachinho, 2006).

Focando a aten¢do sobre o espago enquanto objeto-mercadoria de consumo,
importa ter em conta que a relagdo que os individuos desenvolvem com o espaco nao ¢
s6 uma garantia universal da particularidade das identidades. O espago também contém
indicios que norteiam os comportamentos, as identidades e as negociag¢des sociais (Paul-
Lévy e Segaud, 1983), sendo através dele que se produz e reproduz um tempo social que
importa compreender e valorizar (Lefebvre, 1986), quer enquanto forma de chegar
aqueles que o produzem e consomem, quer enquanto forma de compreender as forgas e
efeitos espaciais exercidos pelo consumo (Goodman, Goodman e Redclift, 2010).

De entre o amplo conjunto de produtores e consumidores do espaco, as novas
classes médias tém merecido algum destaque (O’Connor e Wynne, 1996; Zukin, 1995 e
2010; Atkinson e Bridge, 2005; Lees, 2000 e 2008; Rodrigues, 2010), quer enquanto
impulsionadoras de importantes transformagdes sociais, quer enquanto mediadoras
simbolicas e intérpretes dessas mesmas transformagdes, que tém privilegiado
sobremaneira os espacgos urbanos. Nao menos relevante tem sido o protagonismo das
classes médias enquanto consumidoras, quer de novos produtos imobiliarios (Salgueiro,
1994), quer de novas centralidades (Bogus, Ferreira e Gagliardi, 2012).

Contudo, nem a significativa mudanca observada nas ultimas décadas ao nivel do

regime de propriedade' é uma caracteristica portuguesa, nem a proliferagdo do mercado

"Em Portugal e de acordo com os dados censitarios, a percentagem de alojamentos familiares classicos
ocupados pelos proprietarios evoluiu de 65% em 1991 para 76% em 2001, decrescendo para 73% em 2011.
No que diz respeito aos alojamentos arrendados, de 18% em 1991 passou-se a 20% em 2001, mantendo-se
a mesma percentagem em 2011. Relativamente a cidade de Lisboa, a percentagem de alojamentos
familiares classicos ocupados pelos proprietarios em 1991 era de 34%, passando a 48% em 2001 e a 52%
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imobilidrio por via do consumo de espagos residenciais ¢ uma pratica imputada
exclusivamente as classes médias. A compra quase generalizada de casa propria diluiu
bastante as questdes classistas suportadas num capitalismo classico e simplista em termos
de divisdes por classes, com correspondéncias previsiveis ao nivel das capacidades e
hébitos de consumo.

Mas, em simultaneo, ndo s6 o mercado imobilidrio foi desenvolvendo produtos
dirigidos a procura de espacos residenciais por parte dos diversos segmentos
socioecondmicos que foram surgindo, como o proprio territério urbano foi sendo
fracionado em conjuntos de lugares com rotulagens variadas e, de alguma forma, seletivas
(Watt, 2009). A questdo do valor e da forma como estes lugares e produtos imobiliarios
sdo valorizados torna-se igualmente transversal nesta analise, que ndo deixa de conceber
a Lisboa contemporanea enquanto produto de um sistema capitalista (Lefebvre, 2012).

Em suma, se o capitalismo também ¢ um processo que controla o espago e as suas
constantes reconfiguragdes na incessante busca da diferenga, competitividade e
acumula¢do (Louca, Lopes e Costa, 2014), o consumo do espaco — e dos espagos
residenciais em concreto — ndo deixa de ser um dos principais simbolos sociais e
identitarios numa sociedade capitalista, cujo valor e respetiva valorizagdo vao muito além
da objetividade da dimensdo econdmica. Com efeito, a localiza¢do da residéncia ¢ um
fator cada vez mais valorizado nas sociedades contemporaneas. Mas se o custo
econdmico ¢ uma varidvel incontornavel na equagdo valorativa, o mesmo nao deixa de
refletir o peso das dimensdes sociais, culturais e simbolicas que sdo inerentes aos lugares
e que lhes imprimem uma marca distintiva face aos demais territdrios urbanos.

Com base neste enquadramento tedrico serdo apresentados dois casos de estudo
localizados na cidade de Lisboa — Principe Real e Parque das Na¢des — com o objetivo

de, através de entrevistas em profundidade’ realizadas juntos de um grupo de residentes,

em 2011. Quanto aos alojamentos arrendados, em 1991 era 31%, passando a 48% em 2001 ¢ a 42% em
2011. A realidade dos numeros mostra que o regime de propriedade continua a refletir uma clara
prevaléncia dos proprietarios em detrimento dos arrendatarios, apesar da recente inversdo verificada a
escala nacional e que nio ¢ alheia & conjuntura econémica e financeira atual. A escala da cidade de Lisboa
observa-se ndo s6 o aumento continuado na percentagem de proprietarios, como o decréscimo de
arrendatarios, num cendrio que parece passar & margem da conjuntura atual.

? Para este artigo foram consideradas as 12 entrevistas realizadas até a0 momento nestes dois casos de
estudo, que fazem parte de um projeto comparativo que contempla mais dois espagos predominantemente
residenciais em Lisboa e que ainda se encontra em desenvolvimento. Tanto a amplitude tematica das
entrevistas como a necessidade de realizar as mesmas na casa dos entrevistados (devido a um conjunto de
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demonstrar de que forma a valorizag¢do e o consumo dos espagos residenciais se articula
com os processos de significacdo social e pertenca identitaria junto de novas classes

médias urbanas.

1. Do consumo do espac¢o urbano

De entre os multiplos estudos que vém explorando dindmicas urbanas
contemporaneas, podem ser destacadas tematicas ligadas a conversdo do espago urbano
numa fragmentacdo de lugares para serem consumidos enquanto cendrios estéticos e
culturais proporcionadores de multiplas experiéncias, o papel dos diferentes publicos e o
leque variado de interesses que os movem, a producao e promog¢ao de novas formas de
habitar, as recomposicdes sociais ¢ os efeitos de revitalizacdo e nobilitacio em
determinadas dreas, as estratégias de composi¢do identitaria e de diferenciagdo social
entre individuos, grupos sociais e espagos.

No fundo, todas estas teméaticas confluem no grande denominador comum que ¢
a sociedade de consumo e as referéncias sociais e temporais para com uma pos-
modernidade que a contextualiza. Tal traduz-se numa logica de estetizagdo da vida
quotidiana, em que a avidez do consumo, a necessidade de afirmacdo identitaria e de
distin¢do social conduzem os individuos a centrarem-se sobre os espacos que promovem
experiéncias de consumo e alguma diferenciagdo social (Featherstone, 1991; Campbell,
1995; Lury, 1997; Harvey, 1998).

Um outro fator atribuido ao consumo conotado com uma sociedade pos-industrial
e pés-moderna € a obtenc¢do do prazer associado a procura da novidade e que se reflete na
curta duragdo dos produtos e das experiéncias, nas mudangas rapidas nas modas, na
transitoriedade das imagens, na expressividade simbolica de objetos e lugares.
Relativamente aos lugares, importa desde j& sublinhar a centralidade tedrica que assumem
na conceptualizacdo do consumo, ndo sé devido a sua inevitavel espacializagcdo, mas
sobretudo pelos efeitos que o consumo exerce na producdo, transformagdo e promocao

dos espacos e lugares (Goodman, Goodman e Redclift, 2010).

questdes que se prendem com o espago e consumos domésticos) justificaram a opc¢do de selecionar os
entrevistados de acordo com o método de amostragem em “bola de neve” (Burgess, 1997), procurando
diversificar os perfis tanto quanto possivel. Mais a frente ¢ apresentada a caracterizag@o dos entrevistados.
Refira-se ainda que este artigo apenas explora as questdes relacionadas com o consumo e valorizagdo do
espaco residencial.
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Tanto a reorientacdo da cidade enquanto espago privilegiado de consumo, como
a reconfiguracdo funcional de territérios urbanos podem ser relacionadas com a
necessidade de reinventar a cidade pos-industrial (Miles, 2010). Um processo que, entre
outros aspetos, tem-se pautado pela criacdo de identidades e particularismos
diferenciadores, pela produ¢do de imagens e narrativas territoriais que promovem
determinados aspetos tematicos ou culturais, ou pela criagdo de ambientes “magicos” e
de vivéncias socialmente mais exclusivas.

Miles (2010) afirma que a cidade, além de ser um espago onde se consome ¢&,
sobretudo, um espago para consumo, assistindo-se por toda a Europa a “rotulagens” e
reclassificagdes das cidades enquanto lugares destinados a serem consumidos como
destinos turisticos, centros de cultura e lugares dignos das “cultas” classes médias. Esta
leitura surge contextualizada naquilo que o autor define como “urban renaissance”, um
rétulo cada vez mais usado para perspetivar mudangas sociais regenerativas nas cidades,
surgidas a reboque da pos-industrializagdo e que suscitam nele um conjunto de
inquietacdes: 1) serdo essas mudangas algo mais do que puramente simbolicas?; 2) serdo
elas substancialmente representativas da forma como os individuos se estdo a relacionar
com a cidade?; 3) estara a alma das cidades contemporineas a ser vendida aos
consumidores que mais pagam por ela?; 4) que impacto tera esse facto na sustentabilidade
das cidades, a longo prazo? Qualquer tentativa de responder a uma destas questdes devera
entrar em linha de conta com todas elas, tal ¢ a sua correlacdo interna, por um lado e, tal
¢ 0 dominio do consumo sobre as sociedades e sobre as cidades, por outro.

E reconhecido que o conjunto de mudangas atribuidas as sociedades de consumo
p6s-modernas vieram acrescentar a dimensdo espacial novas componentes de indole
valorativa e de significacdo social, que muito contribuiram para converter as cidades em
sistemas de lugares fragmentados, conotados com determinadas vivéncias e relagdes de
classe, com contetdos proporcionadores de multiplas experiéncias. Neste cendrio, a
cultura surge como um dos principais elementos de renovagdo e modernizacdo das
cidades (Zukin, 1995), quer por via da producdo cultural seguindo uma logica de
mercadorizagdo (Harvey, 1998), quer por via da promocao e projecao das cidades através
da realizacdo de grandes projetos ou eventos (Roberts e Sykes, 2000; Carri¢re e
Demaziére, 2002).

Com efeito, as estratégias de marketing apensas a mercadorizacdo espacial nao

manipulam apenas as imagens concebidas para um consumo externo. Ao mesmo tempo
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que os residentes perdem algum protagonismo face aos visitantes por via de um turismo
urbano em expansdo, existe a preocupacao de promover diferentes lugares da cidade a
escala interna, exortando um conjunto de valores, tracos de autenticidade e de
diferenciagdo que visam atrair determinados grupos sociais. Consequentemente, muitos
destes lugares resultam em fraturantes e segregadores face a diversidade de residentes,
utilizadores e consumidores existentes na cidade. Contudo, e tal como afirma Miles
(2010), os consumidores ndo sdo vitimas da sociedade de consumo mas sim cumplices,
sendo essa cumplicidade igualmente reveladora do tipo de relagdo que desenvolvem com
a cidade, com as imagens que se vao criando sobre determinados lugares que a compdem
€ com 0s grupos sociais que os habitam.

Como tal, a massificacdo do consumo tornou-se num modo de nobilitagdo e de
composi¢ao de identidades pessoais e sociais, em que o ser depende cada vez mais do ter
para, em conjunto com o parecer, determinar a identidade de quem possui os bens
(Santos, 2001). Entre estes bens estd o espago, também ele convertido em bem de
consumo essencial na identifica¢do social dos individuos, visto as relagdes com o espaco
através dos modos de habitar serem parte integrante dos processos de constitui¢do da
consciéncia de classe (Louca, Lopes e Costa, 2014), bem como de um posicionamento

social e identitario.

2. O protagonismo das novas classes médias urbanas

Enquanto produto de um sistema capitalista, a cidade contemporanea tem sido
produzida pelo mercado, para o mercado e com vista a obten¢do de lucro (Lefebvre,
2012). Ainda na perspetiva lefebvriana, esta preponderancia do valor econémico em
detrimento de valores sociais e humanos acentuou desigualdades sociais, retirou
democraticidade no acesso a cidade, reduziu a diversidade social e fragmentou o espaco
urbano de acordo com uma hierarquia de lugares categorizados, tanto em termos
econdmicos como em termos sociais. Estes ndo deixam de ser alguns dos efeitos
colaterais resultantes da conversdo do espago urbano em mercadoria. Uma mercadoria
que, de certo modo, também contribuiu para o fracionamento das classes sociais, numa
configuracdo que ¢ ja de capitalismo tardio (Gottdiener, 1993).

De um modo geral, as classes médias urbanas tém vindo a ser apresentadas na

literatura dedicada as cidades (Zukin, 1995 e 2010; Atkinson e Bridge, 2005; Lees, 2000
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e 2008; Thomas e Pattaroni, 2012; Cusin, 2012; entre outros) como alvos preferenciais
de uma seletividade e dirigismo social dos mercados imobiliarios e dos promotores
privados, associando-se a elas uma certa ideia de revitaliza¢ao do espago e da vida urbana,
tanto no centro das cidades, como noutras localizagdes mais periféricas mas igualmente
valorizadas. As capacidades economicas que lhes sdo atribuidas — e que resultam quer das
elevadas qualificacdes obtidas, quer do tipo de profissdes desempenhadas — também
potenciam comportamentos de consumo diversificados, regulares e até diferenciadores.
A escolha e o consumo do espaco residencial ¢ um dos bens mais significativos em termos
de instrumentos privilegiados de diferenciacdo e identificacdo social das classes médias.
Dai a sua ligacdo a processos de nobilitagao e/ou gentrificagao (Smith, 2002; Lees, 2003;
Authier e Bidou-Zachaniasen, 2008; Rodrigues, 2010) em espacos revitalizados e
revalorizados nos centros das cidades, como a novas produg¢des urbanas concebidas em
espacos mais periféricos geograficamente — como € o caso de frentes de dgua, antigas
areas industriais e portuarias —, mas ndo menos valorizados em termos sociais,
economicos ¢ simbolicos (Sieber, 1993 e 1999; Zukin, 1995).

Se o desejo de diversidade e diferenciacdo ndo deixa de ser inerente a qualquer
ato de consumo, a multiplicidade de bens e respetivos custos existentes no mercado obriga
ndo s6 a uma racionalizacdo de tais desejos, como a refrear os mesmos em funcao de
varias condicionantes, de entre as quais se destaca a disponibilidade econdémica para
consumir. A compra de um espaco residencial ¢ sempre um processo complexo em si e
que envolve uma série de escolhas igualmente complexas. Contudo, as mesmas poderao
ser relativamente facilitadas quando se conjugam capacidades econdmicas para consumir
com produtos atrativos e que respondem a “modas” e desejos que, em cada época,
marcam tendéncias entre 0s varios grupos sociais.

Enquanto os grupos economicamente mais poderosos tém liberdade de escolha,
os mais carenciados veem-se bastante condicionados e limitados em termos de produtos
disponiveis no mercado e respetivas localizagdes. No meio fica a classe média, um
enorme grupo social de implantagdo maioritariamente urbana, cuja heterogeneidade —
social, cultural e econdomica — preenche um campo bastante significativo em termos de
consumo, designadamente no consumo de produtos imobiliarios.

Continuar a tomar como base de referéncia uma estratificacdo social por classes
afigura-se algo contraditorio face a multipla segmentagao social que marca as sociedades

contemporaneas e respetivos padrdes de consumo. No entanto, a dimensdo subjetiva
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contida em segmentacdes complementares — como os estilos de vida ou modos de vida —
ndo tem tido reflexos notdrios ao nivel dos espagos urbanos e seu consumo, pelo que a
designacdo classe média continua a ser recorrente, salvo a pequena variagdo para novas
classes médias, que a multiplica em varios segmentos € a renova em permanéncia.

As novas classes médias urbanas estdo no epicentro da competicao social, uma
vez que ndo gozam da seguranca econOdmica e social que tipifica os mais privilegiados,
nem apresentam as mesmas restrigdes dos mais carenciados. Esta posi¢do intermédia
justifica ndo s6 um maior dinamismo social dentro de uma designacdo que nao ¢
consensual e ndo traduz a diversidade que a mesma encerra, como também a permanente
necessidade de a atualizar ante as suas capacidades de interpretar e transformar os
respetivos cendrios de atuagao.

De uma forma geral, as novas classes médias urbanas correspondem a grupos
sociais mais escolarizados por via do processo de democratizagdo do ensino, mas nio
necessariamente aos que detém maior capacidade econdmica. Profissionalmente exercem
um conjunto muito alargado de profissdes, sobretudo ligadas a produgdo de bens e
servigos simbdlicos, partilham um modo de trabalhar que permite alguma inovacgao mas,
acima de tudo, partilham uma cultura ou um modo de vida que constitui uma identidade
distintiva face a outros fragmentos de classe (Lury, 1997). Entre elas podem-se
reconhecer os gentrificadores (Smith, 1996), os bobos ou burgueses boémios (Brooks,
2000), artistas e criativos (Florida, 2005), entre outros.

Em Portugal, a expansdo da classe média — e consequentemente, das novas classes
médias urbanas — deu-se tardiamente mas de um modo relativamente rapido e de forma
muito instavel relativamente aos critérios que a definem, ndo se verificando unanimidade
quanto a dimensdo da classe média ou quanto a sua solidez objetiva (Estanque, 2012). A
heterogénea classe média portuguesa ¢, na realidade, composta por grupos sociais com
uma espacializa¢do predominantemente urbana, profissionalmente muito diversos e mais
escolarizados por via do processo de democratizagdo do ensino, ocorrido ja depois da
revolucdo de 1974. A sua relativa consolidag@o estd estreitamente vinculada ao projeto
democratico pos-revolucao e a alteracdes profundas na estrutura do emprego e dos perfis

. . .3 . e A .
socioprofissionais ~ de topo, designadamente (e por ordem de predominancia)

3 E tomado como referéncia o Indicador Socioprofissional de Classe (Almeida, Costa ¢ Machado, 1988,
1994; Costa et al., 2000; Machado et al., 2003). Trata-se de uma variavel derivada que complementa a
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profissionais técnicos e de enquadramento (PTE), empresarios, dirigentes e profissionais
liberais (EDL) e trabalhadores independentes (TT).

Enquanto produto da escolarizag¢do, da democratizagdo e da urbanizagao, as novas
classes médias foram, simultaneamente, as maiores impulsionadoras desses mesmos
processos e, consequentemente, de importantes transformagdes sociais. Por isso, € mais
expressivo o seu papel em termos de movimentos e dindmicas sociais do que
propriamente enquanto classe, a qual tanto falta profundidade histérica como cultural.
Talvez também por isso, as novas classes médias urbanas continuam a ser um grupo muito
pouco estudado em Portugal — no ambito das ciéncias sociais de uma forma geral e no
ambito dos consumos residenciais em particular — ndo obstante os processos de
gentrifica¢do a acontecer no centro historico de Lisboa (Mendes, 2006 e 2013) e os de

seletividade social a acontecer na frente de rio (Gato, 2014), por exemplo.

Figura 1
Localizacio dos casos de estudo na cidade de Lisboa

PORTUGAL

LISBOA

’Nx 1 - Principe Real
— 2 - Parque das Nagoes
0 1 2

Fonte: elaboragdo propria

A selecao dos dois casos de estudo que se seguem pretende exemplificar lugares
e modos de habitar seletivos e que traduzem a forma como os mesmos sdo produzidos e

valorizados com vista a um consumo socialmente dirigido. Se o Principe Real parece

utilizagdo do indicador profissdo com o indicador situagdo na profissdo, integrando também informagdes
sobre a condig@o perante o trabalho, qualificagdo profissional, posi¢éo hierarquica e setor de atividade. Na
versdo atual, este indicador contempla sete modalidades — Empresarios, dirigentes e profissionais liberais
(EDL); profissionais técnicos e de enquadramento (PTE); trabalhadores independentes (TI); agricultores
independentes (Al); empregados executantes (EE); operarios (O); assalariados agricolas (AA).
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apresentar indicios de uma certa nobilitagdo (Rodrigues, 2010) numa area histérica e
central que, na verdade, nunca deixou de ser “burguesa”, o Parque das Nagoes ¢ a frente
de dgua que confirma um modo contemporaneo e seletivo de projetar cidade. Em termos
de valor econdmico —ou de troca — esta-se perante dois espacos onde a propriedade atinge
precos bastante elevados, o que condiciona sobremaneira o tipo de residentes.

Como tal, e mesmo admitindo a presenca de outros extratos sociais, estabelece-se
uma equivaléncia predominante dos residentes destes espacos com as novas classes
médias urbanas, verificando-se a importdncia das mesmas quer enquanto referencial
identitario, quer enquanto valor social acrescentado ao valor do espago residencial e

respetivo consumo.

3. Principe Real

3.1. Breve caracterizac¢ao

O espago aqui definido como Principe Real corresponde a um recorte territorial
definido com base num conjunto de subsecgdes estatisticas. A selecdo das mesmas
procurou obedecer a uma relativa uniformidade social e urbanistica, a qual ¢ atribuida
uma designacao de lugar, reconhecida e partilhada no coletivo de forma mais ou menos
consensual. Assim, o Principe Real corresponde ao territdrio delimitado a norte pela Rua
da Escola Politécnica, a sul pela Rua Academia das Ciéncias, a nascente pelas Ruas da

Imprensa Nacional e de Sao Bento, a poente pela Rua de O Século.

Figura 2
Delimitaciao do Principe Real

Fonte: Elaborado a partir do Google Earth

77



Gato, Maria Assun¢@o — O consumo de espagos residenciais para além dos valores econdmicos
Sociologia, Revista da Faculdade de Letras da Universidade do Porto
Numero tematico — Praticas de consumo: valores e orientagdes, 2015, pag. 67-92

A designagdo deste lugar deriva do nome dado, em 1855, a enorme praga-jardim
pela Rainha D. Maria II, em homenagem ao seu filho D. Pedro V, o Principe Real. Em
torno desta praga-jardim construiram-se varios palacetes e casas apalacadas de
proprietarios ricos, comerciantes bem-sucedidos, descendentes de nobres e governadores
(Costa, 1959), bem como outros aristocratas e burgueses que se foram aproximando e
fixando pelas ruas adjacentes a praga.

Na atualidade, a memoria da presenca e passagem dessas elites pelo Principe Real
permanece visivel através de varios iméveis com valor historico e patrimonial localizados
a volta da praca-jardim. Os mais significativos* (de um conjunto de 20) pertencem a
empresa de promocdo e gestdo imobilidria norte-americana EastBanc, que elegeu o
Principe Real como alvo para empreender um enorme e ambicioso plano de reabilitagao
e revitalizacdo urbana. O objetivo € converter uma série de palacetes e outros iméveis
distintivos em edificios de habitacdo coletiva dirigida a estratos socioecondmico
elevados, articulando esta seletividade habitacional com a seletividade comercial — de
lojas, produtos e consumidores — ja em curso.

Menos visiveis sdo, contudo, as caracteristicas sociodemograficas da populagao
presente neste recorte territorial. Dando uma panoramica geral’, dos 3761 residentes 44%
sdo homens e 56% sdo mulheres. Em termos de idades predomina a populacdo adulta em
idade ativa (56% com idades entre 25 e 64 anos), destacando-se a populacao idosa (26%
com 65 e mais anos) sobre as criangas e jovens (18% entre os 0 € 24 anos). A percentagem
de residentes com ensino superior ¢ de 31%. Das 1912 familias residentes, 76%
correspondem a familias com 1 ou 2 pessoas e 21% a familias de 3 ou 4 pessoas. Dos
2918 alojamentos familiares existentes, 63% correspondem a residéncias habituais e 24%
encontram-se vagos. Quanto ao regime de propriedade, 60% corresponde a alojamentos
arrendados e 34% a alojamentos proprios.

A realidade dos niimeros parece apresentar um Principe Real socialmente mais
diversificado do que certas imagens construidas a volta da “nobreza” deste espago e
respetivos residentes. Mas apesar dos dados censitarios ndo permitirem avangar com uma

caracterizacdo socioecondmica dos mesmos, sdo percetiveis algumas dinamicas

4 Palacete Castilho, Palacete Anjos, Palacete Ribeiro da Cunha e Palacio Faria.

> Dados relativos aos Censos 201 1, recolhidos e trabalhados a escala da subsecgdo estatistica.
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populacionais que confirmam dados resultantes da observagdo espacial e das entrevistas
realizadas aos residentes. E o caso de uma relativa renovagio populacional devido a
presenca de novos residentes em idade ativa, formando nucleos familiares restritos ou
unipessoais, cujas qualificacdes de nivel superior remetem para profissdes e estilos de
vida enquadraveis no cenario das novas classes médias urbanas.

O grupo de seis residentes entrevistados permite ilustrar esse enquadramento de
uma forma mais objetiva. Com idades compreendidas entre os 35 e os 43 anos, os trés
homens e as trés mulheres integram unidades familiares que vao da auséncia de filhos
(2), a um filho (2) e dois filhos (2) com idades inferiores a 6 anos e cujo tempo de
residéncia no Principe Real varia entre os dois e os doze anos. Em termos de qualificacdes
apenas um dos entrevistados ndo possui ensino superior, repartindo-se os restantes entre
a licenciatura e o doutoramento. Quanto as profissdes, existem dois arquitetos, um
produtor artistico, um tradutor, um professor universitario e um professor do ensino
secundario. Relativamente a situagcdo na profissdo, metade trabalha por conta de outrem
e a outra metade por conta propria, encaixando todos nas duas categorias de topo da
estrutura definida pelo indicador socioprofissional de classe. Em termos de rendimentos
mensais liquidos auferidos, os valores apontados variam entre os 2500€ e os 3500€.

Numa autoclassificagdo social que se baseia sobretudo nos rendimentos
disponiveis e respetivo estilo de vida, os entrevistados recorrem a uma representacdo de
classe que se reparte entre aquilo que designam por “classe média” e “classe média-alta”,
sendo de referir que 0 mesmo rendimento mensal de 2500€ tanto justifica a inser¢do de

L. na classe média, como a de J. na média-alta:

“Eu insiro-me na classe média. Ainda ndo sou pobre mas também nao sou rica.”
(L. tradutora, 43 anos)

“Eu insiro-me na classe média-alta porque sinto que tenho uma vida muito folgada
e ndo tenho qualquer dificuldade financeira. Isso tem muito a ver com questdes
familiares... com o facto de a minha familia me meter numa boa situagdo financeira
€ que me permitiu comprar este apartamento sem empréstimo.”

(J. professor, 43 anos)

Se esta relativamente comprovada a tendéncia generalizada de os individuos
sobrevalorizarem a sua posic¢ao social face a estrutura existente, as entrevistas permitiram

verificar que o espago residencial também funciona enquanto identificador e
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“categorizador” social, legitimando lacos de pertenga espaciais e identitarios que,
podendo ser condicionados por valores econdmicos, vao para além deles.
“Eu diria que pertengo a classe média-alta porque acho que nés temos um padrio de
vida acima da média. Vivemos em condi¢des 6timas, numa zona 6tima da cidade,
muito apetecivel e em que o preco médio por m® é enorme e nos temos a

possibilidade de estar aqui.”
(P. arquiteta, 35 anos)

3.2. O valor de uma centralidade cosmopolita

Partindo da cita¢do anterior, ¢ sabido que o valor econdémico (ou de troca) do
espaco urbano varia de acordo com varios fatores, de entre os quais se destaca a
localizagdo. Acontece que essa localizagdo faz-se acompanhar de um determinado
contexto histérico e patrimonial, de um capital humano e social, de uma vitalidade ou
ambiéncia propria, ou, por outras palavras, de um sistema de valorizagdes sociais e de
uso apoiado em fatores internos, de natureza qualitativa, mas ndo necessariamente
incomensuravel. Com efeito, todas estas condicionantes apresentadas pelo espago urbano
acabam por ter um impacto objetivo, quer no seu valor econdmico (de troca e utiliza¢ao),
quer na sua valorizagdo simbdlica por via de imagens promocionais, experiéncias de
consumo, grupos sociais e estilos de vida, identidades e autenticidade nas formas de
habitar, etc.

Como tal, e para os entrevistados, viver no Principe Real ndo esta ao alcance de
qualquer um e ¢ encarado como uma espécie de “privilégio” de acesso condicionado,
sendo que o custo elevado da habitagio® compensa claramente o facto de se estar num
dos lugares mais centrais e prestigiados de Lisboa’, usufruindo de uma qualidade de vida

unica. Essa qualidade de vida decorre, essencialmente, da condi¢do de centralidade

% «Tenhoa percegdo que o Principe Real é das zonas mais caras de Lisboa. Se me pedissem para dizer qual
¢ a zona mais cara de Lisboa, eu diria que é o Principe Real, sem saber de nimeros” (L. professora, 40).
“Da parte de quem vem morar para aqui existe a no¢do que vao pagar mais para estar aqui... As que vém
estdo dispostas a pagar mais. E um acréscimo de prego para usufruir da envolvente social” (N. produtor
artistico, 43).

7 «Sinto que estou no centro ou no meu centro de Lisboa. Ha outros centros, outras pessoas terdo outros
centros, mas eu sinto que estou no meu centro de Lisboa” (J. professor, 43).

“Aqui é um centro de charme... aqui e no Chiado é um centro de charme. E isso que faz com que os pregos
sejam tdo elevados, aliado ao facto de ndo se poder construir por mais lado nenhum, porque isto ¢ cidade
antiga e estd confinada” (V. arquiteto, 35).
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oferecida pelo proprio territorio e das vantagens da mesma em termos de rotinas
quotidianas®.

Sao também essas rotinas que, em boa parte, levam os entrevistados a identificar
no Principe Real uma “vida de bairro”. Apesar das dificuldades em definir o conceito de
‘bairro’ de forma exata, a sua ampla utilizagdo remete para um espaco de investimento
afetivo, onde se desenvolvem sociabilidades, relagdes de interconhecimento ¢ também de
controlo social (Rémy e Voyé¢, 1994). Ou seja, bairro é:

“Aquilo de ir 2 mesma pastelaria, ter um sapateiro, ter determinados servigos de
bairro e que eu uso neste bairro e ndo noutros bairros. E conhecer a vizinhanga. Abrir
a porta da rua e fazer um percurso daqui ali e ver 4 caras conhecidas e com quem me

cruzo frequentemente e com quem falo aquela conversa do ‘bom dia’.”
(P. arquiteta, 35)

Como tal, ¢ consensual que no Principe Real:

“Ainda ha bairro! As pessoas conhecem-se na rua e falam... e os velhotes ainda
tomam conta dos miudos. Se veem algum miudo sozinho, sabem quem ele ¢ e se
veem alguém estranho a falar com ele, tomam conta. Ainda ndo ¢ um sitio onde as
pessoas ndo se conhecem e ndo se falam.”

(L. tradutora, 43)

Entretanto, estas sociabilidades de bairro também permitem aos residentes
reconhecer diferengas e semelhancas entre si e, consequentemente, posicionar-se em
funcdo dos grupos sociais observados. Significa isto que, ndo obstante os entrevistados
caracterizarem a populacdo residente do Principe Real como uma grande mistura social e
de essa realidade até ser reconhecida como uma marca de autenticidade, os

posicionamentos adotados confluem para uma representacdo social ancorada no espago

% «“Tenho esta vantagem fantastica de que so preciso de usar o carro para ir para o trabalho. De resto, ndo
uso o carro, ou seja, os sitios para onde eu vou, onde eu vou jantar fora... fago isso sempre a pé. Nem
preciso dos transportes publicos, vou a pé. Isso é um luxo... é de facto um privilégio” (J. professor, 43).
“Eu aqui faco tudo a pé... levo as mitidas a escola a pé, vou para o metro a pé, vou ao Chiado a pé, vou as
lojas a pé, vou aos jardins a pé...” (L. tradutora, 43).

“Para mim, qualidade de vida é acordarmos numa casa muito confortavel, que é nossa e onde nés gostamos
de tudo o que ha aqui em casa. N@o temos de andar em transportes publicos, a apanhar chuva e a ficar a
espera dos transportes ou no transito. Largamos a mitda aqui na escola [em frente de casa] e vamos
trabalhar [a pé] pelo caminho que queremos e ainda podemos passar pelo miradouro de S. Pedro de
Alcantara e olhar para Lisboa a acordar” (P. arquiteta, 35).
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de residéncia e na seletividade dos grupos sociais que lhe conferem uma identidade
propria.

De uma forma geral, os entrevistados posicionam-se em contraponto aos
residentes “mais populares” e que se distinguem pela maneira como se vestem, falam e
comportam no espaco publico, ou seja:

“Eu sinto-me parte de uma metade deste bairro, pois este bairro tem claramente duas
metades. Isto que eu estou a dizer € sentido por todas as pessoas do meu prédio. E
elas dizem-me que todas as pessoas que conhecem aqui do bairro tém exatamente
essa sensagdo. Ou seja, ha claramente aqui duas camadas sobrepostas de pessoas
neste bairro, que tém muito pouco contacto. Portanto, ndo existe uma integragdo

entre estas duas partes.”
(J. professor, 43)

Assim, quer os entrevistados quer os respetivos grupos sociais que lhes servem de
suporte e referéncia no espaco de residéncia caracterizam-se como:

“Pessoas que tém trabalhos interessantes... existe um conjunto de figuras que sdo pessoas
mais exoticas dentro da nossa sociedade, mas que tém uma voz e que tém uma presenga ¢
que tém uma coisa a dizer sobre o que vivem, onde vivem, o pais, a politica... tém um papel
cultural importante e eu acho que aqui se encontra isso com mais facilidade do que, por
exemplo, no sitio onde vivia antes... [aqui]. Deve haver uma mistura de classes econdmicas.
Mas o tipo de pessoas com quem nods convivemos ¢ com quem a nossa filha convive sdo
pessoas diferentes, pessoas engragadas...”

(P. arquiteta, 35)

Em suma, a par do cosmopolitismo que os entrevistados atribuem ao Principe Real
(traduzido na diversidade de pessoas e nas experiéncias variadas que as mesmas ja
viveram), de uma certa cultura alternativa e de sofisticagdo (em boa parte atribuida a
presenga de uma populagdo gay, cuja capacidade de consumo e gostos mais exigentes
interferem no tipo de comércio local) e do ambiente de charme que resulta da urbanidade
que mistura o tradicional com o contemporaneo, existe uma “classe cultural™ a residir no
Principe Real e que serve de referéncia identitaria aos entrevistados. Como tal, entre eles
existe ndo so a predisposicao para pagar um valor acrescido pelo espaco de residéncia

para ter acesso a essa “classe” e ao seu estilo de vida distintivo, como a consciéncia clara

de que o Principe Real resulta mais valorizado economicamente devido a presenca de

9 S . . L . \ ,

“Aqui ha imensos designers e arquitetos. Ha artistas e pessoas ligadas a arte. Ha uns atores de teatro e de
cinema... sei que sdo atores mas ndo sei os nomes... ha muitos miisicos também a morar aqui nesta zona...
sim, s0 as classes intelectuais” (N. produtor artistico, 43).
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pessoas como eles'’. Esta conclusio reflete bem a relagdo inextrincavel entre as
dimensdes econdmicas e sociais em termos da producao e consumo do espaco e a forma
como ela conduz a uma “pertenca seletiva” (Watt, 2009 e 2010) que produz valores

acrescidos na valorizagdo do Principe Real.

4. Parque das Nacoes

4.1. Breve caracterizacio

O Parque das Nagoes ¢ um territorio urbano muito recente e bastante periférico se
comparado com a centralidade historica e geografica do Principe Real. Mas ndo deixa de
ser a ‘“nova centralidade” de uma Lisboa contemporanea e representativa de
caracteristicas urbanisticas que se dizem excecionais. Construido de raiz ao longo de
cinco quilémetros de frente de rio'' em pouco mais de 10 anos, este novo pedago de
cidade resulta de um processo urbanistico muito particular proporcionado pela realizagao
de um megaevento, a Exposi¢cao Mundial de Lisboa — Expo’98. Do somatorio das marcas
deixadas pelo evento, com a localizacdo geografica, as composi¢des arquitetonicas, o
desenho urbano e a qualidade dos espagos pubicos resulta um territdrio com
caracteristicas unicas e socialmente dirigido a determinados estratos econdmicos,
incluindo também as novas classes médias urbanas.

Até finais de 2012, o Parque das Nagdes encontrava-se dividido entre os concelhos
de Lisboa e Loures, ndo obstante a empresa responsavel pela sua construgao e promo¢ao
imobilidria (Parque Expo S.A.) ter continuado a gerir todo o territorio. Atualmente, o
Parque das Nagdes ja se encontra totalmente integrado no concelho de Lisboa e numa
nova freguesia com o mesmo nome, agregando territorios adjacentes a zona de
intervengdo da Expo’98. Esses novos territorios ndo foram considerados para este estudo,
pelo que os dados apresentados reportam-se ao Parque das Nacdes na sua formagdo

territorial original.

0«0 tipo de pessoas que vive no Principe Real influencia nos pregos. Quando eu estava a falar da
localizagdo, estava a falar do valor do bairro e é claro que o valor do bairro inclui as pessoas, sem davida
nenhuma!” (J. professor, 43).

Mo Parque das Nagdes ¢ delimitado a poente pela linha de caminho de ferro do Norte, a sul pela Avenida
Marechal Gomes da Costa, a norte pela foz do rio Tranc@o e a nascente pelo rio Tejo.

83



Gato, Maria Assun¢@o — O consumo de espagos residenciais para além dos valores econdmicos
Sociologia, Revista da Faculdade de Letras da Universidade do Porto
Numero tematico — Praticas de consumo: valores e orientagdes, 2015, pag. 67-92

Figura 3

Delimitac¢ao do Parque das Nacdes

- / RioTrancso

Fonte: elaborado a partir do Google Earth

Assim e de acordo com os dados censitarios de 2011 recolhidos a subsec¢ao
estatistica, os 14000 residentes repartem-se em 50% de homens e 50% de mulheres. Em
termos de idades predomina a populagdo adulta em idade ativa (64% com idades entre 25
e 64 anos), destacando-se claramente a percentagem de criangas e jovens (30%) sobre a
de populacdo idosa (6% com 65 e mais anos). A percentagem de residentes com ensino
superior € de 53%. Das 5552 familias residentes, 53% corresponde a familias com 1 ou 2
pessoas e 42% a familias com 3 ou 4 pessoas. Dos 8181 alojamentos familiares existentes,
68% correspondem a residéncias habituais e 18% encontram-se vagos. Quanto ao regime
de propriedade, 10% corresponde a alojamentos arrendados e 86% a alojamentos
proprios.

Comparativamente ao Principe Real, o Parque das Nagdes representa ndo s6 um
territorio mais extenso e densamente povoado, como a sua populagdo residente ¢ das mais
jovens no contexto da cidade de Lisboa. Este facto estd relacionado com uma
consolida¢do urbana ainda muito recente e com o perfil dos residentes de primeira
geracdo que 14 se encontram. Segundo a caracterizagdo dos entrevistados, os residentes
correspondem maioritariamente a “casais jovens com filhos, com idades entre os 30 e os
45 anos, com licenciaturas e bons empregos”. Com efeito, a percentagem de residentes
com graus de ensino de nivel superior ndo sé ¢ bastante expressiva, como indicia a grande

homogeneidade social que caracteriza este territorio.
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Os seis residentes entrevistados sdo um bom exemplo dessa homogeneidade. Com
idades compreendidas entre os 30 e os 53 anos, os trés homens e as trés mulheres integram
unidades familiares que vao da auséncia de filhos (1), a um filho (1) e dois filhos (4) com
idades superiores a 6 anos e cujo tempo de residéncia no Parque das Nagdes varia entre
os sete e os doze anos. Em termos de qualificacdes todos os entrevistados possuem ensino
superior (entre a licenciatura e o doutoramento) e profissionalmente existe um arquiteto,
um engenheiro, um gestor, um consultor, um professor universitario ¢ um professor do
ensino secundario. Relativamente a situagdo na profissdo predominam os trabalhadores
por conta de outrem, encaixando todos nas duas categorias de topo da estrutura definida
pelo indicador socioprofissional de classe (PTE e EDL). Quanto aos rendimentos liquidos
mensais do agregado, os valores variam entre os 2500€ e os 4500€.

A semelhanca do verificado no Principe Real, a autoclassificagdo social dos
entrevistados do Parque das Nagdes também se reparte entre uma “classe média” (que
pode apresentar rendimentos na ordem dos 4500€ mensais) ¢ uma “classe média-alta”
(com rendimentos na ordem dos 2500€). Mas ndo obstante algumas discrepancias
individuais face ao posicionamento e respetivos rendimentos, verifica-se entre os
entrevistados a partilha de uma ideia mais ou menos coincidente sobre a forma como sao
classificados socialmente a partir do exterior, com repercussdes Obvias a nivel interno. A
base dessa classificacdo € o seu espaco de residéncia, categorizado desde o inicio através
de um marketing territorial e imobiliario assente numa perspetiva de filtragem social:

“Uma coisa € a forma como nos vemos e outra ¢ a forma como nos veem a nos e, eu

acho que nos veem como uma classe média-alta.”
(V. gestor, 43)

“A maior parte das pessoas que mora aqui sdo de uma classe média-alta.”
(J. arquiteto, 46)

“Sob o ponto de vista econdémico, os residentes tém de ser pessoas com um
determinado nivel economico... Tem de ser uma classe média-alta.”
(S. professora, 53)

4.2. O valor de um espaco prestigiante
Em termos urbanistico, o espaco Parque das Nag¢des corresponde a uma unidade
territorial bastante homogénea e, também por isso, tdo facilmente destringavel dos
territorios envolventes. Tanto esse facto como o perfil de residentes em presenca

contribuem para a forma¢do de uma identidade coletiva interna e para um sentido de
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pertencga espacial que se opde claramente ao exterior. Neste caso, o exterior significa ndo
s0 os territorios circundantes (com destaque para os de Loures, vistos como
desprestigiantes) e a quantidade “desmesurada” de visitantes que deles provém, como
também o facto de esses visitantes contrastarem com o perfil socioecondémico e cultural
tragado pelos residentes para se autoclassificarem'”.

O prestigio que os residentes atribuem ao territorio onde vivem e,
consequentemente, a si proprios leva-os a desenvolver algumas estratégias de evitamento
face a “outros” que invadem o seu espaco e perturbam a qualidade de vida que o mesmo
lhes proporciona. Neste contexto, no Parque das Nagdes ¢ possivel identificar ndo sé a
capacidade de satisfazer necessidades de promocgdo social de uma classe média que se
sente em ascensdo por via da sua pertenga a um espago de residéncia tdo seletivo'’, como
também a existéncia de um “evitamento seletivo”'* dirigido aqueles que, no pertencendo
ao Parque das Nagoes, constituem uma espécie de ameaca aos valores sociais e simbodlicos
que ele representa.

Se os residentes parecem formar um grupo identitario coeso € homogéneo perante
o exterior, uma observagdo focada no espago interno permite verificar a existéncia de
varias demarcagdes sociais e identitarias. Antes de 2012, a pertenga ao concelho de
Lisboa ou ao concelho de Loures era uma questdo de grande relevancia para os residentes,

sobretudo para os que residiam na zona norte, na parte que pertencia ao concelho de

12 «A0s fins de semana vem para aqui muita gente, sobretudo a tarde. Quando saio de bicicleta é ao sabado
ou domingo de manha, porque de tarde ha muita gente” (S. professora, 53).

“Eu distingo os residentes dos visitantes pela maneira de vestir, de falar e de estar...Basta uma expressao
para se perceber se sdo pessoas que tém cultura ou ndo” (V. gestor, 43).

“Qs visitantes sio um bocadinho o oposto [dos residentes]... E essencialmente uma classe média que gosta
de andar de bicicleta e passear ao ar livre (...). Ai os moradores talvez estejam num patamar social acima
dos visitantes” (I. professora, 42).

13 “Agrada-me partilhar o espago com o tipo de pessoas que aqui vive. E um espago com estatuto social
elevado e, na faculdade ou aqui em casa, dou-me com pessoas formadas e gosto também que os meus
vizinhos sejam esse tipo de pessoas” (R. engenheiro, 30).

“Esta é a nossa terceira casa e temos vindo a subir. A primeira era na Arroja [Loures] e, se calhar, na Arroja
eu era classe média. Agora ja me considero um bocadinho mais” (I. professora, 42).

14 “Prejudicar talvez seja um termo um bocado forte, mas, por vezes, os visitantes acabam por condicionar
a minha vivéncia” (A. consultora, 47).

“Os visitantes perturbam-me as vezes (...) as vezes quero dar um passeio e, se calhar, hd gente a mais...
para ter mais calma vou quase a noite” (R. engenheiro, 30).
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Loures'”. Tendo em conta a desvalorizagdo territorial ¢ social aplicada a Loures, essa
situagdo de pertenca administrativa ndo so6 colidia com o prestigio social inerente ao facto
de residirem no Parque das Nagdes, como contrariava o sentido de ascensdo social por
via da valoriza¢do do espago de residéncia.

Com a integracdo de todo o Parque das Nagdes no concelho de Lisboa'®, esta
divisdo de carater administrativo-identitario deixou de se verificar. Entretanto, a pertenga
a zona norte ou a zona sul continua a remeter para a existéncia de identidades sociais
diferenciadas e que tanto se prendem com os valores econdmicos atribuidos ao espago e
refletidos pelo mercado imobilidrio, como em valores simbolicos associados a
proximidade a determinados equipamentos de prestigio, como é o caso da marina'’. A
localizagdo da residéncia em frente ao rio é outro elemento diferenciador a escala interna,
funcionando a primeira linha de rio como uma espécie de marca social que, localizando

18
uma “classe alta”

, acaba por situar e classificar as restantes.

Em suma, o carater discricionario e seletivo intrinseco a concecao urbanistica do
Parque das Nac¢des determinou o perfil socioeconémico dos residentes, refletindo-se as
suas caracteristicas relativamente homogéneas numa identidade social coletiva cuja base
¢ 0 espaco residencial de pertenca. Mas € no confronto com o exterior que esta identidade
social coletiva ganha especial significado, surgindo como uma espécie de prote¢dao dos

valores excecionais de um espago que, por si s, confere prestigio aos residentes, ndo

obstante as varias demarcagoes sociais observadas a escala interna.

Conclusao
O espago urbano e, mais especificamente os espagos urbanos residenciais, podem

ser entendidos enquanto objetos-mercadoria de consumo, integrando igualmente os

19 «Nos nio queremos ficar a pertencer ao concelho de Loures porque nio temos rigorosamente nada a ver
com aquilo e ndo € uma questdo elitista porque gosto imenso de Moscavide” (S. professora, 53).

“Existe de facto aquela questdo de ‘ser de Lisboa’ ou ‘ser de Loures’ e para mim — tenho que ser honesto —
faz um bocadinho de diferenga e acaba por ser a questdo do prestigio” (V. gestor, 43).

' Lei n° 56/2012, de 8 de novembro.

17 . ~ L ~ g ~ .
“Na zona da marina as casas s@o carissimas e ndo compensa. Na zona norte € diferente, as casas sdo mais

baratas e ha maior mistura social” (A. consultora, 47).

18 iy . L
“Hé realmente um extrato social que pertence a uma classe com um enorme poder econdmico.

Certamente que € toda aquela zona em que as casas ddo para o rio, sdo as mais caras” (S. professora, 53).
“Na primeira linha de rio vive a classe alta. Sdo claramente as pessoas que tém mais dinheiro, pois as casas
sdo muito caras” (I. professora, 42).

“Eu privilegio muito a questdo da vista e aqui ndo tenho essa sorte...” (J. arquiteto, 46).
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processos de significagdo social e de composi¢ao identitaria dos residentes, podendo ser
manipulados com vista a negociar diferencas, pertengas e valores. De entre um conjunto
de valores, o econdmico ganha uma oObvia preponderancia em termos de efeitos
provocados num mercado imobiliario discricionério, que fraciona os consumidores e
limita as suas escolhas. Contudo e no contexto destas escolhas, os valores sociais €
simbolicos também se afiguram incontornaveis em termos de diferenciacdo e
categorizagdo social dos espacos residenciais, assistindo-se a uma espécie de
estratificacdo espacial que remete para as classes sociais.

De acordo com uma estratificacdo social por classes, as novas classes médias
urbanas continuam a ser apontadas como as principais impulsionadoras de importantes
transformagdes sociais e respetivos impactos ao nivel da produgdo e vivéncia urbana.
Para isso muito contribui o seu papel enquanto intermedidrias culturais e produtoras de
codigos de significagdo, no ambito de um paradigma social que ainda se diz de consumo.
No entanto, quer a ampla heterogeneidade das novas classes médias, quer as multiplas
dindmicas a que estdo sujeitas por via da posi¢do intermédia que ocupam, tém dificultado
a sua objetificacdo em termos de estudos socioldgicos.

A escolha do Principe Real e do Parque das Nagdes enquanto exemplos de espagos
residenciais associados maioritariamente a classe média procura, de alguma forma,
contribuir para esse objetivo, partindo das escolhas residenciais e respetivos processos de
valorizagdo espacial. E certo que as entrevistas realizadas junto de um pequeno grupo de
residentes localizados nos dois casos de estudo apresentam um quadro social
relativamente homogéneo e ndo permitem fazer generalizagdes. Mas através das mesmas
¢ possivel exemplificar como ¢ que a rotulagem dos espagos urbanos concorre para as
formas de seletividade social e composicao identitaria, com implicagdes diretas ao nivel
dos valores que lhe sdo atribuidos e, sobretudo, perceber que esses valores resultam de
um processo relacional interativo entre pessoas e respetivos espagos.

Em ambos os espacos verifica-se que o valor econdémico ¢ uma varidvel
condicionadora e incontornavel em termos da seletividade social existente e reconhecida
pelos residentes. No entanto, esse valor econdmico ndo deixa também de refletir o peso
das dimensdes sociais, culturais e simbolicas inerentes a cada um dos espacos. No
Principe Real é reconhecido que a presenca de residentes com determinado perfil cultural
e econdomico representa um valor acrescido no prego a pagar para ali residir e assim aceder

a identidade cosmopolita que o diferencia no contexto da cidade de Lisboa. No Parque
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das Nagdes evoca-se sobretudo o prestigio e a excecionalidade do espaco construido para
reclamar as pertencas identitarias face ao mesmo e, simultaneamente, reforcar as
diferencas face ao exterior e a variedade social que o caracteriza.

Apesar da existéncia de maior diversidade social no Principe Real, tanto as
aspiragdes de aceder a um espago seleto como o reconhecimento de estar “entre iguais”
acabam por ser coincidentes com o verificado no Parque das Nag¢des, ndo obstante os
precos praticados pelo mercado imobiliario determinarem, em ambos os casos, uma
diferenciagdo social espacializada a escala interna. Mas enquanto as composi¢des
identitarias e as estratégias de partilha espacial dos entrevistados do Principe Real
sugerem alguns indicios condizentes com um processo de nobilitacdo, a seletividade
social prévia do Parque das Nagdes ndo s6 motiva uma confrontagdo dos entrevistados
com o exterior, como sustenta a partilha de uma identidade social interna.

Em suma, tanto a “cidade espetdculo”, que parece ter sido projetada no Parque
das Nagdes, como a “cidade auténtica e com alma”, alegadamente sentida no Principe
Real, poderdo ser entendidas como exemplos de um processo de mercadoriza¢do, que
fragmenta a cidade de Lisboa em diversos espacos seletivos e dirigidos a quem estiver
disposto a pagar por eles para, entre outros aspetos, aceder aos valores sociais e

simbdlicos que os caracterizam.
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