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Resumo: O presente trabalho visa analisar as particularidades do sistema de protegdo legal por meio das
marcas coletivas e indicagées geogrdficas no Brasil e na Unido Europeia (UE), destacando caracteristicas e
diferengas existentes. Para este estudo, foram realizadas pesquisas documentais e bibliogrdficas,
apresentando informacées atualizadas das bases de dados dos sistemas europeu e brasileiro, bem como de
instituicdes responsdveis pela concesséo de registros de marcas e IG no Brasil e UE. Os resultados se concen-
traram na discusséo das principais caracteristicas, apresentadas de forma comparativa. Neste estudo serd
possivel evidenciar diferengas e conflitos existentes, explicitados nos exemplos de registros de marcas coleti-
vas e indicagbes geogrdficas de produtos europeus e brasileiros.
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Abstract: The present work aims to analyse the particularities of the legal protection system through collec-
tive marks and geographical indications in Brazil and in the European Union (EU), highlighting existing
characteristics and differences. For this study, documentary and bibliographic searches were carried out,
presenting updated information from the databases of the European and Brazilian systems, as well as from
institutions responsible for granting trademark and Gl registrations in Brazil and the EU. The results were
concentrated on the discussion of the main characteristics, presented in a comparative way. In this study,
it will be possible to highlight existing differences and conflicts, explained in the examples of collective trade-
mark registrations and geographical indications of European and Brazilian products.
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INTRODUCAO

As marcas e as indicagdes geograficas sdo dois importantes ativos da propriedade
industrial e, durante muito tempo, a compreensao que se tinha era de que seriam iguais.
Em termos legais, sao sinais distintivos e servem para diferenciar no mercado produtos
ou servicos de seus idénticos ou similares.

Inicialmente, os nomes utilizados para distinguir um produto de outro eram o
de uma cidade ou localidade geografica. Os gregos e os romanos ja diferenciavam seus
produtos pela origem, como o bronze de Corinto e 0 mel do monte Himeto na Grécia,
assim como os tecidos da cidade de Mileto e o marmore de Carrara na Italia. Nessa época,
ainda nao se utilizavam as marcas individuais para identificar o fabricante do produto'.

* Examinadora de Marcas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI/Brasil).
** Examinadora de Marcas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).
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Contudo, durante a Idade Média, pela necessidade de diferenciagao de seus produtos,
as corporagoes de oficio passaram a utilizar uma marca corporativa, assinalando e dife-
renciando os produtos de uma coletividade, indicando a origem, a exceléncia, a qualidade
e a autenticidade dos seus produtos®. Os sinais distintivos ganham, entao, importancia
nas transagdes comerciais ao distinguir produtos de determinados fabricantes na Europa,
permitindo aos consumidores identificar a procedéncia da mercadoria, bem como
proteger contra falsificagdes’.

Este mecanismo de diferenciagdo que a marca proporciona permite as empresas
agruparem seus produtos ou servicos de forma a distingui-los dos concorrentes,
bem como serve de instrumento para consumidores realizarem suas escolhas.

Vale ressaltar que, ao longo da historia, interligou-se o conceito de marca a IG. Muitos
paises, tais como Noruega, Suécia, Holanda e Estados Unidos, protegem suas indicagoes
de origem como marcas coletivas ou marcas de certificagdo. Isto é possivel, pois a principal
legislagdo internacional que rege o tema, a Convencdo da Unido de Paris®, permite que
cada pais crie suas proprias regras de acordo com suas necessidades particulares.

De acordo com Barbosa, Peralta e Fernandes®, é a partir da discricionariedade
quanto a internalizacdo da Convencdo da Unido de Paris que encontramos diferencas
nas terminologias empregadas entre os paises. Como exemplos, temos Portugal, Franga,
Dinamarca e Irlanda que protegem as suas marcas coletivas como marca coletiva de
associagao e marca coletiva de certificagdo. Ja no caso da Italia, Grécia e Espanha existem
as marcas coletivas e as de garantia.

As indicagdes geograficas e as marcas podem servir como ferramentas para a valo-
rizagdo do produto ou servico por meio das informagdes veiculadas sobre as caracte-
risticas e as qualidades presentes nos bens. De acordo com Barbosa, Dupim e Peralta®,
estes sinais podem conferir uma rela¢io de confianga entre o produtor e consumidor e,
assim, atribuir uma vantagem competitiva aos produtores, sendo um importante instru-
mento de diferencia¢gdo no mercado.

Porém, apesar de estes sinais possuirem semelhangas no conceito geral, se configu-
rando como sinais distintivos no comércio, os mesmos nao possuem fungoes juridicas
iguais. Enquanto as marcas sdo usadas para diferenciar um produto ou servigo de outro
idéntico, semelhante ou afim concorrente no mercado, as IG distinguem um produto ou
servico relacionados a uma origem geografica especifica, sendo um sinal de uso coletivo
por todos os produtores inseridos dentro da regido delimitada.

" CERDAN et al., 2014b: 32.

2 SOARES, 1996, apud FARIA, 2011: 54.

* RAMELLO, 2006: 556.

* CUP, 1883.

*BARBOSA, PERALTA, FERNANDES, 2013: 143.
¢ BARBOSA, DUPIM, PERALTA, 2016: 157.
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No Brasil, tanto as marcas como as IG encontram-se regulamentadas pela Lei
n.° 9.279 de 1996, Lei da Propriedade Industrial — LPI". A legisla¢ao brasileira concede
registros para as marcas de produto, servico, coletivas e de certificagdo. As marcas cole-
tivas e de certificagdo possuem uma particularidade entre as demais, pois sdo conside-
radas sinais de uso coletivo.

No caso da Europa, as marcas e as IG nio sao regulamentadas na mesma lei.
Para as marcas, o Regulamento sobre Marca da Unido Europeia® estabelece as defini¢oes e
condigoes de registro de marca na UE. Assim como no Brasil, a legislagao europeia prevé
protecao para as marcas coletivas e de certificagdo. Com relagao as IG, na Unido Europeia
sdo intituladas como Indicagdo Geografica Protegida (IGP) e Denominagdes de Origem
Protegida (DOP), sendo os critérios estabelecidos no Regulamento (UE) n.° 1.152/2012
e exclusivamente para produtos agroalimentares. Nesse aspecto, a legislagao brasileira
prevé protecio das IG para todos os tipos de produto e de servico.

Cumpre destacar que pelo regulamento europeu (RMUE) os nomes geograficos siao
considerados irregistraveis como marcas individuais (exceto se revestidos de suficiente
carater distintivo). Contudo, as marcas coletivas, de forma excepcional, podem ser
compostas por nomes geograficos’. Por sua vez, no Brasil os nomes geograficos sao passiveis
de registro tanto para marcas individuais quanto coletivas, desde que o sinal ndo seja uma
indicagdo geografica ja registrada ou mesmo um termo indicativo de falsa procedéncia'®.

E importante ressaltar que na Europa, a orientagdo que predomina ¢ que a melhor
forma de se proteger nomes geograficos de produtos agricolas, que tenham notoriedade
ou qualidade vinculadas ao meio geografico, é por IGP ou DOP e ndo por marcas''.
Ha que se considerar que embora haja uma entidade especifica como representante
legal da IG, a titularidade, de fato, pertence a todos os produtores existentes na regiao
geografica reconhecida desde que respeitados os critérios estabelecidos na concessao.
Por sua vez, as marcas possuem titulares e seguem as premissas do direito marcario,
com previsoes legais que incluem a necessidade de renovagao do registro a cada dez anos
ou havera perda do registro, bem como a possibilidade de cessdo ou transferéncia de
titularidade da marca, o que nao é permitido para as IG.

Diante destas particularidades nas fungoes juridicas de marcas e indicagdo
geografica, e mais precisamente entre as legislacdes do Brasil e Unido Europeia (UE),
este trabalho tem como objetivo destacar e discutir algumas caracteristicas e conflitos
existentes em marcas coletivas e IG no Brasil e na UE, por meio de alguns exemplos

7 BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.

§ COMISSAO EUROPEIA, 2017.

9 COMISSAO EUROPEIA, 2017: art. 7°, n.° 1 alinea ¢, e art. 74.

1" BRASIL. Presidéncia da Reptiblica. Casa Civil, 1996: art. 181: «o nome geografico que ndo constitua indicagao de proce-
déncia ou denominagio de origem podera servir de elemento caracteristico de marca para produto ou servigo, desde que
nao induza a falsa procedéncia».

" QUALIFICA, 2021.
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retirados de bancos de dados do Brasil (INPI) e Europa (EUIPO). Ha que se buscar
um melhor entendimento entre as fungdes juridicas de cada um, a fim de minimizar
possiveis confusdes e atribuigdes equivocadas a cada um destes registros.

1. METODOLOGIA

Para este estudo, foram realizadas pesquisas documentais e bibliograficas, tendo como
base publicagdes nacionais e internacionais, periddicos cientificos e legislagoes em vigor
sobre o tema, apresentando informacgdes atualizadas das bases de dados de instituicdes
responsaveis pela concessao de registros de marcas e IG no Brasil (INPI) e UE (EUIPO).
A partir de alguns exemplos, destacam-se diferengas e pontos criticos na protegao legal
em marcas coletivas e indicagdes geograficas (IG) no Brasil e na Europa.

2. MARCA COLETIVA E INDICACAO GEOGRAFICA

2.1. Marca Coletiva no Brasil

No Brasil, a prote¢ao a marca coletiva foi introduzida no ordenamento juridico através
da Lei 9.279, de 14 de maio de 1996 (Lei da Propriedade Industrial — LPI). Em seu
art. 123, inciso I1I, definem-se as marcas coletivas como «aquelas usadas para identificar
produtos ou servi¢os provindos de membros de uma determinada entidade».

O paragrafo 2.° do art. 128 da LPI estabelece que «o registro de marca coletiva s6
podera ser requerido por pessoa juridica representativa de coletividade, a qual podera
exercer atividade distinta da de seus membros». Este paragrafo refor¢a a importancia do
uso coletivo, bem como que a marca é considerada coletiva devido ao seu uso e ndo pela
sua titularidade. Sdo os membros desta coletividade que vao utilizar a marca coletiva.

O pedido de marca coletiva difere dos demais pedidos de registro de marca pela
obrigatoriedade de apresentar um regulamento de utilizagdo que dispord sobre as
condigbes e proibigoes de uso da mesma'. Caso ndo seja apresentado na data do depo-
sito este documento ou em até 60 dias desse ato, o pedido sera definitivamente arquivado.
Ao mesmo tempo, qualquer alteragdo realizada no regulamento de utilizacdo deve ser
comunicada ao INPI".

A normativa do INPI que dispde sobre a apresentacdo do regulamento de utili-
zacao (RU) da marca coletiva (Instrugdo Normativa n.> 19/2013) estabelece em seu
art. 3.° que o RU devera conter:

a) descrigdo da pessoa juridica requerente, indicando sua qualificagdo, objeto social,

enderego e pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a representd-la;

b) condigoes para eventual desisténcia do pedido de registro ou renuncia, parcial ou

total, do registro da marca;

12 BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996: art. 147.
13 BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.
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c) requisitos necessdrios para a afiliagdo a entidade coletiva e para que as pessoas,
fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam
autorizadas a utilizar a marca em exame;

d) condicoes de utilizagdo da marca, incluindo a forma de apresentagio e demais
aspectos referentes ao produto ou servigo a ser assinalado;

e) eventuais sangoes aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca.

Pardgrafo tinico. Além dos elementos mencionados nos itens acima, o regulamento
poderd ser acrescido de quaisquer outros elementos que o requerente da marca
coletiva julgar pertinente.

Para as marcas coletivas registradas no Brasil, todos os associados, cooperados,
ou vinculados com aquele ente coletivo, desde que sigam o regulamento de uso de marca
criado e fiscalizado por esta entidade, podem utilizar a marca para identificar que seu
produto se origina daquela coletividade. Portanto, o titular de uma marca coletiva nao
pode ser pessoa fisica, pois, por defini¢ao, estas marcas sao sinais distintivos que indicam
que um produto ou servico provém da associaco titular da marca.

A legislagdo brasileira prevé também a extingao da marca coletiva caso a mesma
ndo seja utilizada em condigdes que ndo as expostas no regulamento de utilizagdo ou se a
entidade titular deixar de existir'®. Vale destacar que caso a marca coletiva seja extinta, a
LPI prevé um prazo de protegao de cinco anos, contados da extingdo do registro. O obje-
tivo é proteger o consumidor, evitando que se faga confusio ou falsa associagio entre o
novo e o antigo titular. Neste periodo a marca coletiva extinta ndo podera ser registrada
em nome de terceiro®.

Alguns exemplos de marcas coletivas registradas no Brasil sdo apresentados a seguir:

Airaz(:

. Pt o
Vlnhos { CAMARAO { CAPIXABA - |
do Brasil o
Fig. 1. Vinhos do Brasil Fig. 2. Camarao Capixaba Fig. 3. Aira (Registro n.° 9042838280)
(Registro n.©902819470) (Registro n.°907018750) Fonte: Base de Dados de Marcas INPI,
Fonte: Base de Dados de Marcas INPI,  Fonte: Base de Dados de Marcas 2021
2021 INPI, 2021

No exemplo da Figura 1, segundo a base de dados do INPI, o registro foi conce-
dido em 28/01/2014, na classe 33 para vinhos, sem direito ao uso exclusivo da expressio

! BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996: art. 151.
!> BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996: art. 154.
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«Vinhos de Brasil», sendo titular o Instituto Brasileiro do Vinho - IBRAVIN. Para
«Camarao Capixaba» (Fig. 2) a concessdo do registro foi em 15/03/2016 sem direito ao
uso exclusivo da expressdo «camardo», com titularidade da Cooperativa dos Aquicul-
tores do Espirito Santo. E finalmente na Figura 3, o registro da marca «Aira», na classe
21 para produtos como tigelas, vasos e cuias de agai foi concedido em 29/04/2014 para a
Associagdo das Artesas Ribeirinhas de Santarém.

Comparativamente ao nimero total de depdsitos de marcas realizados, ainda sao
muito poucos os referentes as marcas coletivas. Segundo a base de dados do INPI,
durante o ano de 2020 foram efetuados um total de 275 721 depoésitos de marcas, de todos
os tipos, sendo que somente 463 pedidos de marcas coletivas.

Vale destacar que ainda ha uma alta taxa de arquivamento de pedidos de marca
coletiva no Brasil. Dos 463 pedidos realizados, 331 (71%) foram arquivados por nio
apresentarem o regulamento de utilizagdo no prazo de 60 dias do depdsito da marca
(INPIL, 2020). Observa-se que ainda ha um grande desconhecimento por parte das
empresas brasileiras sobre as marcas coletivas e seus procedimentos de prote¢io.

2.2. Marca Coletiva na EU

De modo semelhante ao Brasil, a marca coletiva na UE tem como fundamento a coletivi-
dade, ou seja, a entidade coletiva e seus membros. Segundo o Regulamento sobre Marca
da Uniao Europeia 2017/1001 (RMUE), podem depositar marcas coletivas na UE:

Art. 74, n.° 1. As associagoes de fabricantes, de produtores, de prestadores de
servigos ou de comerciantes que, nos termos da legislagio que lhes seja aplicdvel,
tenham capacidade, em seu proprio nome, para serem titulares de direitos e obrigagoes
de qualquer natureza, para celebrar contratos ou realizar outros atos juridicos, e para
comparecer em juizo, ou ainda as pessoas coletivas de direito piiblico.

Assim como no RMUE, a Diretiva (UE) 2015/2436 da Unido Europeia que apro-
xima as legislagdes dos Estados-Membros em matéria de marcas, define da mesma
forma os requerentes das marcas coletivas, conforme estabelecido no art. 29, n.° 2 da
referida normativa.

Na Unido Europeia, as marcas coletivas podem ser registradas por entidades,
como cooperativas, sindicatos, consorcios, federagdes e até mesmo empresas, desde que
possuam uma estrutura de natureza associativa.

No que tange a documentacéo exigida no depésito de pedido de marca coletiva
da UE, assim como no Brasil, o requerente deve obrigatoriamente apresentar um regu-
lamento de utilizagao, cujo contetido se assemelha as previstas na normativa brasileira.
Conforme estabelecido no Regulamento de Execugao (UE) 2018/626 (RERMUE) em
seu art. 16.°, o regulamento de utilizagdo das marcas coletivas da UE especificara:
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a) O nome do requerente;

b) A finalidade da associagio ou o objetivo que presidiu a constituicdo da pessoa
coletiva de direito puiblico;

¢) Os érgdos autorizados a representar a associagdo ou a pessoa coletiva de direito
publico;

d) No caso de uma associagdo, as condigoes de filiagdo;

e) A representagio da marca coletiva da UE;

f) As pessoas autorizadas a utilizar a marca coletiva da UE;

g) Se for caso disso, as condicoes de utilizagdo da marca coletiva da UE, incluindo
sangoes;

h) Os produtos ou servigos abrangidos pela marca coletiva da UE [...];

i) Sepertinente, a autorizagdo referida no artigo 75, n.° 2, segundo periodo, do RMUE.

Vale destacar que o item (i) apresentado diz respeito a autorizar qualquer pessoa
«cujos produtos ou servigos sejam oriundos da area geografica em questdo a se tornar
membro da associagdo titular da marca»'®. Isso evita restrigoes de direito de uso de pessoas
que nao sdo associadas, mas estao estabelecidas no local. E isso vale para qualquer «marca
coletiva geografica», nao apenas para aquelas que sio compostas por IG".

Assim como no Brasil, o nimero de registros de marcas coletivas comparadas com
os demais tipos de marca ainda é muito baixo. Segundo o banco de dados da Unido
Europeia, ha 1 339 441 registros de marcas (de todos os tipos) concedidos na UE desde
1996 até o presente, sendo que, deste total, 1240 sao de marcas coletivas'®. Entre as marcas
coletivas, 898 sdo ﬁgurativas, 328 nominativas, 12 tridimensionais e uma sonora. Cumpre
dizer que a marca intitulada de figurativa na UE, para o Brasil inclui tanto as marcas
figurativas quanto as mistas. Alguns exemplos de marcas coletivas registradas na UE sdo
mostrados a seguir:

‘LBs”

Bausparkasse der Sparkassen

MADEIRA &%

Fig. 4. MADEIRA Fig. 5. Registro n.c 000450064 Fig. 6. LBS Bausparkasse der Sparkassen
(Registro n.2003540911) Fonte: Base de Dados EUIPO, 2021  (Registro n.> 000794289)
Fonte: Base de Dados EUIPO, 2021 Fonte: Base de Dados EUIPO, 2021

16 COMISSAO EUROPEIA, 2017: art. 75, n.° 2.
7 MARTINS, 2020: 139.
18 EUTPO, 2021.
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No exemplo da Figura 4, segundo a base de dados do EUIPO, o registro da
marca nominativa «Madeira» foi concedido em 09/02/2006, na classe 33 para vinhos,
sendo titular o Instituto do Vinho, do Bordado e do Artesanato da Madeira. Para a marca
figurativa da Figura 5, a concessao do registro foi em 08/10/1998 nas classes 16, 26 e 30
com titularidade da Mejeriforeningen Danish Dairy Board. E ja na Figura 6, o registro
«LBS Bausparkasse der Sparkassen» na classe 36 para servigos financeiros e imobiliarios
foi concedido em 09/08/1999 para Deutscher Sparkassen e Giroverband e. V.

Vale destacar que no primeiro exemplo da Fig. 4 acima, a marca coletiva «Madeira»
foi requerida na forma nominativa, sendo que o titular Instituto do Vinho, do Bordado
e do Artesanato da Madeira, L.P,, é 0 mesmo requerente da DOP «Vinho da Madeira»
concedida na Unido Europeia em 24/12/1991.

Finalmente, outra diferenca a ser ressaltada é que, no que diz respeito ao niumero
de titulares permitidos como requerentes de pedido de marca coletiva, enquanto a
UE aceita o regime de cotitularidade de marcas, o mesmo nao é permitido no Brasil,
por for¢a do art. 6.° da Resolugao INPI/PR n.c 245/2019 que determina que «ndo sera
permitido o regime de cotitularidade em registros de marca coletiva»®.

Como forma de condensar as principais caracteristicas das marcas coletivas no
Brasil e na Unido Europeia, apresenta-se, a seguir, um resumo na Tabela 1:

Tabela 1. Principais diferencas entre marca coletiva no Brasil e na UE

Caracteristicas

Marca Coletiva (Brasil)

Marca Coletiva (Unido Europeia)

Legislacdo em vigor

Lei 9.279/96

Instrugcdo Normativa INPI n.° 19/2013

Regulamento (UE) 2017/1001

RMUE

Regulamento de Execucéo (UE) 2018/626 -
RERMUE

Funcéo Identificar produtos/servicos da entidade Identificar produtos/servicos da entidade
coletiva titular da marca coletiva titular da marca
Titularidade Entidade coletiva representativa de Entidade coletiva representativa de

coletividade

coletividade

Cotitularidade

Aceita

Nao aceita

Condicdes para
registro

Regulamento de utilizacdo

Regulamento de utilizagdo

Direito de uso

Membros ou associados da entidade titular
da marca

Membros ou associados da entidade titular
da marca

Vigéncia de protecdo

Dez anos renovaveis indefinidamente

Dez anos renovaveis indefinidamente

Fonte: Adaptado de CABRAL, BARBOSA, REGALADO, 2014

1 INPI, 2019.
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2.3. Indicagao Geografica (IG): Brasil

Apesar de serem utilizadas ha muito tempo no ambito do mercado europeu, as indi-
cagdes geograficas possuem um desenvolvimento relativamente recente no Brasil. A inter-
nalizagdo do sistema de protegao dos nomes de origem por indicagao geografica (IG)
seguiu as condi¢des estabelecidas no Acordo TRIPS (1994), introduzindo-se o conceito de
IG de forma explicita na legislagao brasileira em 1996 (Lei n.° 9.279/96 — LPI).

No Brasil, a IG foi definida em duas espécies intituladas de Indicagdo de Proce-
déncia (IP) e Denominagdo de Origem (DO), ampliando a possibilidade de protegio
para servigos também. Em paises da Uniao Europeia, a protecdo é somente para produtos
agroalimentares. Em alguns paises, porém, como a Noruega e EUA, as protecdes de suas
indicagdes de origem ndo sdo chamadas de indicagdes geograficas, mas sim de marcas
coletivas ou de certificagdo, com normativas e procedimentos especificos.

E importante destacar que, enquanto no Brasil a IG é entendida como um direito
privado, onde o titular é o gestor processual da IG, na Europa a DOP/IGP é considerada
um instrumento de direito pablico. Segundo Cerdan et al®’, nos paises europeus o que
existe ¢ uma licenca ou autorizagio para o uso do nome geografico devendo o produtor
ser submetido e aprovado pelas normas e regras de controle, que sao geridas em parte
pelo poder publico e em parte por um comité interprofissional.

A primeira IG brasileira concedida foi para Vale dos Vinhedos, no ano de 2002,
para vinhos e espumantes. Seguindo os padroes da UE, grande parte dos registros
nacionais (76%) sdo relativos a produtos agroalimentares e vinhos*. Porém, como a legis-
lagdo brasileira permite o registro de IG de todo tipo de produto, inclusive os ndo agri-
colas, hd também para artesanato, minerais e servico. Até marco de 2021, o banco de
dados do INPI contabilizava um total de 86 registros de IG brasileiras, sendo 62 IP (todos
requerentes nacionais) e 24 DO (15 nacionais e nove estrangeiros). Abaixo, alguns exem-
plos de indicagdes registradas no Brasil:

m/\R/\cDO PROCESENCIA

EEECEIEEIE
Fig. 7. Marajo (IP) Fig. 8. Cariri Paraibano (IP) Fig. 9. Caparad (DO) Fig. 10. Novo Remanso (IP)
Fonte: Base de Dados Fonte: Base de Dados INPI,  Fonte: Base de Dados INPI,  Fonte: Base de Dados INPI,
INPI, 2021 2021 2021 2021

2 CERDAN et al., 2014a: 261.

! Consulta a Base de Dados do INPI: Lista das Indicagbes Geograficas Concedidas no Brasil. Rio de Janeiro, 2021.
[Consult. 20 abr. 2021]. Disponivel em <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/pedidos-de-
indicacao-geografica-no-brasil>.
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No exemplo da Figura 7, o registro concedido em 23/03/2021 pelo INPI é o de
Indicagao de Procedéncia (IP) «Marajo» para queijo, sendo o requerente a Associagdo
dos Produtores de Leite e Queijo do Marajé. Na Figura 8, «Cariri Paraibano», o produto
¢ a renda renascenca tendo sido sua concessdo em 24/09/2013 para o Conselho das
Associagoes, Cooperativas, Empresas e Entidades vinculadas a Renda Renascenca do
Cariri Paraibano - CONARENDA. Ja na Figura 9, «Caparad», o registro ¢ de Denomi-
nagdo de Origem (DO) para café, concedido em 02/02/2021 e requerido pela Associagao
de Produtores de Cafés Especiais do Caparad.

Para facilitar a identificagdo do produto ou servico com o territdrio, vale destacar
que foi somente a partir da Nota Técnica n.° 4, publicada pelo INPI em 2 de janeiro de
2018, e posteriormente incluida na Instrugao Normativa n.° 95, de 28 de dezembro
de 2018 (IN n.° 95/2018), que se tornou possivel inserir ou excluir o nome do produto ou
servi¢o. Como se vé no exemplo da Figura 10, o nome do produto (abacaxi) foi inserido
no pedido de registro da IG.

No que diz respeito a documentagdo exigida para solicitacdo do registro de IG,
aIN n.° 95/2018 estabelece que sejam apresentados o caderno de especificagdes técnicas
e a delimitagdo da area geografica de acordo com o instrumento oficial, expedido por
6rgao competente de cada Estado.

Caso seja um pedido de IP, a IN n.° 95/2018 determina a «descri¢do do processo
de extra¢do, produgio ou fabricagao do produto ou de prestacio do servico pelo qual o
nome geografico se tornou conhecido». Para DO, a «descri¢ao das qualidades ou carac-
teristicas do produto ou servigo que se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico e seu processo de obtengio ou prestagio». Assim, enquanto para a IP é preciso
a comprovagdo da reputagdo, para a DO ¢é necessario comprovar a qualidade, ou seja,
as caracteristicas intrinsecas com o ambiente em que o produto ou servigo é produzido.

Somente a partir da IN n.° 95/2018 se passou a exigir, no caderno de especificagdes
técnicas, a descri¢do dos mecanismos de controle. Porém, nao foi especificada a natureza
desse controle ou mesmo a estrutura e os procedimentos adotados. Assim, na pratica os
produtores brasileiros podem optar pela maneira como irao realizar a verificagdo.

2.4. IGP/DOP: Uniao Europeia
O sistema europeu de prote¢ao aos nomes de origem de 1992 ¢ o precursor do conceito
de indicagao geografica, cuja definigdo em nivel internacional foi estabelecida somente
em 1994 com o advento do Acordo de Propriedade Intelectual relacionado ao Comércio
(ADPIC), no ambito da Organizagao Mundial do Comércio (OMC).

Baseadas no modelo francés de denominagao de origem, foram estabelecidas pela
Unido Europeia duas categorias de protecdo para os nomes geograficos de produtos
agroalimentares: as denominagdes de origem (DOP) e as indicagdes geograficas (IGP).
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Os registros DOP se destinam a produtos que mostram uma ligagdo direta entre suas
caracteristicas e a area de extragdo e producdo, incluindo fatores humanos e naturais,
como clima, qualidade do solo e saber-fazer local. Ja no caso de uma IGP, o registro
¢ para produtos cuja notoriedade esteja associada ao meio geografico, mantendo uma
ligacao mais ténue com o territorio, exigindo apenas que uma etapa da cadeia produtiva
ocorra na area delimitada.

Vale destacar que, enquanto na DOP, todas as fases de producéo sdo realizadas na
area geografica delimitada, na IGP pelo menos uma etapa é realizada na zona geografica
demarcada.

Alguns exemplos de produtos DOP/IGP na UE séo apresentados abaixo:

(a) Portugal

Agroalimentares: Ovos Moles de Aveiro (IGP), Pastel de Tenttigal (IGP), Maga Risca-

dinha de Palmela (DOP), Améndoa Douro (DOP).
Vinhos: Do Tejo (DOP), Porto (DOP), Alentejano (IGP), Douro (DOP), Vinho
Verde (DOP), Diao (DOP).

(b) Franga

Agroalimentares: Roquefort (DOP), Camembert de Normandie (DOP), Sal de
Camargue (IGP), Mel de Cévennes (IGP), Manteiga de Bresse (DOP).

Vinhos: Bordeaux (DOP), Bourgogne (DOP), Champagne (DOP), Sauternes
(DOP), Périgord (IGP).

(c) Espanha

Agroalimentares: Queijo Casin (DOP), Castanha de Galicia (IGP), Mel de Galicia
(IGP), Pera de Jumilla (DOP).

Vinhos: Rioja (DOP), Granada (DOP), Cérdoba (IGP), Mallorca (IGP).

No banco de dados da Uniao Europeia de registros DOP/IGP para produtos
agroalimentares, vinhos, bebidas espirituosas e vinhos aromatizados, desde o inicio da
concessao dos registros em 1992 até o presente, o niimero de registros especificamente
para produtos agroalimentares sao de 664 DOP e 882 IGP. Com relagdo aos vinhos,
o niimero é bem maior, sendo 1178 registros DOP e 443 IGP.

Ha que se destacar que o regulamento n° 1.151/2012 da Unido Europeia refere-se
a produtos agroalimentares com exce¢do dos vinhos e bebidas espirituosas que foram
inseridos em outros regulamentos.

Como forma de condensar as principais caracteristicas das indica¢des geograficas
DOP e IGP na Unido Europeia, apresenta-se a seguir um resumo na Tabela 2:
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Tabela 2. Principais diferencas entre IG no Brasil e na UE

Caracteristicas

IG (Brasil)

DOP/IGP (Uniao Europeia)

Legislacdo em vigor

Lei 9.279/96
Instrucdo Normativa n.© 95/2018

Regulamento (UE) n.° 1151/2012*
* exceto vinhos e bebidas espirituosas

Funcéo Identificar a procedéncia de produtos ou Identificar um produto originario de um local
servigos cuja reputacgao, qualidade ou outra ou regido determinados, cuja qualidade,
caracteristica se deva ao seu local de origem incluindo fatores naturais e humanos,

reputacdo ou outra caracteristica, possa ser
Modalidades de IG: atribuida a sua origem geografica
IP (Indicacéo de Procedéncia) ou
DO (Denominacao de Origem)

Titularidade Produtores e prestadores de servicos locais Produtores estabelecidos na area geogréfica
estabelecidos na area geografica delimitada delimitada e que cumpram as condi¢des do
e que satisfacam as condi¢des delimitadas no Caderno de Especificagdes
Caderno de Especificagdes Técnicas

Apresentagao A protecdo se estende a representacao grafica A protegao é somente para a designagao

ou figurativa da indicagdo geografica

* Por Nota Técnica N.°4 publicada na RPI
2452 de 02/01/18, o INPI passou a permitir a
insercdo do nome do produto ou servigo no
registro.

nominativa da indicagdo geografica, com
direito a incluir o nome do produto no registro

Condigdes para
registro

Caderno de Especificagdes Técnicas
Delimitacao da area geogréfica
Comprovagdes relacionadas a espécie de IG
solicitada

Caderno de Especificagdes Delimitagdo da
area geografica

Elaboracao de Planos de controle que sdo
executados por institui¢oes certificadoras

Direito de uso

Restrito aos produtores/prestadores de
servicos estabelecidos no local e atendimento
aos requisitos de qualidade no caso da DO

Restrito aos produtores estabelecidos no local
e que cumpram os requisitos estabelecidos
pelo Caderno de Especificacdes

Vigéncia de protecdo

Indefinida, enquanto existirem as condicdes
previstas para cada
espécie de |G, independente de renovagao

Indefinida enquanto os produtores atenderem
0s requisitos previstos no Caderno de
Especificacbes com controle externo de
producéo, independente de renovagao

Fonte: Adaptado de CABRAL, BARBOSA, REGALADO, 2014

2.5. Exemplos de conflitos existentes

a) Marca Coletiva na UE X DOP/IGP
Na Unido Europeia, o titular de uma marca coletiva que contenha nome geografico prote-
gido, na grande maioria das vezes, ¢ 0 mesmo requerente da DOP/IGP. Um dos motivos
consiste no fato de a protecio dos produtos DOP e IGP ocorrer somente na forma nomi-

nativa, o registro de uma marca coletiva permite aos requerentes da DOP/IGP a utili-
zagdo de uma representagdo grafica e figurativa. Alguns exemplos sdo apresentados e
discutidos a seguir:
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Tabela 3. As Marcas Coletivas da UE contendo nome geogréfico protegido por DOP/IGP

Marca Coletiva (UE) Informagdes

Ricotta di Bufala Campana

Registro no EUIPO n.2 1557225

Data de concesséo: 12/08/2020

Classe 29: laticinios em conformidade com a especificacdo de produto da
Denominagéo de Origem Protegida Ricotta di bufala campana.

Titular: Consorzio per la tutela della ricotta di bufala campana

Gruyere France

Registro no EUIPO n.° 011928645

h \
Gruye r% Data de concesséo: 19/11/2013
(fc—( : i/{:' “/ Classe 29: Queijos com a Indicacao Geogréfica Protegida (IGP) Gruyeére
Lol

Z 4 Titular: Syndicat Interprofessionnel du Gruyere

Fonte: Base de Dados de Marcas. EUIPO, 2021

Como podemos ver nos exemplos da Tabela 3, tanto a marca coletiva «Ricotta di
Bufala Campana» quanto a «Gruyere France» devem adequar suas especificagdes as
condigdes de produgiao da DOP ou IGP respectiva, assim como seus titulares sao os
mesmos requerentes da DOP e IGP concedidos pela Unido Europeia®. Isto porque, ainda
que a Europa permita seu uso em marcas coletivas, a normativa europeia exige que, se este
nome geografico for um registro de IG (DOP ou IGP na UE), a especificagdo dos produtos
reivindicados pela marca coletiva deve ser igual a dos produtos assinalados pela IG*.

Além destes registros, podemos citar marcas coletivas registradas na UE como
«Comté» (n.c 002422467), «Chufa de Valencia» (n.° 001536069), «Zampone Modena»
(n.°002022184), «Parma» (n.°001116201) que incluem nomes geograficos protegidos por
DOP ou IGP na composi¢ao de suas marcas coletivas. Dentre elas, apenas na marca cole-
tiva «Zampone Modena», cujo titular é o «Consorcio Zampone e Cotechino Modenay,
a IGP difere do requerente da IGP «Zampone Modenay, a «Associazione Industriali dele
Carni - ASS.I.CA».

22 Ricotta di Bufala Campana - registro DOP concedido pela UE em 20/07/2010 e Gruyére, registro IGP concedido pela
UE em 07/02/2013.
» MARTINS, 2020: 145.
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b) Marca Coletiva no Brasil X IG
Diferente da UE, a legislagao brasileira estabelece que uma vez registrada a indicagao
geografica no INPI, caso haja um pedido de marca posterior a data de registro da IG,
para produto ou servigo igual ou semelhante, 0 mesmo nao é passivel de registro.
Como nao ha nenhum tipo de ressalva quanto ao fato de o titular ser o mesmo ou nao do
da IG, o entendimento é de proibir o registro de marca contendo indicagdo geografica
mesmo que o requerente deste pedido de marca coletiva tenha sido a propria associagio
requerente da indicagdo geografica.

A seguir alguns exemplos de marcas coletivas com nomes geograficos protegidos
por IG que foram indeferidos pelo inciso IX do art. 124 da LPI:

Tabela 4. Pedidos de Marcas Coletivas no Brasil contendo nomes geogréficos protegidos por IG

Marca Coletiva (Brasil) Informagdes

Regido do Queijo da Canastra

Pedido de marca coletiva n.> 912389133

Depositado no INPI em 07/03/2017

Classe 29: queijo

Processo indeferido pelo inciso IX do art. 124 da LPI, por CANASTRA ser
indicacao geografica reconhecida pelo INPI

Titular: Associacdo dos Produtores de Queijo Canastra (APROCAN)

WU 2 Regiéo de Salinas
N 4 Pedido de marca coletiva n.© 913485799
:;i - Depositado no INPI em 29/09/2017
,J,- I\ =~ Classe 33: bebidas destiladas, alcoolicas e espirituosas
/ l \.\ Arquivamento definitivo de pedido de registro por falta de cumprimento de
. ® Regido de exigéncia de mérito
Silllnas Titular: Associacao dos Produtores Artesanais de Cachaga de Salinas (APACS)

Fonte: Base de Dados de Marcas. Consulta a Base de Dados do INPI: Base Marcas. Rio de Janeiro, 2021
[Consult. 5 abr. 2021]. Disponivel em <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas>

No primeiro exemplo da Tabela 4, o pedido da marca coletiva «Regido do Queijo
da Canastra» foi indeferido pelo inciso IX do art. 124 da LPI tendo em vista que o nome
geografico Canastra ¢ uma IG reconhecida no INPI em 13/03/2012, ou seja, em data
anterior ao pedido da marca (07/03/2017), apesar de o requerente ser o mesmo da IG.

Quanto ao pedido de marca coletiva «Regido de Salinas», seguindo as novas orien-
tagdes do Manual de Marcas (item 5.11.9) vigentes a época do exame, foi feita inicial-
mente uma exigéncia® para a retirada da marca do termo «Salinas». Isso ocorreu por se
tratar do mesmo titular do registro da IG «Regido de Salinas» concedido em 16/10/2012.
Porém, como ndo foi cumprida a exigéncia, o pedido foi arquivado definitivamente.

2 BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996: art. 124: Nao sdo registraveis como marcas: [...] IX - indicagdo
geogrdfica, sua imitagdo suscetivel de causar confusdo ou sinal que possa falsamente induzir indicagio geogrdfica.
» Exigéncia formulada em 18/09/2018.
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Vale destacar que em data anterior ao pedido de IG «Regido Salinas» ja havia sido
registrada a marca individual «Salinas» (data de concessao 26/09/2000; n.° 816669589)
para aguardentes, na classe 33, sendo o titular «Fazenda Salinas Industria e Comércio de
Bebidas Ltda». Conforme a normativa brasileira, o registro de marca anterior ao pedido
da IG néo é impeditivo para o registro da IG.

¢) Cotitularidade

Em 2019, o regime de cotitularidade de marcas foi estabelecido pelo INPI, por meio da
Resolugao n.° 245. Entretanto, dentre seus dispositivos legais, nao é permitida a cotitula-
ridade em registros de marca coletiva®.

Diferente do Brasil, na UE ¢ prevista a cotitularidade de registros de marcas cole-
tivas. Isto requer que o requerente europeu, ao depositar uma marca coletiva no Brasil,
tenha que designar apenas um dos seus titulares. No exemplo a seguir, a marca coletiva
«Lambrusco» (n.° 830835555) foi depositada no INPI em 09/11/2010, tendo sido conce-
dido o registro em 27/05/2014.

Tabela 5. Marca Coletiva no Brasil e na UE

Marca Coletiva Informacoes

LAMBRUSCO

Marca Coletiva na UE

n.° 009298258

Registro concedido na EUIPO em 17/01/2011

Classe 33: vinho «Lambrusco» produzido conforme as DOP e IGP vigentes
L — Titular 1: Consorzio per la Tutela e la Promozione dei vini DOP Reggiano e Colli
LAMBRUSCO di Scandiano e di Canossa

Titular 2: Consorzio Tutela del Lambrusco di Modena

Titular 3: Consorzio Vini Mantovani

LAMBRUSCO

Marca Coletiva no Brasil

n.° 830835555
' Registro concedido no INPI em 27/05/2014
Classe 33: vinhos
Apostila: Sem direito ao uso exclusivo da expressao «Lambrusco»
Titular: Consorzio Tutela del Lambrusco di Modena

Fonte: Base de Dados de Marcas. INPI e EUIPO, 2021

Como é possivel notar pelo exemplo acima, a marca coletiva «Lambrusco» na UE
possui trés titulares diferentes, enquanto no Brasil foi registrada sob a titularidade de
apenas um destes consorcios, o «Consorzio Tutela del Lambrusco di Modena».

Desta forma, no caso de se fazer o deposito da marca coletiva no Brasil, os cotitu-
lares deverdo decidir entre eles qual titular entrard com o pedido no INPI. Ha que se
prever, portanto, acordo entre as partes.

% INPI, 2019: art n.° 6.
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CONCLUSAO

O presente estudo evidenciou caracteristicas e diferencas existentes do sistema de
protecdo legal por meio das marcas coletivas e indicagdes geograficas no Brasil e na
Uniao Europeia. Destacam-se os seguintes pontos:

i) No Brasil, um nome geografico pode ser registrado como marca desde que néo
seja uma imitagdo ou reproducido da IG, e que ndo induza a falsa indicagdo
quanto a origem.

ii) Na Unido Europeia (UE), os nomes geograficos sao irregistraveis como marcas
(exceto se revestidos de suficiente cardter distintivo). Porém, de forma excep-
cional, as marcas coletivas podem ser compostas por nomes geograficos.

iii) Enquanto na UE o termo IG é usado somente para produtos de artesanato e
DOP e IGP para produtos agroalimentares, no Brasil, IG é para todo tipo de
produto ou servigo (artesanato e agroalimentares).

iv) Na Unido Europeia, pelo fato de os registros dos nomes geograficos IGP ou
DOP serem apenas na forma nominativa, o registro da marca coletiva traz a
possibilidade de representar-se graficamente a indicagao geografica.

v) NaUE, um registro de IG nao inviabiliza o registro de marca coletiva do mesmo
requerente. No Brasil, sim.

vi) O nimero de registros de marcas coletivas comparadas com os demais tipos de
marca ainda é muito baixo, tanto no Brasil quanto na Europa.

vii) E admitida a cotitularidade nas marcas coletivas na Unido Europeia, enquanto
no Brasil nao é.

Portanto, devem ser consideradas as particularidades dos contextos juridicos
europeu e brasileiro, identificando os procedimentos e fungdes de cada um, a fim de
minimizar possiveis confusdes e atribui¢des equivocadas e garantir um processo de
registro mais efetivo por parte dos usuarios.
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