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Resumo: O presente trabalho objetiva discutir brevemente o uso dos sinais distintivos na estratégia de
protecdo da Denominacgéo de Origem brasileira «Regido do Cerrado Mineiro». A metodologia empregada foi
de cunho exploratério e qualitativo, utilizando-se dados contidos no sitio do Instituto Nacional da Proprie-
dade Industrial do Brasil e no sitio da Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado, além de reviséo bibliogrdfica e
andlise documental dos documentos obtidos. Verificou-se que, além da Denominagéo de Origem, hd o uso
de marcas proprias, assim como um sistema de certificagdo identificado pelo «Selo de Origem e Qualidade».
No caso do uso da prote¢do por marca, a mesma vem sendo utilizada como uma forma de auxiliar na
estratégia de prote¢do de elementos nominativos e grdficos que compdéem a Denominagdo de Origem,
principalmente em outros territérios, além do Brasil, o que indica a preocupagdo com a prote¢éo da Denomi-
nagdo de Origem em territorios de destino do café da regido.
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Abstract: This paper aims to briefly discuss the use of distinctive signs in the strategy to protect the Brazilian
Denomination of Origin «Regido do Cerrado Mineiro». The methodology employed was exploratory and
qualitative, using data from the website of Brazil's National Institute of Industrial Property and the website
of the Cerrado Coffee Growers’ Federation, in addition to literature review and document analysis. It was
found that, in addition to the Denomination of Origin, private brands are used, as well as a certification
system identified by the «Seal of Origin and Quality». The brand protection is being used as a way to assist
in the protection strategy of the word and graphic elements that make up the Denomination of Origin,
mainly in importing countries, which indicates concerns about the protection of the Denomination of
Origin in coffee destination territories.

Keywords: gourmet coffee; Brazilian coffee; Cerrado Mineiro.

INTRODUCAO
Os sinais distintivos do comércio, abarcados pela propriedade industrial, como marcas
e indicagbes geograficas, cumprem um papel importante ao distinguir os produtos em
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fungdo de sua origem, seja empresarial' ou geografica. Disponibilizam ao consumidor
informagdes sobre atributos e qualidades e possibilitam maior op¢io de escolhas.

Atualmente, os mercados desenvolvidos tém demonstrado preferéncias crescentes
por produtos protegidos pela qualidade da informagao onde a procedéncia ¢ identifi-
cavel seja através de certificagdes de caracteristicas especificas ou identifica¢ao de origem.
Para se diferenciar, o uso de sinais distintivos torna-se estratégia de maior relevancia para
aqueles que querem atrair e manter clientelas cada vez mais especificas, isso, inclusive,
em setores que pareciam destinados a vender e consumir produtos commodity, como
ocorre com o de café.

O Brasil é o maior produtor mundial de café. Embora a maior cota seja expor-
tada como commodity, parte do segmento produtivo identificou a possibilidade de obter
vantagens competitivas com o uso coletivo de um tnico sinal distintivo por agrupa-
mentos de produtores. Peca importante na tentativa de transformacao dessa commodity
nacional em specialty, ou seja, cafés especiais, sdo as indica¢oes geograficas. Fato é que as
indicagdes geograficas atreladas a café representam 22% dos produtos agroalimentares®
brasileiros registrados no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)* brasi-
leiro, rgao governamental responsavel pelo registro de marcas e indicagoes geograficas,
entre outros. Nesse segmento a comunica¢ao ao consumidor da existéncia de atributos
ndo perceptiveis sensorialmente nos produtos sobre os quais tais sinais sdo apostos esta
sendo feita através do uso de marcas e indicagoes geograficas. Café com determinagao de
origem e/ou certificagdes consegue cotagao superior de acordo com a melhor avalia¢ao
de sua qualidade. Especialmente no mercado internacional. Se, mercadologicamente
falando, a estratégia ¢ tnica, esta depende de agOes anteriores a inser¢ao dos sinais no
mercado. Tais agdes dizem respeito ao cuidado com a prote¢do e a gestdo da propriedade
intelectual que recaem sobre cada sinal, sejam marcas, sejam indicagdes geograficas.

O objetivo do presente trabalho ¢ discutir brevemente o uso dos sinais distintivos
na estratégia de protegio da Denominagdo de Origem Regido do Cerrado Mineiro para
café. Esta Denominagdo de Origem apresenta como area delimitada as regides do Trian-
gulo Mineiro, Alto Paranaiba e parte do Alto Sao Francisco e Noroeste?, que compoem
o estado brasileiro de Minas Gerais. A metodologia empregada, de cunho exploratério,
foi predominantemente qualitativa, baseada em revisao bibliografica e andlise documental

! «O consumidor percebe a marca como sendo um sinal que identifica um objecto como pertencente a um conjunto,
em que todos estdo assinalados com a mesma marca. [...] O que existe de comum em todos eles é terem a mesma
origem, procederem da mesma empresa [...]. O consumidor estd convencido de que a marca é aposta por um tnico
empresdrio, por uma unica empresa. A marca tem, nestes termos, uma fungio de indicagao da proveniéncia do objeto
[...]. Todavia, a conexdo de uma marca com uma mesma empresa ¢ cada vez mais débil» (ALMEIDA, 2014: 32).

? Destaca-se que «vinhos e destilados» ndo integram a categoria agroalimentares.

* Até 22 de fevereiro de 2021.

* Tais informagdes estdo disponiveis no sitio do INPI em <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geografi-
cas/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil>.
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dos dados encontrados na base do INPI do Brasil, bem como dos dados e informactes
constantes no sitio da Denominagao de Origem do Cerrado Mineiro®.

A discussdo a seguir travada expde alguns dados sobre o setor de café, de forma
a contextualizar a importancia que o mesmo tem para o Brasil e a regido do Cerrado
Mineiro, bem como revela as estratégias de protecdo dos elementos (graficos e nomina-
tivos) que compdem a Denominagao de Origem da Regiao do Cerrado Mineiro.

1. O CAFE DA REGIAO DO CERRADO MINEIRO - BRASIL

Ao longo da evolugao da regiao cafeeira do Cerrado Mineiro emergiram organizagdes
representativas dos cafeicultores que se consolidaram em um arranjo institucional
necessario para viabilizar a coordenacdo da cadeia produtiva do café. A atual Federagao
dos Cafeicultores do Cerrado ¢ a entidade que representa cerca de 4500 produtores orga-
nizados em seis associagdes de produtores, nove cooperativas e uma fundacio. A Fede-
ragdo é a entidade coletiva sem fins lucrativos, que controla e promove a Denominagao
de Origem Regiao do Cerrado Mineiro, sendo também a responsavel pela emissao do
«Selo de Origem e Qualidade» que garante a autenticidade, a origem, a qualidade e a
rastreabilidade dos lotes®.

No sitio referente 8 Denominagao de Origem do Cerrado Mineiro, tem-se a seguinte
disposicdo: «O Selo de Origem e Qualidade ¢ o que atesta que o lote comercializado
possui a certificagdo de Origem e Qualidade Regido do Cerrado Mineiro, conforme os
requisitos estabelecidos no processo de produgao»’.

A maior parte da produgdo de café da regiao destina-se ao exterior onde, apds o
beneficiamento, ha comercializagdo na forma de blends, o que dificulta a identificagdo
da origem do produto para o consumidor final. Atualmente, em torno de 30% da safra
apenas esta apta a utilizagdo da Denominagdo de Origem ® reconhecida em 2013 pelo
INPI Sao cerca de 1200 produtores que se submetem aos critérios de uso da Denomi-
nagao de Origem’. Como tal sujei¢ao ¢é voluntdria, é possivel intuir que se trata de reco-
nhecimento do valor agregado pelo seu uso.

Segundo o Regulamento de Uso' da Denominagdo de Origem, o cultivo deve
ser exclusivamente da espécie ardbica produzida em altitudes entre 800 e 1300 metros.
A delimitacdo geografica da Denominagdo de Origem possui padrio edafoclimatico
uniforme com esta¢des climaticas com verdo quente e umido e inverno ameno e seco;

* O ssitio citado é composto por uma diversidade de informagdes que permitem analisar a DO aqui discutida. Indica-se,
portanto, a visita a <https://www.cafedocerrado.org/index.php?pg=regiao#group1>.

¢ RIVELINTI, 2018.

7 Disponivel em <https://www.cafedocerrado.org/index.php?pg=denominacaodeorigem#group4>.

8 A DO destina-se a café verde em gréao e industrializado torrado em grao ou moido.

® SOUZA, José Mércio (2020). Regido do Cerrado Mineiro. In Feira Internacional da Fruticultura Tropical Irrigada
(Expofruit), 8-10 de dezembro de 2020 [em linha].

10 A partir de 2018, o até entdo Regulamento de Uso passou a se chamar Caderno de Especificagdes Técnicas.
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definidas como consequéncia de a regido estar em drea continental, o que possibi-
lita padrao de chuvas diferenciado das outras regides produtoras de café no Brasil,
que sofrem a influéncia direta das massas oceanicas. O periodo seco favorece alguns
aspectos da producio de café e a0 mesmo tempo demanda controle humano atento a
irrigagdo e ao manejo. Tais condigdes influenciam na produgdo de excelentes cafés,
constituindo-se no grande trunfo do Cerrado Mineiro.

Como o Brasil estende a proteciao das indicagdes geograficas a representagdo
grafica segundo o artigo 179 da Lei da Propriedade Industrial (LPI)", a Denominagido
de Origem possui uma figura atrelada ao nome geografico (Fig. 1).

Regiao
dCerrado
Mineiro

Denominagdo de Origem

Fig. 1. DO Regido do Cerrado Mineiro
Fonte: Portal do Café do Cerrado Mineiro, [s.d.]

Ao longo desta exposigdo, poderemos constatar que o elemento grafico vem sendo
protegido de formas diversas pela Federagao, o que inclui o uso da marca como estra-
tégia de protecdo e a reivindicacao nesta forma de propriedade industrial em outros
paises, possivelmente territorios de destino da produgdo do café produzido na area
demarcada da Denominagdo de Origem.

Além da representacdo grafica, cabem alguns apontamentos sobre a documentagio
que constitui o pedido da Denominagdo de Origem, conforme a mesma foi depositada
junto ao INPI, qual seja, o Regulamento de Uso. Na leitura e analise deste, encontra-se
informacao referente ao tipo de café que pode ser objeto da aposi¢do da Denominagio
de Origem. O café, para ser distinguido pela mesma, deve obter pontuagdo minima de 75
pontos nas especificagdes técnicas da norma da Specialty Coftee Association of America/
Associagdo Americana de Cafés Especiais (SCAA). Ressalta-se nao ser exigido pela legis-
lagdo brasileira haver controle por sistema de certificagdo’?. Destarte, a Federagdo optou
por incluir, em seu Regulamento de Uso, a obrigacdo de a produgdo seguir o programa
de certificagdo de propriedades, além de ter que ser realizada por empresas acreditadas.

Nas estratégias de preservagio e protegdo da imagem constituida em torno da
Denominagio de Origem, bem como na diferenciagdo de seus cafés, a regido usa ainda

" BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.

12 Apesar de indicar a proveniéncia de determinado produto ou servigo, a indicagdo geografica, enquanto sinal de distingao
no Brasil, ndo pode ser entendida como uma certificagio da origem. Trata-se na verdade de reconhecimento da repu-
tagdo ou da influéncia de fatores do meio geografico na qualidade ou caracteristica de determinados produtos ou servigos
(DUPIM, 2015).
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marcas e selos. O «Selo de Origem e Qualidade» visa a comunicar que o café certificado
segue a metodologia de ter no minimo 80 pontos pela escala da SCAA. Essa pontuagio,
portanto, revela-se superior ao estipulado no Regulamento de Uso da Denominagao de
Origem que é de 75 pontos”. A mesma autora adenda a criagdo do Departamento
de Certificagdo nas Cooperativas que pertence ao sistema Organizacional da Federagao.
Neste caso, a Federacdo nao comercializa café, mas certifica os lotes que serdo comer-
cializados e aptos a levar a Denominagdo de Origem Regido do Cerrado Mineiro'.
O volume de cafés com o selo cresceu 40% atingindo, nos tltimos cinco anos, 500 000
sacas destinadas a 20 paises’.

Dado interessante que pode ser consultado no sitio da Federacdo encontra-se
disposto no link «propriedade intelectual». Neste, verifica-se a existéncia de 23 marcas de
titularidade da Federagdo, entre registros e depésitos, em que elementos que compdem
a Denominacdo de Origem e outros fazem parte de um portfélio de uso de sinais distin-
tivos, com objetivos diversos.

As marcas que fazem parte desse portfolio da Federacdo podem ser consideradas
como sinais mais tradicionais por serem mais familiares aos consumidores brasileiros.
Tais marcas servem para identificar produtos e servicos, diferenciando-os de outros
concorrentes, de acordo com o artigo 123, inciso I da LPI'. Exercem a fun¢éo distintiva
quando de produto ou servigo, atendo-se a distinguir produtos e servicos integrados
em uma série daqueles que nao estdo integrados na mesma. Sao capazes de influenciar
na decisdo de compra ao singularizar determinado produto ou servi¢o, combatendo
assimetrias de informacdo ou mesmo criando-as em funcdo de sua notoriedade".

A Federagio, até fevereiro de 2021, possuia 19 registros'® de marcas em vigor divi-
didas entre quatro marcas de produto e 15 marcas de servico onde:

1. As marcas para o produto café contendo o termo Cerrado foram registradas
antes do reconhecimento da Denominagdo de Origem. No Brasil o registro de
marca nio impede o registro de indicagdo geografica contendo o mesmo nome
geografico. Mas nao se pode registrar como marca nome geografico registrado
como indicagdo geografica para o mesmo produto, conforme o artigo 124 da
LPI, inciso IX".

13 RIVELINTI, 2018.

" RIVELINI, 2018.

1> Prémio do Cerrado Mineiro Celebra Safra 2020 e tem saca de café arrematada a R$ 20.717, 2020.

!¢ BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.

7 RAMELLO, 2006.

'8 Todos os registros foram pedidos até 2018 antes da adesdo ao Protocolo de Madri que passou a permitir o registro em
mais de uma classe no mesmo pedido no Brasil. Por isso cada registro corresponde a apenas uma classe da Classificacao
Internacional de Nice.

! BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.
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2. Das 15 marcas de servigo: nove foram registradas antes da Denominagdo de
Origem e quatro continham o nome «Cerrado»; seis foram registradas apds a
Denominagdo de Origem onde trés ndo continham o nome geogrdfico da Deno-
minag¢do de Origem; e trés continham parte do nome geogrdfico da Denomi-
nagdo de Origem — sendo que essas somente foram registradas, pois se desti-
navam a servigos e ndo ao proprio produto atrelado a Denominagao de Origem.

Ha outras informagdes presentes no sitio da Denominagéo de Origem do Cerrado
Mineiro, no qual se pode verificar em um «catalogo de marcas e indicagdes geograficas
registradas ou depositadas» dados como que tipos de produtos e servigos serdo identifi-
cados e em que territério. No caso das marcas, as mesmas nao foram requeridas apenas
no Brasil, mas também nos Estados Unidos da América, na Unido Europeia e no Japao.
Infere-se serem tais territorios destinos do café da regidao do Cerrado Mineiro. O uso
da protecio conferida pela marca permite uma protegdo aos elementos constitutivos da
Denominagao de Origem em territorios nos quais o reconhecimento da Denominagao
de Origem nao foi obtido ou que nao preveem tal prote¢ao, como ocorre nos Estados
Unidos da América. Dessa maneira, os representantes processuais da Denominagao de
Origem tentam, por meio da marca, garantir a exclusividade do uso do sinal ou dos
elementos constitutivos da Denominagao de Origem.

Ha exemplos de marcas constituidas unicamente pelo elemento grafico da Denomi-
nagao de Origem, observado na Figura 1, com total identidade visual. Nesse caso, os terri-
torios em que o sinal grafico/figurativo foi solicitado sao: Brasil, Unido Europeia, Estados
Unidos e Japao. As classes utilizadas para indicar em que produtos ou servigos o sinal
sera aposto sdo relacionadas a servigos de comércio e publicidade e propaganda; servigos
prestados por entidades sindicais; e organizagao de conferéncias e eventos (classes de
servicos 35, 45 e 41%°), além de terem o mesmo elemento figurativo que compde a Deno-
minagio de Origem requerido como marca de produto para assinalar café, na classe 30*'.

O Portal da Federagdo apresenta em sua pagina inicial a figura da Denominagao
de Origem protegida, assim como o slogan «Café produzido com atitude». Alids, cabe
destacar serem as expressoes «Café de Atitude» e «Coffee with Attitude» marcas regis-
tradas pertencentes ao portfolio da Federacdo. Ha ainda outra expressao que foi requerida

» Apesar de ndo ser assinante, o Brasil utiliza a Classificagdo Internacional de Produtos e Servigos de Nice. Conforme
consta no sitio do INPI: «O INPI adota a Classificagdo Internacional de Produtos e Servigos de Nice (NCL, na sigla
em inglés), que possui uma lista de 45 classes com informagdes sobre os diversos tipos de produtos e servigos e o que
pertence a cada classe. O sistema de classificagdo é dividido entre produtos, listados nas classes 1 a 34, e servigos, listados
nas classes 35 a 45. E importante saber que as classes e listas ndo sdo exaustivas, ou seja, ndo incluem todos os tipos de
produtos e servigos que existem. Para complementar as listas originais da Classificagdo Internacional de Nice, o INPI
criou as Listas Auxiliares».

! Todos os dados podem ser consultados no sitio da Federagdao em <https://www.cafedocerrado.org/include/Catalo-
go_DIVULGACAO_IGs_Marcas_Federacao_jun_2015.pdf>.
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como marca, tendo sido esta negada: «Coffee Grown with Attitude». Esta tltima foi
entendida como uma expressao de propaganda, um tipo de sinal que nao pode ser reque-
rido como marca no Brasil, devido ao disposto no inciso VII do artigo 124 da LPI*.

Por fim, no portfolio analisado, ha duas marcas, uma requerida no Japao e a outra
no Brasil, em que o elemento central de constituigao do conjunto grafico é o termo
«Cerrad». No caso da marca requerida no Japao, a mesma identifica produtos alimen-
ticios, provavelmente café, tendo em sua composicao total a seguinte expressao «Novo
Mundo Cerrad Coffee». Nao foi possivel identificar se a expressao «Novo Mundo» foi
escolhida de fato para promover a alusao as terras produtoras de café que compdem o
Novo Mundo, como ¢ o caso da regido do Cerrado Mineiro. No caso da marca registrada
no Brasil, dedicada a distinguir café, a expressao a compo-la é «Cerrad Coffee», na qual
a existéncia de Novo Mundo néo se faz mais pertinente.

Rivelini®* destaca a preocupac¢io local com a comunicac¢éo correta dos sinais que
pertencem a todos, bem como com o uso conjunto destes com os sinais individuais de
cada produtor. Consoante as estratégias de diferenciagdo e de valorizagdo individual, a
Federagao realiza anualmente o concurso «Prémio Regido do Cerrado Mineiro», onde as
marcas individuais ganham destaque. Em 2020, na 8.2 edigdo do prémio, o café campedo
da Categoria Natural foi arrematado em leildo por R$ 20.717,00 a saca de 60 quilos™.
Valor muito superior ao praticado pelo café comum da regido que era em torno de
R$ 670,00 a saca de 60 quilos a época.

A federada que mais exportou cafés com Selo de Origem e Qualidade emitidos
pela Federagdao em 2020 foi a Expocaccer (Cooperativa dos Cafeicultores do Cerrado).
Titular desde 2014 do registro de marca de produto «Dulcerrado», em 2020, langou
a Edigao Raridade dos cooperados premiados Familia Naimeg, onde 250 g custavam
R$ 50,00 contra o valor de R$ 16,00 da edigdo normal (Fig. 2).

=
DULCERRADO

Reidadds
®

Danilo Barbosa
— contendo selo de origem e qualidade,

a DO Regiao do Cerrado Mineiro

e a famila produtora

Fonte: Portal Dulcerrado, [s.d.]

Fig. 2. Embalagem da marca «Dulcerrado»

22 BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil, 1996.
# RIVELINTI, 2018.
2 Prémio do Cerrado Mineiro Celebra Safra 2020 e tem saca de café arrematada a R$ 20.717, 2020.
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A Federagdo do café do Cerrado Mineiro vem trabalhando com a légica de posicio-
namento de mercado por meio de uma estratégia de diferenciacdo, na qual a preocupagio
com a protecdo dos elementos distintivos fica bem visivel a partir da analise aqui empreen-
dida. Tem-se o uso conjunto de praticas e sinais, protegidos de forma diversa, visando a
ampliar a comunicagao com o consumidor acerca do produto, bem como promovendo a
maior visibilidade, sem olvidar a necessidade de preservar a exclusividade do uso dos sinais.
S6 assim o uso de seus sinais nas embalagens sai do universo de produtos commodities para
o universo dos produtos specialty identificados com marcas e Denominagiao de Origem,
onde o preco ndo é o elemento decisivo da escolha do consumidor. Destaca-se que entre
2015 e 2020, 45% da exportacdo da regido foi direcionada ao exigente mercado da Europa®,
sendo esse o principal destino dos lotes de café com Denominagao de Origem, o que acaba
por demandar o cuidado com a protecio dos sinais constitutivos desta nas terras de destino,
conforme pode ser aferido na protecao de tais sinais por meio de marcas na Unido Europeia.

Destarte, a maior percep¢ao da importancia estratégica que tais sinais assumem
ou podem assumir vem revelada pelo uso da protecdo de marcas, visando a preservagao
dos elementos constitutivos da Denomina¢do de Origem. Diante de impossibilidades
de protecdo como Denominagdo de Origem em outros territorios nos quais o café do
Cerrado Mineiro encontra um mercado atraente, as marcas parecem servir como um
auxiliar para garantir a exclusividade da Denomina¢do de Origem. Se as marcas no
Brasil possuem uma aderéncia maior por parte de operadores de mercado e consumi-
dores diante das indicagdes geograficas, sugerindo que estas ainda sdo um instrumento
recente em termos da percep¢ao do publico, ndo ha como afastar a possibilidade de que
tal fato seja algo exclusivo do Brasil. Nos Estados Unidos, por exemplo, a auséncia da
protecdo positivada da Denominag¢do de Origem, em termos de um direito exclusivo
de exploragdo econdmica, torna a marca o direito de propriedade capaz de garantir a
exclusividade dos sinais que compdem a regido do Cerrado Mineiro.

Os sinais presentes no site da Federagao, também consultados no site do INPI,
acabaram por expor a estratégia de protecdo e gestdo dos sinais distintivos da Denomi-
nagdo de Origem do Cerrado Mineiro. Na falta do reconhecimento desta em territdrios
para os quais o café é exportado, a marca parece ser o direito de propriedade utilizado
para garantir a exclusividade. Centrar-se em descortinar tais estratégias, como objeti-
vado neste artigo, auxilia a entender melhor o comportamento dos agentes e desenhar ou
propor politicas de auxilio na prote¢io de seus sinais, inclusive em foéruns internacionais,
lutando por um reconhecimento mais eficaz que permita a exportagdo de produtos antes

commodity como specialty para consumidores diferenciados e especificos, para os quais
a Denominagao de Origem exercera os seus papéis de agregacao de valor, diferenciagao
e potencializa¢do da clientela.

» SOUZA, José Marcio (2020). Regido do Cerrado Mineiro. In Feira Internacional da Fruticultura Tropical Irrigada
(Expofruit), 8-10 de dezembro de 2020 [em linha].
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CONSIDERACOES FINAIS

Os produtores da regido do Cerrado Mineiro estdo fazendo um agressivo trabalho de
protecao, divulgacdo e de valorizagdo de seus sinais distintivos, usando em conjunto
marcas e a Denominagdo de Origem, além de investirem na comunicagdo das certifi-
cagoes aplicadas a produgdo através do Selo. Esse esforgo visa a colocar o produto em
um patamar de competitividade no qual impere a diferenciagao do mesmo, informando,
por meio do uso de marcas e Denominagao de Origem, os atributos do produto relacio-
nados tanto a origem quanto a qualidade.

O reconhecimento da Denominagdo de Origem possibilitou ressaltar o diferencial
do café da regido, principalmente no mercado externo. A delimitacao da area geografica,
adivulgacdo e o trabalho de melhoria da qualidade, resultantes dos controles estipulados
nos regulamentos de produgdo, incrementaram a diferenciagdo no mercado. Houve
aumento da visibilidade do produto local e consequentemente da regido produtora,
permitindo aqueles nela localizados nao ficarem subordinados mais a concorréncia por
preco no comércio de commodity.

Em um mercado globalizado, no qual os sinais disputam a aten¢ao do consumidor,
utiliza-los de forma a criar diferenciagao significa agregar valor a produgio, obtendo
vantagens competitivas que podem construir externalidades positivas para os produtores.

Para tanto, faz-se necessario expandir ainda mais as praticas ja implantadas pela
Federagdo dos produtores de café do Cerrado Mineiro, aumentando a sinergia entre
os agentes de forma que cada um entenda a importancia e o significado de cada sinal
distintivo. Cabe reforcar neste debate o fato de ndo se poder descuidar dos processos
de protecio e de gestao dos sinais distintivos. O uso destes é essencial para a diferen-
ciagdo do produto. Nao se deve permitir um uso predatdrio dos sinais que promovem
diferenciagdo por parte de terceiros que visam a apenas se aproveitar da fama angariada
pela produgao diferenciada. As estratégias de protecdo das marcas e da Denominagao de
Origem da Regido do Cerrado Mineiro, preservando de usos predatérios os elementos
constituintes da identidade da Denominagdo de Origem, parecem estar sendo plane-
jadas de forma a garantir o uso exclusivo de tais elementos. Mesmo em territorios nos
quais ndo ha previsibilidade do reconhecimento das indicagdes geograficas, o uso da
protegdo por marcas parece sanar essa auséncia. O cuidado esta em proteger, seja por
marcas ou por indicagoes geograficas, os elementos constituintes dos sinais distintivos
do comércio, de forma a garantir o uso exclusivo dos mesmos, o que possibilita a criagao
e a fidelizagdo da clientela nos territdrios de destino da produgio diferenciada de café da
regido do Cerrado Mineiro. Sem tal cuidado, todo o esfor¢o na promogdo de cada um
dos sinais pode nao trazer os resultados almejados por seus detentores e utentes.
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