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Resumo: O presente artigo apresenta um estudo exploratdrio acerca da presenga das marcas, principal-
mente as relacionadas a moda, nas séries televisivas Sex and the City e Gossip Girl, a fim de compreender
as motivagbes dessas parcerias e o modo como elas sdo apresentadas ao publico. Através de consultas as
proprias obras, bibliografia especializada, anincios, fotografias e diversos componentes da cultura pop dos
periodos retratados, foram realizadas andlises das séries selecionadas com o objetivo de identificar nédo
dpenas as marcas e suas abordagens neste meio especifico, como também a longa relagéo entre a industria
da moda, cinema, televisdo e sociedade de consumo.
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Abstract: This article presents an exploratory study about the presence of brands, mainly related to fashion,
in the TV series Sex and the City and Gossip Girl in order to understand the motivations of these partner-
ships and the way they are presented to the public. Through consultations of the series, specialised biblio-
graphy, advertisements, photographs and various components of pop culture from the periods portrayed,
those selected TV shows were analysed in order to understand not only the brands and their approaches in
this specific medium but also the long relationship between the fashion industry, cinema, television and the
consumption society.
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INTRODUCAO

Compreender a presen¢a de marcas em séries que destacam a moda, como ¢ o caso de
Sex and the City e Gossip Girl, é particularmente interessante, pois essa relagdo exempli-
fica o fendmeno da moda em seus diversos aspectos e é possivel identificar a maneira
particular como essas mensagens sao transmitidas ao espectador. Por marca, entendemos
a denominagao relacionada a origem de um produto ou experiéncia, «used in this sense,
“brand” is similar to the current meaning of the word “trademark’»'. Também ¢ possivel
interpretar marca como sendo a manifestagao fisica ou imagética desta origem, que pode
ser representada através de letras, simbolos ou sensagdes?, como, por exemplo, o logo-
tipo da Coca-Cola, as cores da empresa ou o design especifico de suas garrafas’; o som de
inicia¢do do sistema Microsoft Windows; ou ainda, o cheiro caracteristico dos produtos
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e das lojas da empresa de calgados Melissa*. Independentemente da forma como sao
apresentadas, remetem sempre & empresa a qual a representagdo pertence, sendo esse
— empresa —, portanto, o significado do termo quando utilizado neste trabalho.

Relativamente ao objeto de estudo, o presente artigo propde-se, de maneira explo-
ratoria, realizar uma analise multidisciplinar das duas séries aqui apresentadas, conside-
rando as diversas particularidades das proprias obras e das areas que as cercam, o que
inclui a moda, enquanto vestuario e enquanto sistema, consumo, sociedade, cultura das
massas e, de maneira particular, as marcas nelas mencionadas.

Também ¢ importante identificar que este trabalho resulta de um estudo mais
aprofundado sobre moda, imagem e sociedade desenvolvido no ambito do mestrado em
Historia da Arte, Patrimonio e Cultura Visual, intitulado O Traje em Cena: leituras da
histéria da indumentdria através do cinema e da televisdo. E que dentre as 30 obras anali-
sadas no mencionado estudo, encontravam-se Sex and the City e Gossip Girl, escolhidas
pela sua relagao particular com a industria da moda, segmento que recebe destaque
em ambas as produgdes, que apresentam o traje de cena como algo além da divulgacao
de tendéncias e marcas, evidenciando a moda como linguagem, geradora de desejo,
diferenciagdo social e componente fundamental na narrativa. Neste sentido, o viés da
investigagdo aqui proposto é o da cultura visual e da moda, como sera melhor exempli-
ficado no tdpico seguinte.

1. MODA E MARCAS NO CINEMA E NA TELEVISAO SOB A
PERSPECTIVA DA CULTURA VISUAL

Primeiramente, ¢ importante ressaltar que o vestuario e o fendmeno da moda estdo dire-
tamente relacionados. Svendsen esclarece que «de maneira geral podemos distinguir
duas categorias principais em nossa compreensio do que ¢ a moda: podemos afirmar
que ela se refere ao vestuario ou que ¢ um mecanismo, uma légica ou uma ideologia geral
que, entre outras coisas, [também] se aplica a drea do vestuario»’. Assim, percebe-se que a
moda enquanto sistema — de signos, consumo, diferenciagdo e renovagiao — e os trajes e
as marcas que a acompanham, possuem um papel fundamental, ndo s de agentes sociais,
como também reflexos diretos das mudangas na sociedade a qual pertencem.

Ao compreender o fendmeno da moda e sua atua¢io social, torna-se mais facil
identificar as maneiras como esses conceitos sdo difundidos na sociedade contempo-
ranea, em particular, o papel do cinema e da televisdo como propagadores dos ideais a
eles associados.

Desde o periodo de ouro de Hollywood e seus trajes de cena de estilistas reno-
mados em atrizes que inspiravam perfei¢ao®, passando pela rebeldia de Marlon Brando

*BARDANACHVILI, 2017: 15.
S SVENDSEN, 2010: 12.
§ OSCARS, 2014 [1950]: 0 min 38 s.
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e James Dean que influenciaria o comportamento da juventude em escala global’, até a
publicidade em massa e direta que tornou-se popular a partir da década de 1980, tanto
em obras cinematograficas quanto televisivas®, é possivel identificar como o uso de
marcas nestes meios especificos ¢ algo complexo, nem sempre apresentado de maneira
explicita, mas muito eficaz e capaz de influenciar o modo como o publico pensa e age.

Durante o chamado cinema classico de Hollywood (ou era de ouro) — periodo
compreendido entre o final da década de 1910 até finais dos anos de 1950, «delimi-
tado pela formagao e declinio dos grandes estidios», incluindo a criacdo do sistema
de Hollywood e o seu apogeu’ —, a moda ocupava um papel principal na industria
do cinema, que apropriava-se tanto do vestuario quanto do modo de vida que poderia
ser criado através do traje e dos costumes. Farah afirma que «desde os anos de 1920,
Hollywood promove o visual de suas atrizes como parte do marketing de divulgacao
dos filmes, que hoje inclui também o look que é apresentado no tapete vermelho do
Oscar»'. Essa relacdo entre os dois fendmenos transformava as obras cinematograficas
em vitrines para as ultimas tendéncias, principalmente femininas, e, consequentemente,
influenciava na escolha dos figurinos.

Um exemplo dessa influéncia é mencionado no documentario sobre o departa-
mento de figurino dos grandes estidios apresentado nos Oscars de 1950: «the good
taste they [trajes de cena] reflect may well influence what is wore in the World round.
While they were created for only one woman, the woman who wears them, yet they may
be and often are adopted individually by millions of others»''.

Com uma publicidade mais intensa e em maior escala, a presenca da marca na
moda a partir da década de 1980 «became a big business, [...] and designers tried to
capitalize on this growing market of designer label as status»'>. Fernandes afirma que
«a experiéncia do consumo de moda traduziu-se no decorrer do século XX diretamente
naideia de marca»'?, em oposi¢do ao culto exclusivo ao estilista que ocorria desde o século
XIX. Corner procura explicar o fendmeno do designer label ao dizer que «in fashion,
as elsewhere, this skewed assigning of value is about authority and recognition; the autho-
rity of the person or brand behind the label and the recognition of people who know what
that brand represents»'*. Svenden acrescenta que «para o consumidor classico o consumo
¢ um meio, ao passo que para o consumidor pés-moderno ele é um fim em si»".

7 HEIMANN, NIEDER, 2016: 268.

$ ENGLISH, 2013: 81.

9 NACACHE, 2005: 7.

10 FARAH, 2016: 21.

11 OSCARS, 2014 [1950]: 0 min 38 s.
12 ENGLISH, 2013: 81.

13 FERNANDES, 2016: 24.

14 CORNER, 2014: 56.

15 SVENDSEN, 2010: 155.
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A partir das décadas finais do século XX, as marcas comegam a receber cada vez
mais destaque, principalmente através dos antincios direcionados. O uso do atualmente
conhecido como product placement ou soft sponsoring', ou seja, a colocagdo de produtos
em cena, de maneira direta ou ndo, ganha popularidade em filmes, séries televisivas e
videoclipes. Estes tltimos também impulsionados pelo sucesso do canal MTV, langado
em 1981".

E assim como os discursos e produtos diversos, o traje de cena e o design de produgao
em geral utilizados em obras cinematograficas e televisivas, mais do que nunca, retratam e
influenciam néo apenas os gostos da época, como também destacam o préprio mercado,
mencionando de maneira direta marcas, designers e a cultura de consumo, algo que sera
melhor exemplificado nos préximos tdpicos.

2.SEX AND THE CITY

Sex and the City (1998-2004) é uma série de televisao transmitida pelo canal estaduni-
dense HBO'®, criada por Darren Star — criador de Beverly Hills 90210 (1990-2000) e
Melrose Place (1992-1999)" — baseada na coluna escrita por Candace Bushnell para
o jornal «<New York Observer», em 1994%, e no livro com a mesma tematica publicado
pela autora em 1996

A narrativa da série acompanha a vida de Carrie Bradshaw, Miranda Hobbes,
Charlotte York e Samantha Jones, quatro amigas solteiras e bem-sucedidas profissio-
nalmente, que buscam equilibrar suas carreiras, projetos pessoais e vidas amorosas
enquanto desfrutam de restaurantes premiados, desfiles de moda e festas exclusivas,
na cidade de Nova Iorque. Nao se restringindo ao tom bem-humorado ou ao cotidiano
da elite, a obra também aborda tematicas como independéncia feminina, satide da
mulher, ado¢éo, aborto, dependéncias quimicas e luto.

Através dos trajes de cena criados pela diretora de figurino Patricia Field — que
trabalhara como diretora em The Devil Wears Prada (2006)** —, a moda ganha um papel
de destaque em Sex and the City, sendo apresentada como algo essencial ao estilo de
vida representado pela série. A narrativa, o vestudrio e a industria estdo tio conectados
que Carrie, por exemplo, tornou-se um icone fashion também no mundo real, com rele-
vancia reconhecida pelos grandes designers do segmento. Ao falar sobre a maneira como
a personagem se expressa através do que veste, o estilista Oscar de la Renta afirma que

16 TORRES, 2015: 21.

7 O'HARA, 2018: 34.

18 JERMYN, 2009: 19.

19 KESLASSY, 2019; JERMYN, 2009: 19.
2 FERNANDES, 2020: 153.

2 JERMYN, 2009: 1.

2 FIELD, 2020.
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«she has become some sort of an icon of a great girl walking in the streets of New York»*;
Vera Wang diz que «she’s someone who actually expresses her emotion through fashion»*;
e Narciso Rodriguez acrescenta que «she’s always so inspiring, she’s certainly a muse of
the house»®.

A influéncia da obra tornou-se significativa a ponto de Sarah Jessica Parker (intér-
prete de Carrie) ser apresentada como capa da «Vogue US» de fevereiro de 2002 (Figs. 1
e 2), contendo um artigo sobre a personagem e a representacdo da propria revista em
Sex and the City (na narrativa televisiva, Carrie é contratada pela revista para escrever a
sua coluna semanal). Este exemplo é particularmente interessante, pois demonstra como
as identidades da personagem e da atriz convergem de tal maneira que parece tratar-se
da mesma pessoa, como ocorre com a capa da «Vogue», onde 1é-se «Sarah Jessica Parker
on Matthew, Manolos & Metropolitan Manners», sendo Matthew o marido de Sarah,
Manolos uma clara referéncia a marca de sapatos favorita de Carrie e Metropolitan
Manners uma mengéo a realidade de Nova Iorque, cidade onde tanto a personagem

quanto sua intérprete residem.

”I”l " Fig. 1. Sarah Jessica Parker em capa da

Vogue US, 2002
SRR Ks Fonte: REED, 2002

# HBO, 2004: 16 min 56 s.
2 HBO, 2004: 16 min 43 s.
» HBO, 2004: 17 min 5 s.
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Fig. 2. Sarah Jessica Parker em artigo na Vogue US, 2002
Fonte: REED, 2002

Segundo Fernandes, «o enredo [da série] é construido de maneira que seja quase
impossivel nao se identificar com as personagens e até desejar possuir uma vida como a
delas, e ¢ novamente através desse desejo que a industria da moda encontrou na série o
seu ambiente ideal»*. Em Sex and the City, a moda ultrapassa o vestudrio, adentrando
na sua versao mais ampla de costume/fendmeno e defendendo um modo de vida que
inclui outros setores relacionados ao consumo, como marcas de informatica, restau-
rantes, cafetarias, revistas, etc.

Além da importancia dada ao ato de ir as compras pelas personagens principais,
muitas marcas sdo citadas diretamente, seja através de embalagens (Fig. 3), montras
(Fig. 4), pegas facilmente reconhecidas — como as que apresentam a marca em destaque
(Figs. 5, 6 e 7) ou modelos especificos como a Saddle Bag”, bolsa langada pela Dior em
2000 (Fig. 8) — ou através dos discursos como, por exemplo, quando Carrie ¢ assaltada
e lembra ao assaltante que o que ela carrega nido é uma bolsa comum, «it’s a baguette»
— bolsa langada em 1997 pela Fendi*® (Fig. 9) —, enquanto implora para ndo ter seus
Manolo BlahniK’s roubados: «please, sir, they’re my favorite pair»*.

2 FERNANDES, 2020: 154.

2 VOGUE, 2020: 3 min 13 s.

2 VOGUE, 2020: 1 min 28 s.

» STAR, 1998-2004: temp. 3, ep. 17,4 min 16 s.
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Fig. 3. Embalagens: Dolce & Gabbana, Gucci, Barneys e Christian Dior
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 1, ep. 5,4 min 16 s;temp. 1,ep. 9, 11 min 43 s; temp. 2,ep. 1,177 min 18 s;
temp. 3,ep. 1,17 min 56 s. Adaptado pela autora, 2020

Fig. 4. Carrie a admirar montra da Barneys
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 3,ep. 7, 1 min 33 s

Fig. 5. Bolsas da Chanel. Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 20, 2 min 52 s; temp. 6,ep. 15, 9Imin5s;
temp. 6, ep. 5, 19 min 47 s. Adaptado pela autora, 2020
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Fig. 6. Blusas e lenco da Chanel. Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 3, ep. 15,3 min 11 s; temp. 5,ep. 8, 12 min 4 s;
temp. 4, ep. 16, 18 min 21 s. Adaptado pela autora, 2020

_ - —= A,
Fig. 7. Bolsas da Louis Vuitton. Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 1, ep. 10, 14 min 58 s.; temp. 2, ep. 17,4 min 21 s.;
temp. 3, ep. 14, 15 min 23 s. Adaptado pela autora, 2020

Fig. 8. Carrie a usar diferentes versoes da Saddle Bag durante a terceira temporada, em 2000, ano de lancamento da
bolsa. Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 3, ep. 5, 28 min 22 s; temp. 3, ep. 8, 25 min 51 s; temp. 3, ep. 7, 7 min 11s;
temp. 3, ep. 7, 10 min 30 s. Adaptado pela autora, 2020
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Em Sex and the City, ndo sdo apenas citados as marcas e modelos, como também
seus precos. Por exemplo, quando Carrie tem seu sapato novo furtado na casa de uma
amiga, o telespectador tem a certeza de que nao foi um simples calgado, mas sim um
Manolo Blahnik, que custou 485 délares® (Fig. 10). Outro exemplo ¢ quando Samantha
decide comprar uma bolsa Birkin da Hermés de 4 mil ddlares™ (Fig. 11) ou o vestido
Vera Wang, do primeiro casamento de Charlotte, que custou 14 mil délares®.

Estes exemplos também sdo interessantes para observarmos tais objetos como reflexos
das diferentes realidades sociais das personagens e como esses bens podem ser identifi-
cados como aspiragdes ou reafirmagdes de um poder aquisitivo recém-conquistado, ja que
com excecao de Charlotte, as outras trés amigas ndo possuem origens abastadas.

Fig. 9. Baguette usada por Carrie durante o assalto Fig. 10. O par de Manolo Blahnik furtado de Carrie
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 3, ep. 17,4 min 22 s Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 9,2 min 48 s

Além das mengoes as pegas especificas, a série também romantiza a moda e o
consumo de maneira geral como, por exemplo, quando Carrie afirma que «I like my
money right where I can see it: hanging in my closet»* ou apds terminar um namoro,
«with no soul mate, I spent the afternoon with my shoe soul mate: Manolo Blahnik»*.
Algo que transforma as marcas ou o proprio consumo em uma espécie de entidade,
tal como a citacdo de Svendsen mencionada anteriormente, «<um fim em si».

% STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 9, 15 min.

1 STAR, 1998-2004: temp. 4, ep. 11, 11 min.

32 STAR, 1998-2004: temp. 3, ep. 12,24 min 49 s.
* STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 1, 3 min 59 s.

* STAR, 1998-2004: temp. 4, ep. 1, 20 min 29 s.
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Fig. 11. Samantha e Carrie a admirar
a Birkin

Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 4,
ep.11,8min8s

Este modo de vida apresentado por Sex and the City também envolve elementos
igualmente desejaveis além do vestudrio, como restaurantes, cafés, computadores, etc.,
o que ¢é traduzido em marcas como Vogue (Fig. 12), Starbucks (Fig. 13), Apple (Fig. 14),
McDonalds (Fig. 15) e Vodka Absolut™. Mesmo que nao apresentem a mesma hierarquia
ou proporcionem o mesmo status social — se compararmos Manolo Blahnik e McDonaldss,
por exemplo —, o conjunto de marcas apresentadas fortalece a construgio e a propagagao
de uma cultura visual nova-iorquina e, sobretudo, estadunidense.

Fig. 12. Carrie a ler a revista Vogue
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 6,
ep. 14,10 min 25 s

* STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 6,4 min 35 s.
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Fig. 13. Exemplos da presenca da marca Starbucks
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 6, 1 min 11 s; temp. 2, ep. 8, 8 min 59 s. Adaptado pela autora, 2020

Fig. 14. Exemplos da presenca da marca Apple, que aparece em grande parte dos episédios através do
computador de Carrie, onde ela escreve sua coluna
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 4, ep. 2, 8 min 55 s; temp. 4, ep. 8, 18 min 37 s. Adaptado pela autora, 2020

Fig. 15. Presenca da marca McDonald's
Fonte: STAR, 1998-2004: temp. 6, ep. 14,
19min 28s
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3. GOSSIP GIRL

Criada por Josh Schwartz — criador de The O.C. (2003-2007)* — e Stephanie Savage
— que criara Dynasty (2017-presente)” — Gossip Girl (2007-2012) é uma série de tele-
visdo estadunidense baseada na série de 11 livros escritos por Cecily von Ziegesar,
publicados entre 2002 e 2007%, sobre a vida de adolescentes ricos e privilegiados da
cidade de Nova Iorque.

Entre as diversas personagens presentes nas seis temporadas, a série de televisdo
destaca algumas delas, a saber: os abastados residentes do Upper East Side, Blair Waldorf,
Serena van der Woodsen, Nate Archibald, Chuck Bass e, os considerados outsiders,
Dan Humphrey e sua irma Jenny Humphrey, moradores de Brooklyn (Fig. 16). Todos
frequentam a mesma escola de elite e precisam conviver tanto com os privilégios que os
cercam — apartamentos em frente ao Central Park, viagens internacionais, roupas caras,
motoristas e festas exclusivas — quanto com os conflitos diversos, como uso de drogas,
bulimia, negligéncia parental, humilhages publicas e prisao.

Gossip Girl apresenta muitas similaridades com Sex and the City, como por exemplo,
a romantizagao da cidade, a afirmagao de um estilo de vida desejavel, as tematicas abor-
dadas e, em especial, a moda. E isto ndo ocorre por acaso, pois segundo a criadora
Stephanie Savage, «Sex and the City had gone off the air. There was really nothing on tv
that had that romantic version of New York and I really missed that»*. Rubin acrescenta
que «like “Sex and the City” before it, “Gossip Girl” was a show about New York, a show
about love, and a show about clothes. Lots and lots of clothes»®. As roupas em questio
foram escolhidas pelo diretor de figurino da série, Eric Daman — assistente de diregdo
em Sex and the City (1998-2004) e diretor em The Carrie Diaries (2013-2014)"..

Para construir os trajes de cena e manter a moda como elemento central, a dire-
¢ao desenvolveu parcerias com as grandes marcas da industria, que ao identificarem o
sucesso da série, tornaram a sua presenca cada vez mais evidente. Eric explica que:

we were lucky enough, once the press hit and the show became such a phenomenon,
that a lot of designers came to us. It really unusual for designers and press houses to
want to be on television and to work with TV shows. [...] I feel like just with Sex and
the City, Gossip Girl really created this whole other world and many designers were
interested in being a part of it*”.

* GOLDBERG, 2019.

¥ GOLDBERG, 2019.

* SPECTER, 2020.

¥ CW,2012: 3 min 11s.

% RUBIN, 2012.

‘' RUBIN, 2012; DAVILA, 2013.
2 RUBIN, 2012.
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Fig. 16. Da esquerda para a direita: Nate, Serena, Chuck, Blair, Fig. 17. Exemplo de mencao a marca Cartier
Dan e Jenny. Fonte: VOGUE, 2019 através de sua embalagem
Fonte: SAVAGE, SCHWARTZ, 2007-2012:
temp.5,ep. 15, Tmin40s

E interessante observar que em Gossip Girl, por retratar uma realidade em que as
personagens cresceram em familias privilegiadas e foram acostumadas a consumir
as criagdes dos maiores nomes da industria da moda, as marcas sio mostradas em emba-
lagens, montras ou através dos logdtipos nas proprias pegas, mas raramente sao citadas
diretamente — e quando o fazem, é em tom casual — e os precos de seus produtos nao
sdo mencionados, pois tornam-se irrelevantes no contexto apresentado. Estabelece-se,
portanto, a mensagem de que tais objetos sao indissociaveis do cotidiano dos integrantes
da narrativa: ndo ha duvidas, por exemplo, de que todo o guarda-roupa de Blair, Chuck
ou Serena ¢ composto por grandes marcas. Assim, algo tdo naturalizado em seus modos
de vida nio precisa ser constantemente comentado.

A moda apresentada na série é o retrato das tendéncias lancadas nas semanas de
moda internacionais pelas grandes marcas entre 2007 e 2012 e que, consequentemente,
foram traduzidas para o mercado de massas. Portanto, assim como em Sex and the City,
em Gossip Girl também ¢é possivel identificar marcas e suas pegas, seja através de refe-
réncias aos seus nomes (Fig. 17) seja pelo uso dos produtos pelas personagens, como por
exemplo, bolsas e acessorios da Chanel (Figs. 18 e 19), bolsas da Louis Vuitton (Fig. 20),
ou o modelo Lady Dior (Fig. 21), langado em 1995 pela Dior*, e destacado na série por
Blair, que possui varias versoes da peca.

# VOGUE, 2020: 0 min 50 s.
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Fig. 18. Exemplos de acessérios da marca Chanel, nomeadamente cinto, colar e lenco.
Fonte: SAVAGE, SCHWARTZ, 2007-2012: temp. 2, ep. 3, 25 min 59 s; temp. 1, ep. 15, 10 min 56 s; temp. 1, ep. 13,
27 min 48 s. Adaptado pela autora, 2020

Fig. 19. Exemplos de bolsas da marca Chanel

Fonte: SAVAGE, SCHWARTZ, 2007-2012: temp. 3, ep. 16, 26 min 30 s; temp. 4, ep. 1,4 min 30 s; temp. 2, ep. 2,

4min 17 s;temp. 2,ep. 1, 18 min 51 s; temp. 4, ep. 2, 18 min 29 s; temp. 3, ep. 10, 1 min 46 s; temp. 3, ep. 8, 5Min 46 s;
temp. 2, ep. 13,23 min 28 s; temp. 3, ep. 17, 6 min 54 s. Adaptado pela autora, 2020
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Fig. 20. Exemplos de bolsas da marca Louis Vuitton. Fonte: SAVAGE, SCHWARTZ, 2007-2012: temp. 3, ep. 12,
11 min 33 s;temp. 4, ep. 10,5 min 5 s; temp. 5, ep. 1, 16 min 15 s; temp. 2, ep. 17,8 min 18 s. Adaptado pela autora, 2020

t P

Fig. 21. Blair a usar diferentes versées do modelo Lady Dior, da marca Dior. Fonte: SAVAGE, SCHWARTZ, 2007-2012:
temp. 2, ep. 14, 2 min 46 s; temp. 2, ep. 23, 3 min 6 s; temp. 6, ep. 7, 14 min 44 s; temp. 2, ep. 15, 12 min 53 s.
Adaptado pela autora, 2020

CONSIDERACC)ES FINAIS

Através da analise de Sex and the City e Gossip Girl com o foco na moda e marcas relacio-
nadas, este trabalho procurou fornecer uma maior percep¢io da maneira como as séries
televisivas contribuem para a criagdo de uma imagem e de um modo de vida, através de
estratégias de product placement. Essas obras sdo utilizadas como divulga¢do ndo apenas
de produtos, como também, e, principalmente, de uma realidade defendida pelas suas
narrativas e personagens.

A propagagao da moda como elemento em destaque, apresentando uma construgdo
visual que vai além de marcas, mas que reforca a propria identidade de uma perso-
nagem através do que veste, celebra a moda enquanto linguagem e torna acessivel ao
grande publico uma realidade por vezes distante, quase fantasiosa. Fazem das séries aqui
abordadas um objeto de estudo importante em um tema de investigagdo cada vez mais
relevante, como é o caso da relacdo entre moda, cinema e televisio.
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