Museus em rede: acoes e estratégias de
instituicoes museoldgicas de arte no meio
digital

O setor cultural, especialmente as instituicbes museoldgicas, passou por
transformacgdes significativas nos ultimos anos, impulsionadas por fatores como a
pandemia de COVID-19 e 0 aumento do uso das redes sociais € dos meios digitais.
Essas mudancas forcaram os museus a repensarem suas estratégias de gestao,
comunicacao e marketing digital para se adaptarem a uma sociedade cada vez mais
conectada. Com isso, surgiram novas formas de relacionamento entre o publico e
os espacos de arte, além de novas dindmicas de fruicado e aprendizado. O objetivo
principal desta pesquisa é analisar as iniciativas, boas préaticas e estratégias
adotadas pelas instituicbes museoldgicas para lidar com os desafios emergentes
neste novo contexto. O estudo investiga, ainda, os impactos dessas mudancas na
experiéncia do publico, com foco na fruicdo da arte, no processo de aprendizado,
na construcao de narrativas expositivas e na formacéo critica do sujeito. A pesquisa
utiliza uma abordagem multidisciplinar, envolvendo analises sociais, culturais,
ambientais e tecnoldgicas, para compreender como as redes institucionais de arte
interagem entre si e também com o publico e como essas transformacdes afetam
a percepcao e o comportamento dos visitantes.
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