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PLANO CURRICULAR DA LICENCIATURA

Escolaridade
(em horas semanais)
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1° ANO
Marketing 1 2 2 - 120 5,5
Comunicag8o 1 2 - 90 3,5
Sociologia 2 1 - 90 4,5
Estatistica Aplicada 1 2 - 90 3,5
Métodos e Técnicas de Investigacdo 1 2 - 90 3.5
Psicologia do Comportamento 1 2 - 90 3,5
Economia da Empresa 2 1 - 45 2,5
Macroeconomia 2 1 - 45 2,5
Total Horas/Semana -
2° ANO
Marketing II 2 2 120 5,5
Integracdo Europeia e Comércio Internacional 2 1 90 4,5
Informatica - 2 60 1,5
Inglés Técnico e Comercial I - 2 60 1,5
Relacdes Publicas 2 2 60 2,5
Dindmica de Grupo 1 2 45 1,5
Elementos de Contabilidade 1 2 45 1,5
Publicidade 2 2 60 2,5
Analise Transaccional - 2 30
Estudos de Mercado 2 2 60 2,5
Total Horas/Semana -
39 ANO
Andlise Econdmica e Financeira 2 1 - 90 4,5
Gestdo da Forca de Vendas i1 2 - 90 | 3,5
Marketing 111 : 1 3 - 60 2
O Direito e o0 Marketing , em | 1 2 - 45 | 1,5
Inglés Técnico e Comercial 1T 19 ! - 2 - 30 1
Gestdo de Recursos Humanos PiSeem 1 2 - 45 | 15
Métodos de Previsdo : 1 2 - 45 1,5
Pratica de Marketing - 12 - 180 | 4,5
Gestdo Comercial 1 2 - 45 1,5

Total Horas/Semana -

Carga Horaria total e 10 Nivel| -
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Escolaridade
(em horas semanais)
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19 SEMESTRE
Marketing - Novas Dimensdes - - 4 60 3
Gestfo Estratégica 1 - - 3 45 2
Métodos e Instrumentos de Avaliagdo Quantitativa - - 3 45 2
Gestdo Financeira - - 3 45 2
Sociologia da Empresa - - 3 45 2
Marketing de Servigos I (a) - - 4 60 3
Marketing de Bens de Grande Consumo I (b) - - 4 60 3
Total Horas/Semana -
2° SEMESTRE
Gestdo Estratégica II - - 3 45 2
Novos Modelos de Conduta Comunicacional - - 3 45 2
Auditoria - - 3 45 2
Marketing Internacional - - 4 60 3
Gestdo de Vida - - 3 45 2
Marketing de Servicos II (a) y - - 4 60 3
Marketing de Bens de Grande Consumo II (b) - - 4 60 3
Total Horas/Semana -
Estaqio - - _ 11
Seminario - 30 1
Opcao(*) - 3 45 2

Carga Horaria Total « 29 Nivel -

Carga Horaria Total Curso

(a) Especializagdo: Servicos

(b) Especializagdo: Bens de Grande Consumo

Opgcdes (*):

Marketing Interno  Marketing Industrial  Gestdo de Stocks » Gestdo de Tesouraria
Espacos e Institui¢Bes Internacionais « Complementos de Economia e Lideranga

Modelos de Investigagio « Novas Técnicas Promocionais  Novos Produtos: da ideia ao lancamento

Controlo Sensorial do Produto » Marketing de Servigos Financeiros e Seguros 167



