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Resumo

O presente texto tem por finalidade enunciar os principais resultados produzidos
numa pesquisa desenvolvida sobre um dos mais antigos e significativos eventos culturais
portuenses, o Festival Internacional de Cinema do Porto (Fantasporto). Trata-se de uma
reflexdo sobre a forma como o Fantasporto, perspectivado na qualidade de quadro de
interac¢do que entrecruza disposicdes, valores e identidades culturais, redes sociais diver-
sas, simbolismos e praticas rituais, configura um modo de relagéo especifico, complexo
e ndo-linear entre os seus frequentadores e a oferta que divulga. Salienta-se o facto de a
familiarizagdo com o Festival e com os bens culturais propostos nio passar apenas pela
detenc@o de maiores ou menores recursos culturais ou cinéfilos (de disposigdes culturais
especificas). Na verdade, o grau de fidelidade ao Festival remete para um esquema de
relagdo cultural complexo e fortemente partilhado, onde aspectos como a sociabilidade,
a relagdo com o espago, a posse de poder simbdlico naquele contexto em particular, a
dialogagdo corporal, simbolica e ritual, reconfiguram o proprio modo de percepgao da
experiéncia cultural e as modalidades de recepgdo dos bens filmicos.

Palavras-chave: sociologia dos publicos; sociologia da cultura; cinema; fenomenologia
dos publicos; recepgao cultural; ritual.

“[O Fantasporto] é um Festival que joga com as
suas proprias margens de auto-subversdo. Brinca

com a imagem de seriedade”’.?

* Socidloga. tania.l.leao@gmail.com.

1 O texto reproduz parcialmente a Dissertagio de Mestrado em Comunicagdo, Cultura e
Tecnologias da Informagao apresentada no Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa
(ISCTE) em Maio de 2007. A referida dissertagdo, intitulada O Fantdstico e o(s) seu(s) publico(s)
— O Festival Internacional de Cinema do Porto como Espago Multivocal, foi desenvolvida sob a
orientag@o do Professor Doutor Antonio Firmino da Costa.

2 Excerto de entrevista realizada a um elemento do publico do Fantasporto.
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1. Introducao

O artigo que se segue resulta de uma pesquisa desenvolvida sobre os
publicos do Festival Internacional de Cinema do Porto — o Fantasporto. O
estudo privilegiou a 23.* edigdo’® do Festival ¢ a analise promovida foi, sempre
que possivel, uma andlise integrada. Isto é, procurou-se aplicar um modelo
analitico apto a ponderar a importancia relativa do contexto que enformou o
evento e que, necessariamente, concorreu para o transformar num momento
particular de frui¢do cultural. A progressiva institucionaliza¢do do Fantasporto,
espelhada no crescente nimero de participantes, de espagos de exibicdo, de
presengas internacionais e de referéncias mediaticas, assim como na aposta numa
divulgacgdo extra-fronteiras, revestem-no de um interesse analitico irrefragavel.
Logo a partida, um festival € um objecto de estudo complexo — sobretudo
aqueles que, como o Fantasporto, perduram no tempo e, como tal, vdo somando
alguma riqueza historica — e imbuido de especificidades proprias. Disso mesmo
¢ exemplo a condi¢do de excepgdo (de raridade) que lhe estd subjacente, uma
vez que se trata de um “momento especial, festivo, que irrompe ou interrompe o
devir habitual do quotidiano™; e, simultaneamente, pelo facto de ser um evento
renovavel, pois “repete-se ciclicamente e vai-se reconfigurando a medida que se
vai repetindo™, redefinindo estratégias ou, muito simplesmente, adaptando-se a
novas realidades.

O estudo dos publicos da cultura nio se esgota, na observagao dos contextos
aliados a procura (ou seja, dos diferentes perfis socioldgicos, explicativos de
praticas diversificadas de recep¢do/consumo). Nao se pretende com isso afirmar,
porém, que ndo seja fundamental ter em considera¢do a forma como publicos
heterogéneos incorporam essas mesmas diferengas e as reproduzem, ao se
envolverem em processos de descodificagdo e reinterpretagio das obras culturais.
Mas sim que a problematica do consumo ou recep¢ao cultural é inseparavel de
uma outra problematica: a da producéo e distribui¢ao das obras. Quando se pensa
no que influencia a “extensao e retrac¢do da procura”, ndo podemos ignorar que
“para essas variagdes concorre também a natureza da propria oferta e sobretudo
os efeitos de concorréncia entre diferentes tipos de oferta no interior do ‘mercado
da cultura’®. Ou seja, torna-se imperativo ponderar, em paralelo, a forma como
as estruturas e as logicas inerentes a oferta interferem na construgdo social do
gosto.

3 A 23.2 edigdio decorreu entre 17 de Fevereiro e 3 de Margo de 2003.

4 Rui Telmo Gomes (coord.), Vanda Lourengo; Jodo Gaspar das Neves, Publicos do Festival
de Almada, Colecgdo OBS — Pesquisas n° 8, Observatorio das Actividades Culturais, Lisboa, 2000,
p.9.

5 Idem.

6 Idalina Conde, “Percepgdo Estética e Publicos da Cultura: perplexidade e redundancia”
in Idalina Conde (coord.), Percepgdo Estética e Publicos da Cultura, Lisboa, Acarte/Fundagdo
Calouste Gulbenkian, 1992, p. 151.
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Assim, ao longo da pesquisa, e para evitar incorrer numa abordagem
segmentada (e, desde logo, empobrecida) do objecto, procurou-se integrar e
articular os dois vectores de andlise referidos: a dimensdo da oferta cultural —
atentando nas logicas de producdo/programagao — e a dimensio da procura e da
recepgdo culturais — equacionando os factores que concorrem para modalidades
de recepgdo eventualmente diferenciadas, tendo sempre presente o contexto que
enforma tanto a oferta como a procura.

Ja no terreno, adoptou-se uma postura de cariz “socio-etnografico”,
assumindo como meta final a apreensdo e ordena¢do, com um certo grau de
exaustividade e de profundidade, da vivéncia cultural dos espectadores do evento.
Nesse sentido, confiamos nas virtudes do método de pesquisa de terreno, fonte
de angustias e ansiedades, implacavel na exigéncia, em tempo real, do dominio
de multiplas ferramentas tedrico-praticas, porém impar na forma como ensina o
investigador a deixar-se surpreender constantemente pelo objecto em analise. Os
esquemas 1 e 2 tragam o percurso metodoldgico adoptado em dois momentos
distintos, o momento concreto do Festival e o momento p6s-Fantasporto, em que
recuperamos o contacto com alguns participantes.

Recolhida a informag@o desejada, partiu-se para a articulagdo entre as
referidas dimensdes analiticas, procurando desconstruir o objecto de analise —um
meso-evento cultural fortemente contagiado por factores e processos culturais,
sociais e econdmicos — abordando-o na qualidade de quadro de interac¢do’,
onde se partilham disposigdes culturais, valores culturais e identidades culturais
especificos, bem como redes sociais diversas e em relacdo, simbolos e praticas
rituais que, no seu conjunto, configuram um modo de rela¢do proprio com o
Festival®.

Apresentado em tragos muito gerais o motor da pesquisa, elencamos
em seguida alguns dos resultados alcangados, os quais ndo ambicionam ser
conclusdes estaticas e definitivas, mas antes pistas para reflexdo sobre as
modalidades de frui¢do cultural e sobre a possibilidade das mesmas poderem
assumir caracteristicas bastante peculiares, em func¢éo dos elementos em jogo.

7Anténio Firmino da Costa, “Alfama, entreposto de mobilidade social” in Cadernos de
Ciéncias Sociais, n°2, 1984.

8 Anténio Firmino da Costa, “Dos publicos da cultura aos modos de relagio com a cultura:
algumas questdes tedricas e metodologicas para uma agenda de investigagdo” in AA. VV., Publicos
da Cultura — Actas do Encontro organizado pelo Observatorio das Actividades Culturais no
Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, Lisboa, 2003.
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2. Consideracgoes em torno dos principais resultados
2.1 O contexto de Festival e o cinema na perspectiva da oferta

E importante principiarmos por observar a natureza especifica do objecto
de estudo e o horizonte de analise considerado, j& que os mesmos moldaram,
com as suas especificidades, as caracteristicas da investigagdo. Ao invés de se
tratar de um estudo sobre praticas ou praticantes culturais, o centramento num
fendomeno cultural especifico — um festival de cinema — pressupds que o objecto
de andlise dissesse ja respeito a praticantes culturais efectivos, o que remetia
desde logo, ndo para um universo potencial, mais vasto, mas para um conjunto
de participantes circunscrito e, necessariamente, selectivo. Assim, a incursdo
sociologica, de pendor qualitativo, que se realizou junto dos participantes do
Fantasporto procurou apreender caracteristicas e comportamentos especificos
dos publicos deste evento (e, mais concretamente, dos publicos da 23.* edi¢do
do Fantasporto), com a pré-no¢do de que os participantes que se ofereciam a
analise teriam passado por um conjunto de filtragens de cariz econdmico, social
e cultural, em fung@o dos constrangimentos ja diversas vezes documentados
em estudos sobre praticas culturais. Ou seja, atendendo as frageis disposi¢des
culturais da populacdo portuguesa, o universo que nos propusemos analisar
estaria necessariamente sub-representado num universo social mais amplo. Tendo
presente esta pré-circunscri¢do, a especificidade do objecto de analise permitiu
que se observassem processos complexos e originais de configuragdo de publicos
e de praticas de recepgdo cultural tipicas daquele contexto e, nessa medida, ndo
generalizaveis a outras esferas culturais. Para tal contribuiu, ainda, o facto de se
tratar de um universo espacial e temporalmente definido.
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Na qualidade de evento efémero, o Fantasporto esta acessivel aos publicos
com uma regularidade anual, o que incita a que cada edig@o seja encarada como
uma festa, como uma celebracdo da arte cinéfila, caracteristicas que, desde logo,
concorrem para a configuragao dos publicos do evento e de um peculiar modo de
relagdo com o Fantasporto.

No ambito mais vasto das praticas culturais, o consumo de cinema ¢
unanimemente considerado uma das actividades mais comuns (“massificada”),
ainda que ndo seja absolutamente transversal a populacdo. A pratica cinéfila ndo
deve ser, todavia, dissociada das modalidades de oferta, ou seja, das logicas dos
circuitos de distribuicdo e exibi¢do de cinema ou dos equipamentos culturais
disponibilizados para o efeito. Ao nivel nacional, a oferta de cinema revela
desigualdades no que se refere, por um lado, ao acesso aos equipamentos que
permitem o contacto com os bens cinematograficos e, por outro, ao nivel dos
conteudos divulgados. No primeiro caso, verificam-se, ainda hoje, enormes
assimetrias no acesso a recintos de exibicdo de cinema, mantendo-se a
predominéncia dos concelhos de Lisboa e do Porto como regides de proximidade
privilegiada a esta (e a outras) formas culturais — e, mesmo assim, o Porto
muito menos vincadamente do que Lisboa. Actualmente, a pratica de cinema na
Invicta luta contra uma dinadmica que tem conduzido ao encerramento de varios
recintos equipados para a exibicdo de filmes, a par do esmorecimento da sua
pratica outdoors, ou seja, do nimero global de espectadores que incluem a ida ao
cinema nas suas saidas de cariz cultural. Esta tendéncia, paralela a banalizacdo
da exibi¢do cinematografica nos multiplex, reverteu no estrangulamento dos
conteudos ofertados, cada vez mais inscritos no universo do consumo generalizado
do cinema, entendido enquanto bem cultural “de massas”. Na auséncia de uma
predisposi¢do especifica para a procura selectiva de uma oferta alternativa a
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comercial — nos cineclubes, em salas/institui¢des que esporadicamente realizem
ciclos tematicos de cinema, etc. — a maioria dos potenciais publicos de cinema
consome, comodamente, a oferta de cinema (predominantemente estrangeiro
e, sobretudo, americano) que vai sendo disponibilizada através dos circuitos
comerciais.

Neste contexto, o Fantasporto emerge como uma alternativa valida, quer
aos circuitos comerciais de circulagdo/distribuicdo dos bens filmicos, quer aos
circuitos mais elitistas e selectivos. Ao aproximar-se dos publicos do cinema,
reais e potenciais, através de estratégias que envolvem a comercializagdo da
sua “imagem”, a promocdo mediatica, o refor¢o da identidade local (enquanto
evento portuense que, simultaneamente, se identifica com a cidade e a dignifica)
ou o investimento em lagos afectivos e relacionais com os participantes, o
Fantasporto arquitecta uma dinamica capaz de diluir, parcialmente, as fronteiras
entre “massas” e “erudi¢do”, apresentando uma oferta ecléctica capaz de apelar a
diferentes segmentos de publicos.

Porém, o rumo que o Festival tem seguido ao longo destas mais de duas
décadas, desde o seu nascimento na qualidade de evento apostado na divulgagdo do
cinema fantastico, até a abertura a novas cinematografias, tem sido acompanhado
por polémicas e dedos acusadores. Pelo que pudemos apurar, as vozes discordantes
— essencialmente oriundas da critica especializada, de agentes culturais locais, de
responsaveis de eventos “concorrentes” (como o Festival de Curtas-Metragens
de Vila do Conde) ou de participantes mais exigentes e inconformados, que
procuram uma oferta isenta de contdgios comerciais — insurgem-se contra a
fragmentagdo tematica do Festival, contra a sua perda de identidade cultural, em
prol de um perigoso (porque indiscriminado) alargamento de publicos, enfim,
contra a sua institucionaliza¢do enquanto evento “pop ”, massificado.

“(...) 0 23.° Fantas ¢ um Festival honesto. Tem as tripas, o sangue ¢
o terror em estado puro que os seus clientes mais fiéis exigem. E para isso,
¢ ndo para ver o ultimo Spike Jonze ou para aprender tudo o que sempre
quiseram saber mas nunca tiveram coragem de perguntar sobre 0 novo cinema
austriaco, que os totalistas do Fantas tiram férias na semana do Festival”.

[In “O Fantas no Diva”, Publico — Suplemento Y, 21 de Fevereiro
de 2003.]

“(...) [é um] Festival que anda ha anos a reclamar uma ambiéncia gore
sem jamais decidir se assume o risco de se apresentar como um Festival de
género, ou se, pelo contrario, mantém as piscadelas de olho a esquerda e
a direita. (...) Porque o Fantas puro e duro ficou guardado para os fié¢is da
madrugada”.

[In Expresso, 1 de Margo de 2003.]

A analise da evolugdo da programagdo do certame permitiu, de facto,
detectar um percurso inconstante, pautado pela experimentagao de géneros e sub-
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géneros do cinema, de correntes cinematograficas de varios paises, de seccdes
a CONCUrso Ou sem ser a CONCurso — num processo em que os “tubos de ensaio”
foram sempre os publicos do Fantas e a sua adesdo as iniciativas tomadas. A
partir de determinada altura, os dirigentes do Fantasporto parecem ter descoberto
a “féormula” do sucesso, a qual passaram a recorrer exemplarmente, através da
repeti¢ao de filmes, de ciclos de cinema ou de simples conceitos, certos de que a
repeticao, especialmente quando da outra parte ja foi criada uma predisposi¢ao
nesse sentido, ¢ uma das condi¢des que favorece a constituicdo de um ritual.
Ainda assim, muito embora seja detectavel uma certa cedéncia a esquemas de
rendibilizacdo da oferta e até de inclus@o de obras filmicas que t€m, a priori, lugar
garantido no circuito de comercializagdo de massas, o Festival ndo se divorciou
por completo da fungdo de divulgar objectos cinematograficos originais (de
proveniéncias exoéticas e de sub-géneros escassamente difundidos) ou inscritos
no circuito independente/de autor e, nessa medida, classicamente consagrados.
O que se verifica € que, sob o signo de uma aparente democratizagdo cultural,
a programacdo do certame abarca de tudo um pouco, o que pode levantar
questdes pertinentes quanto a formagdo de novos publicos, na medida em que
ndo ¢ claro para o que é que estes estdo a ser formados — se para a frui¢do de um
cinema “entretenimento”, que desencadeie formas de recepc¢ao essencialmente
passivas, distantes, pouco especializadas, ou se para um cinema mais exigente,
artistico, capaz de originar modalidades de recep¢@o mais activas, criativas e
especializadas.

A partir da informagdo que pudemos recolher ao longo da pesquisa, tudo
indica que o papel do Fantasporto, enquanto evento formador de publicos de
cinema competentes (sendo que a formacao pressupde a atribuicao de ferramentas/
competéncias de uma forma continuada, equilibrada e persistente), tera atingido
0 seu auge nos primeiros anos do Festival, quando este, ainda periférico e algo
marginalizado, se antecipava na exibi¢ao de obras e na revelacdo de autores, na
altura, desconhecidos, e que s6 mais tarde viriam a confirmar-se como referéncias
consagradas do cinema de autor/independente. Ou seja, o Fantasporto deixou
um legado, uma heranca de peso, que lhe conferiu legitimidade no universo
cultural (e que, hoje, a organizacdo rentabiliza até a exaustdo). Contudo, essa
faculdade inovadora e pioneira perdeu algum impeto com o crescimento e
institucionalizagdo do certame, provavelmente fragilizada pela heterogeneidade
da programacdo que, ao estar aberta a diferentes géneros, correntes estilisticas
e a diferentes mercados, subtraiu coeréncia ¢ unidade ao conjunto da oferta.
Actualmente, a oferta disponibilizada pelo certame podera ser definida como
qualitativamente diversa, cabendo aos publicos a tarefa, ulterior, de seleccdo dos
segmentos que mais lhe convém.

87



Tania Ledo
2.2 Origem e evolucao do Fantasporto

O Fantasporto comegou por ser uma iniciativa de alguns elementos da
sociedade civil. O percurso profissional dos seus fundadores, associado ao
jornalismo, foi mais influenciado pelo consumo e critica do cinema (na qualidade
de novos intermediarios culturais) do que propriamente pela ligacdo ao universo
artistico cinematografico. Este posicionamento especifico espelhou-se, de certo
modo, na informalidade do evento, que assume com orgulho a sua popularidade
e renuncia de forma deliberada a elitismos e a divulgacdo de cinema num
formato e num contexto que imponham esquemas normativos discriminatdrios e
culturalmente restritivos. Tal postura € assumida pelo director do Festival, Mario
Dorminsky:

Mario Dorminsky: “Ha um aspecto que nds nunca quisemos, que foi,
entre aspas, transformar... (pausa) Fazer do Fantas um Festival snob. E houve
hipotese de fazer isso. Ha um Festival snob em Portugal, por exemplo. Que
no meu ponto de vista... Que eu gosto muito, que é o Festival de Vila do
Conde. Mas tem trezentos espectadores por sessdo, a noite. Quer dizer...”.

A evolugdo vivida pelo Fantasporto permitiu assinalar um duplo processo
de consagragdo do evento: a institucionalizacdo pela via classica/tradicional e
a consagracgdo pela via mediatica. No primeiro caso, verificou-se o progressivo
crescimento do Festival e o respectivo reconhecimento por parte dos publicos e
das instancias politicas locais e nacionais. Ao longo das edi¢des do Fantasporto,
foi crescendo o numero de participantes, e o Festival passou a utilizar diferentes
espacos da cidade e a integrar os roteiros culturais da Invicta, a0 mesmo tempo
que se ouviam ecos de aprecia¢do ao nivel das instancias politicas. O momento
de viragem essencial ocorreu com a passagem do pélo principal do Fantasporto
para o Teatro Municipal Rivoli e, mais tarde, com a sua descentralizacio
territorial, através de mostras levadas a pontos variados do pais. Em simultaneo,
e até mesmo com consequéncias mais efectivas/duradouras, verificou-se a
consagracdo mediatica do Festival, que além de ser regularmente referenciado
pela imprensa escrita local/nacional e na radio, ganhou um impacto inédito ao
nivel do instrumento mediatico moderno por exceléncia: a televisdo. A cada
nova edigdo, a presenca dos principais canais televisivos portugueses na sessao
oficial de abertura do certame ¢ infalivel e, mais recentemente, os filmes de
“culto” do Fantasporto conquistaram o seu espaco de difusdo em alguns canais
televisivos. Assim, o Fantasporto impde-se como “imagem de marca” de sucesso,
reconhecido pelos meios formais de institucionalizagdo e, paralelamente, como
evento cultural representativo das transformagdes mais recentes nos mundos da
cultura, isto é, permeavel ao universo mediatico-publicitario e as estratégias de
marketing cultural.
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Mario Dorminsky: “Ha aqui um aspecto muito importante — em termos
de marketing, sobretudo —, que é: porque ¢ que nunca mudamos o nome?
Nos podiamos ter mudado o nome quando transformdmos o Festival num
Festival geral. Por uma razdo extremamente simples. Quer dizer... A Lever
¢ uma empresa que produz a Colgate. Ninguém sabe quem ¢ a Lever, ndo
¢? Agora, sabe-se o que ¢ Colgate. A Colgate ¢ uma marca (...) que eles ndo
podem largar, porque aquilo ja vende naturalmente. O caso do Fantasporto,
se pusermos em paralelo... (...) Se matarmos o ‘logo’, ¢ como se o Festival
desaparecesse completamente, porque ele ¢ conhecido por Fantasporto e sera
conhecido por Fantasporto e ndo ha hipétese nenhuma de estar a mudar. (...)
Como Festival geral ndo existiriamos, pura e simplesmente. E como Festival
da area do fantdstico somos considerados, a par do Festival de Sitges, os
melhores festivais do mundo”.

2.3 Anilise interpretativa dos publicos e a construcio de perfis-tipo

Ao longo da analise, qualitativa, dos publicos que compuseram a 23.* edig¢do
do Fantasporto, e muito embora se ressalve o ndo recurso a técnicas com vista
a caracterizagdo sociografica dos mesmos, foi possivel determinar, a luz da
informagao veiculada pelas entrevistas e/ou da observacao efectuada no terreno,
algumas especificidades marcantes: a assinalavel juvenilidade dos publicos, a
detencdo de elevados niveis de capital escolar, bem como a pertenga a categorias
socio-profissionais (ou a busca de competéncias escolares) em areas ligadas a
diversos ramos artisticos. A observac¢do de uma tipicidade juvenil no universo
em analise vai ao encontro dos resultados obtidos nos diversos inquéritos sobre
praticas culturais, que demonstram como 0s grupos etarios mais jovens reinem
um conjunto de condi¢des que os coloca numa posi¢do de vantagem no que
concerne ao investimento cultural: a maior disponibilidade temporal para uma
cultura de saidas, como resultado da auséncia de constrangimentos em termos de
compromissos familiares e laborais; a detencdo de um estatuto hibrido, de “eterno
estudante”, com o adiamento da entrada no mercado de trabalho e da efectivagéo
do lago conjugal; e a consequente aposta na esfera do lazer e na fruigao “estilizada”
da vida quotidiana, investindo no consumo, nas relagdes sociais ¢ na cultura
(ainda que, essencialmente, numa cultura de saidas, assente em redes conviviais
latas). Por outro lado, ao nivel da escolaridade e das categorias profissionais
encontradas, constata-se a forte presenca de categorias de elevado estatuto, com
a presenga marcante de estudantes do ensino superior ou de participantes ja na
posse de credenciais escolares de nivel superior. Nao existem, contudo, dados
que permitam aferir do grau de sedimentagdo do capital cultural apresentado,
no sentido em que ndo se procurou saber se a sua incorporacdo ¢ recente, fruto
da tendéncia actual para a obtengdo de um capital geracional crescente, ou se
se encontra solidamente incorporado, numa perspectiva bourdiana, através das
competéncias atribuidas na escola e transmitidas por lagos familiares. A este
nivel, ha ainda a salientar a tendéncia, marcadamente juvenil, para a estruturacdo
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dos universos culturais com base em referéncias que escapam as normatividades
classicas, oficiais, tradicionalmente consagradas através das instancias formais de
ensino. O mosaico sociocultural contemporaneo, permeéavel, nas suas multiplas
instancias, aos efeitos de mercantilizagdo cultural, com a consequente renovagéo
das vias de legitimacdo cultural, cada vez mais associadas a universos culturais
modernos ligados ao audiovisual e adaptados a velocidade na circulagdo/acesso
a informag@o, como ilustrou Donnat, permitiu o nascimento de esferas culturais
inovadoras, contemporaneas, onde as proprias competéncias adquiridas por via
escolar vao ser acopladas as novas referéncias (processo no qual as redes de
amizades desempenham um papel fundamental).

Mais do que a leitura sociografica da composi¢ao dos publicos do Fantas-
porto, diziamos, a presente pesquisa procurou interpretar o modo como a
fidelizagdo diferenciada ao evento poderia constituir-se em modos de rela¢do
diversos com o mesmo. A partir de dimensdes como a “antiguidade”, o “modo
de ingresso” no Festival, o “nimero de sessdes vistas/a ver na 23.* edigdo”, a
“natureza das relagdes de sociabilidade no campo Fantasporto” e a “apropriago
passiva/activa do espago do Festival”, delineou-se uma tipologia qualitativa
que se traduziu na definicdo de cinco perfis de participantes: o niicleo-duro, os
habituais, os aspirantes, os flutuantes e os novatos. Esta tipologia possibilitou uma
leitura mais rica das modalidades de participagdo num evento cultural que, em
virtude das suas particularidades (evento excepcional, com uma aura de raridade,
de regularidade anual, de celebragdo do cinema, marcado pela efervescéncia
colectiva e pela partilha de simbolismos), propicia posturas variadas.

Desdelogo, os elementos do niicleo-duro sdo os que revelam uma apropriagdo
mais sui generis do Fantasporto. Na qualidade de participantes antigos do certame,
desde os tempos em que o mesmo decorria no Auditorio Nacional Carlos Alberto,
acompanharam de perto a sua metamorfose e ‘“cresceram” conjuntamente
com o Festival. Como resultado da sua envolvéncia, fiel, com o Fantasporto,
estabeleceram redes informais de afectividade, sedimentadas ao longo dos anos,
quer com outros participantes em iguais circunstancias, quer com as instancias
organizadoras e directivas do Festival. Os niveis de familiaridade que, entretanto,
adquiriram influem nas proprias modalidades de ingresso, levando a que muitos
destes elementos sejam convidados da organizagdo (por vezes, a revelia da
direc¢@o) e, os que ndo o sdo, adquirem passes de participante. O nuicleo-duro
caracteriza-se por uma participagdo anualmente infalivel, ritual, na medida em
que o Fantasporto ¢ considerado um momento de celebrag@o incontornavel, a ndo
perder, nem que para tal seja necessario reorganizar a agenda naquele momento
do ano civil (gozar de férias especialmente nesta altura, faltar ao trabalho...).

“Comecei a trabalhar por conta propria e... Como ¢ que eu te hei-de
dizer? E entdo, como eu trabalho por conta propria, eu fago os meus horarios.
Estas a perceber? E juntando isso ao livre-transito, ja ajuda. [...] Eu arranjo
os meus horéarios, eu fagco os meus horarios. Muitas das vezes também me
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prejudico muito, porque devia estar a trabalhar e ndo estou, para ver os
filmes. Mas também eu arranjo, normalmente, Fevereiro ou Margo, que ¢
uma espécie de férias que tiro”.

[Nucleo-duro, Vendedor, 33 anos]

Ja no Fantasporto, a participagdo ¢ diaria e o visionamento de filmes
compulsivo, “bulimico”, ao ponto de no final da edi¢ao se verificarem situagdes
de exaustdo fisica — que sdo, alids, orgulhosamente referenciadas, como se
tratassem da prova fisica, corporal, de mais um ano de “misséo cumprida”.

“Vejo para ai quase trinta filmes. Ou mais! Ou mais. [sso, num mau ano!
Se for num ano “daqueles”, sou capaz de ver para ai cinquenta e tal filmes.
[...] Mau ano, quando comego a ficar cansado. E depois comego-me a baldar
um bocado. Mau ano, sao trinta filmes. Num mau ano sio trinta filmes. Num
bom ano, sdo para ai cinquenta ¢ tal filmes”.

[Nucleo-duro, Vendedor, 33 anos]

As redes de relacionamento entretanto formadas, assentes sobretudo em
interesses e disposi¢des cinéfilas comuns, bem como num ideal partilhado do
que deve ser a participagdo no Fantas, permitem que, perante uma oferta muito
variada (com exibi¢des, na maior parte das vezes, em simultineo), as escolhas dos
filmes a visionar sejam, também elas, partilhadas, através da elaboragdo interna,
dialogada, de um esquema que possibilite observar o maximo possivel de filmes
“de interesse”, rentabilizando-se, dessa forma, a unicidade das oportunidades
apresentadas. Note-se que as redes de inter-conhecimento estabelecidas no interior
do niicleo-duro estdo, salvo raras excepgdes, circunscritas ao espago-tempo do
Festival, ou seja, consubstanciam-se em reencontros anuais que dificilmente se
prolongam além daquele momento excepcional (ganham sentido com o Festival
e, do mesmo modo, perdem-no quando o Festival termina).

O estatuto especial destes participantes no espago do Fantasporto, garante-
-lhes ainda, como se disse, a proximidade informal aos elementos da organizagio e
da direcgao, factor que lhes atribui recursos adicionais, nomeadamente ao nivel do
conhecimento da programagio, o que favorece o a-vontade com que seleccionam
filmes e constroem activamente a sua participacdo. Por serem do tempo em que o
Fantasporto investia sobretudo nos géneros do fantastico e do terror, mantém ainda
hoje uma forte predisposi¢ao para o consumo desses segmentos cinematograficos,
muito embora tenham ja manifestamente incorporada a abertura do Fantas a
novas cinematografias e a aposta no alargamento de publicos — para o que tera
contribuido, certamente, a mediagdo de que sdo alvo por parte das instdncias
responsaveis do Festival. Assim, ao mesmo tempo que se demarcam de algumas
das opgdes mais recentes do Fantasporto — como, por exemplo, a introdugéo
de vectores claramente comerciais na programagao, a promog¢do do Festival,
realizada em moldes que consideram, por vezes, desonestos, ou a crescente
abertura as instancias mediaticas — aceitam as novidades com estoicismo.
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“Nao acho mal que eles tenham aberto as portas a outras cinematografias,
que tenham alargado horizontes. Porque agrada-me na mesma, uma pessoa
que goste de cinema gosta de cinema seja ele qual for. Comédia, musical ou
terror. Na altura, o género agradava-me bastante. Primeiro, pela descoberta.
De novas cinematografias. De outros paises, diferentes do que nos estdvamos
habituados a ver. De outros realizadores, de outros tipos de filmes. E,
basicamente, porque era muito divertido. [...] Mas, quando eles comegaram
a abrir as portas a outro tipo de cinemas, também nao me fez confusao”.

[Nucleo-duro, Empregado de escritério, 30 anos]

E incorporam as referidas novidades porque o Festival continua a garantir
segmentos da programagao coincidentes com a sua procura, mas também porque
o Fantasporto ¢ o Fantasporto, com ou sem cinema, contexto de sociabilidade
intensa, espago-tempo que lhes confere um estatuto especial (consagrado,
pleno de poder simbolico), espaco-tempo onde tém voz e no qual podem
intervir criativamente (no “Painel das Bocas”, por exemplo, painel de escrita
livre onde opinam sobre a edigdo em curso, sobre a programacdo, deliberam,
criticam, caricaturam, sendo escutados — lidos, melhor dizendo — pela direc¢ao/
organizagdo, pelos media e pelos participantes em geral).

Os participantes habituais, tal como o nucleo-duro, frequentam fielmente
o Festival desde os tempos do Auditorio Nacional Carlos Alberto, tendo falhado
apenas uma ou outra edi¢do (anos que evocam com precisdo, indelevelmente
marcados na sua memoria pela “auséncia do ritual”). Sao fiéis seguidores que,
porém, ndo desenvolveram uma relagao privilegiada com o topo da hierarquia do
Festival, o que leva a que, neste caso, 0 modo de ingresso no certame passe mais
frequentemente — exceptuando algumas situagdes — pela aquisi¢ao de bilhetes
e de passes de participante. Marcam presenca diria, ou quase, no Fantasporto
e movem-se com alguma destreza por entre os diferentes espagos do Rivoli,
apesar de ndo protagonizarem uma territorializagdo tdo intensa como sucede
com o nucleo-duro. Alias, é possivel adivinhar uma certa competi¢do entre os
elementos habituais e os do niicleo-duro na reivindicagdo do titulo de “legitimos
fas” do Fantasporto, tendéncia que € mais clara nos discursos dos habituais, que
criticam a arrogancia e um sentimento de superioridade intrinsecos & actuagdo
dos elementos do niicleo-duro (e, sobretudo, dos No Sell Out®). Os participantes
habituais assistem, também eles, a varias sessdes numa mesma edi¢do, realizando
verdadeiras “maratonas” cinéfilas, onde a quantidade de filmes vistos no final da
cada edigdo (mais até do que a qualidade) € uma conquista e, como tal, motivo de

® No Sell Out (NSO) ¢ o nome de codigo utilizado por um grupo de fis acérrimos do
Fantasporto, que encontraram no “Painel da Bocas” um elo de unido entre si, que se foi adensando
ao longo dos anos. Através do anglicismo com que assinam as suas intervengdes, promovem a ideia
de que o Fantasporto, tal como eles proprios, ndo deveria nunca “vender” a sua esséncia a interesses
econdmicos ou empresariais superiores.
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admirag¢@o por parte dos restantes participantes. Na selec¢@o dos filmes a visionar,
alguns deixam-se guiar pelo “instinto”, uma vez que a informagéo disponibilizada
oficialmente pela organizag@o nem sempre € suficiente ou esclarecedora, enquanto
que outros se informam aturadamente sobre filmes/autores antes de escolher, e
fazem-no recorrendo a sites especializados na Internet, tinico veiculo possivel
para a obtencdo de informagdo sobre algumas das obras, excluidas dos circuitos
comerciais.

“E raro ver um filme “as escuras’. Em geral, mal sai o programa vou
procuré-lo. [...] Vou depois, geralmente, a0 iMDB!? procurar os filmes. Ver o
que ¢ que eles dizem sobre eles, a classificagdo, e selecciono por ai. Depois,
quando sai o catalogo, leio também o que... o que o proprio Cinema Novo diz
sobre os filmes. Mas, para mim, a primeira selec¢do ¢ sempre na Internet”.

[Habitual, Designer Téxtil, 28 anos]

No que concerne & opinido sobre a programacdo, mantém uma postura
em muito similar a dos elementos do nucleo-duro, vendo no Fantasporto uma
oportunidade tnica de aceder a obras raras, a que dificilmente teriam acesso
através de outros moldes, estando, por isso, dispostos a sacrificar antigos
factores de “exceléncia”, como é o caso do estatuto alternativo e distintivo que
o Festival outrora detivera. As redes de sociabilidade também assumem um
papel importante neste perfil de publicos, e a sua constituicdo encontra-se a meio
caminho entre as redes de amigos/conhecidos nascidos com o Fantasporto e
que se circunscrevem ao Festival e outras redes de sociabilidade, exteriores ao
Festival, que funcionam como acompanhantes a diversas sessdes (embora, na
maioria dos casos, alternadamente, sem igualar o ritmo frenético e consumista do
participante habitual). A intervencdo destes participantes ao longo do evento ¢
mais difusa, raramente adquirindo o protagonismo criativo do nuicleo-duro.

Os participantes aspirantes, por sua vez, ja nao sao tao antigos no Festival,
frequentando-o regularmente desde 0 momento em que este passou para o Rivoli
(quando ganhou maior visibilidade). O posicionamento destes participantes
face aos restantes perfis € algo ambiguo, na medida em que, muito embora ndo
frequentem o Festival ha tempo suficiente para deterem um estatuto simbolico
de relevo no espago-tempo do Fantasporto, a verdade é que apostaram num
projecto de integracdo no circulo de relagdes, algo fechado, do nicleo-duro. Ao
serem aceites no grupo, restrito, daqueles elementos, adquiriram por ineréncia
a possibilidade de acederem a recursos culturais, informativos, afectivos, de
familiarizagdo com o contexto e com a oferta, etc., tipicos do niicleo-duro.

10 International Movie Data Base (www.imdb.com)
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“Nos outros anos, tem sido mais por aquilo que as outras pessoas me
diziam. Do que é que achavam, e isso. Porque ja conheciam os filmes... [...]
Sé&o pessoas que, prontos, ja vém aqui ha algum tempo. E entdo ja conhecem
algumas coisas. E ja conhecem mais ou menos os realizadores e isso. Entdo,
eu sei mais ou menos que tipo de filmes ¢ que ¢”.

[Aspirante, Estudante universitario, 21 anos]

Com uma presenca relativamente assidua no espaco do Fantasporto (mas
ndo necessariamente diaria), os aspirantes, quando vao ao Festival, podem
assistir a mais do que uma sessdo. Porém, no tempo em que se encontram no
Rivoli, facilmente prescindem do visionamento de um filme em prol do convivio
com outros participantes, investindo, dessa forma, no alargamento das suas redes
de conhecimento. Muitas vezes, mais do que assistirem aos filmes, preferem
conversar sobre eles, com participantes do nucleo-duro ou habituais. Por outro
lado, 0 modo como discursam a respeito do Festival, sobre a sua evolucao, sobre
a mudanca de contexto e os efeitos que dai advieram, sobre a programacao, a
abertura a novos publicos, etc., ¢, em muitos momentos, uma reprodugao fiel das
construgdes simbolico-discursivas dos participantes mais antigos do Fantasporto,
o que revela um efeito de mimesis, resultante de um muito provavel desejo de
integragéo e de partilha do sentimento de pertenga.

Os participantes flutuantes sdo aqueles que, como o proprio termo sugere,
frequentam o Fantasporto apenas ocasionalmente, tendo sido possivel detectar
casos de espectadores que comecgaram a fazé-lo ainda antes da passagem do
Fantasporto para o Rivoli. De entre os diferentes perfis de publico os flutuantes
sdo, claramente, os que menos se deixam influenciar pelas caracteristicas
rituais/festivas do evento, pela possibilidade de participarem em momentos de
convivialidade intensos ou pela “aura” conquistada pelo Festival.

“Foi como ir ao cinema. Nao... ndo... Percebes? Nao participei minima-
mente no ritual do Festival. Foi: comprei bilhete, assisti a sessdo, vim-me
embora e ndo vi mais nenhum filme do Festival desse ano, pronto. Foi mesmo
assim”.

[Flutuante, Jornalista, 26 anos]

Sdo movidos por um tipo de participagdo muito pragmatica ¢ dirigida,
que passa pela aquisicao de bilhete para uma determinada sessdo, seleccionada
de forma mais ou menos criteriosa, ¢ pela ida a respectiva sessdo (raramente
se abandonando a deambulagdo prolongada pelo recinto do Festival, a ndo ser
pontualmente, impelidos pela “curiosidade”). Entre estes espectadores, foi
possivel detectar um duplo posicionamento: por um lado, existem os que integram
aida ao Festival num programa de saida mais vasto, fazendo-se acompanhar por
grupos de amigos, no seio do qual t€m uma voz mais ou menos activa na escolha
do filme a ser visto (pelo que a frequéncia do certame, do ponto de vista da
importancia cultural que lhe ¢ atribuida, é, neste caso, pouco relevante); todavia,
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¢ também entre os flutuantes que se encontram alguns dos espectadores mais
exigentes, de gostos vincados, que perscrutam a oferta do Fantasporto com detalhe
e predefinem selectivamente a sua participagdo (segmento em que se incluem, por
exemplo, artistas e intermediarios culturais que frequentam o Festival). Logo, a
postura dos flutuantes face a programacdo do Fantasporto pode situar-se entre
a relativa indiferenga — sobretudo por desconhecimento — e a critica acérrima,
pelos motivos que ja varias vezes repetimos.

E principalmente ao nivel dos participantes novatos que se encontram
pistas indiciadoras da democratizagdo cultural (do alargamento de publicos)
pretendida pela organizagdo do Festival. Detectou-se, de facto, um contingente
de participantes que estdo a principiar a sua incursdo pelo universo Fantasporto,
para os quais, em virtude do Festival ser hoje um evento largamente mediatizado
(evento “pop”, evento “in”, como repetidamente se ouviu), esta pode constituir
uma oportunidade de envolvimento em roteiros culturais, o que, em ultima
instancia, ¢ um estimulo a participacdo cultural. Além do mais, a prova de que a
“imagem de marca” do Fantasporto ¢, realmente, bem sucedida, encontramo-la
nos participantes novatos (alguns, vindos de outras regides do pais, como Vila
Real ou Lisboa) que possuem, ja, um grau de conhecimento razoavel sobre o
Fantasporto, sobre o seu historial, os “filmes de culto”, a “aura” que lhe esta
associada. Alguns destes participantes, desejosos de partilhar dessa aura de
excepcionalidade, optam desde logo por uma participagdo intensiva, assentando
arraiais no Rivoli durante os quinze dias da 23.? edic¢do e assistindo a tantos filmes
quanto lhes for fisicamente possivel.

“Ja conhecia, ja tinha visto muitas coisas sobre o Fantasporto, ja
tinha lido muitas coisas sobre o Fantasporto, s6 que s6 este ano é que tive
oportunidade de vir ca... [...] Eu fui, pelo menos, a trés sessdes diarias. Entre
trés a cinco sessdes dirias. Eu acho que ao todo vi a volta de cinquenta e trés
filmes, mais ou menos. Andei a volta disso”.

[Novata, Estudante universitaria, 20 anos]

Nos diferentes perfis de publicos encontrados, verificou-se, ainda, um
interessante efeito geracional/familiar no modo como o Fantasporto se deu
a conhecer pela primeira vez. Enquanto que, por um lado, as redes informais,
de amizades, funcionam como um fundamental veiculo de informagao sobre o
Festival, incitando a participagao, e, por outro, os meios de circulagdo informal
provam maior eficicia ao nivel da captacdo de publicos que residam mais
afastados da zona de influéncia do Grande Porto, € curioso constatar como muitos
dos participantes revelaram ter sido conduzidos ao Fantasporto por familiares
— pais, avos, tios, primos. A “passagem de testemunho” entre familiares reforga a
constatacao do elevado estadio de institucionaliza¢do do Festival, que se reflecte
sobretudo na adesdo dos habitantes da cidade do Porto ¢ zonas adjacentes, para
0s quais o evento ¢ um acontecimento cultural/social de relevo incontestavel, que
celebra a cidade e que, nessa medida, importa honrar.
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“Quando comecei a ver o Festival era mais novo, portanto. E actualmente
ha outros jovens. Eu espero que a minha filha também... um dia, comece a ir
ao Festival. Espero”.

[Nucleo-duro, Gerente Comercial, 50 anos]

2.4 A relevancia do espacgo

Ao nivel da espacialidade que enquadra o Fantasporto, € possivel concluir
que o contexto criado em torno do palco principal do certame, o Rivoli, configura
um ambiente especial, estruturador da propria experiéncia de se participar no
Festival. O contexto festivo que envolve as sessoes a serem exibidas — sobretudo
no Grande Auditorio, no horario nobre e durante os fins-de-semana — pontuado
por momentos de verdadeira celebragdo colectiva, como € o caso da sessdo de
abertura oficial do Festival ou mesmo da sessdo de encerramento, emerge como
um elemento nuclear na definicdo de um evento de grande escala como ¢é o
Fantasporto. A estadia no Rivoli permitiu constatar o modo como os diferentes
perfis de publico se apropriam diversamente dos espagos oferecidos, apropriagdo
essa que esta estreitamente relacionada com o grau de fidelizagdo ao festival.
Enquanto que os espectadores menos fidelizados (novatos e flutuantes), “vivem”
de forma algo indiferenciada os lugares do Rivoli, muitas vezes optando pela
estadia, breve, na entrada do Grande Auditdrio ou mesmo na zona de saida do
recinto, junto as bilheteiras e as escadas que conduzem a Praga D. Jodo I, os
espectadores mais fidelizados (aspirantes, habituais e niucleo-duro) “colonizam”
verdadeiramente os cantos e recantos do Rivoli enquanto dura o Fantasporto.
O espago preferencial ¢ reconhecidamente o foyer do 3° piso do Rivoli, onde
¢ montada uma esplanada pela organizagdo, juntamente com uma banca de
ché e outra de cerveja, transformando este espago num contexto de encontros
e de reencontros, onde os participantes mais familiarizados com o certame
sabem de avanco que se irdo reunir com os companheiros desta (e de passadas)
aventuras. A postura ai assumida pelos espectadores ¢ de evidente informalidade,
espraiando-se pelas cadeiras e puffs montados, onde conversam, bebem,
desenham, olham o “Painel das Bocas”, e onde se cruzam com elementos da
direcgdo a quem, alguns, dirigem cumprimentos ou trocam palavras. O ambiente
de o6bvia familiaridade vivido entre os participantes que ocupam este espago,
embora nio seja ostensivamente selectivo, ao ser percebido pelos visitantes mais
esporadicos, constrange, intimida. As conversas que ai se escutam, quando ndo
se centram em temas quotidianos, giram preferencialmente em torno do cinema,
das sessdes vistas ou a ver, incluindo referéncias detalhadas a realizadores,
actores, cinematografias especificas, etc., ilustradas por episddios vividos em
sessOes anteriores ou por experiéncias acumuladas ao longo de varias edigdes do
Fantasporto.

A relevancia do contexto foi, alids, espontaneamente emitida pelos
participantes mais fidelizados do Fantasporto, através da mencdo repetida
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ao Auditério Nacional Carlos Alberto e ao modo como o anterior palco do
Festival, pela sua fisiografia e organizacdo especificas, representava na perfei¢ao
o simbolismo aliado a identidade “marginal” do evento, na altura. Ao ANCA
(equipamento de importancia periférica, sujo, escuro, hiimido, goético, cadtico,
desorganizado) sucedeu-se o Rivoli (equipamento de importancia central,
reconhecido, de grande visibilidade, recém-remodelado, asséptico, organizado),
0 que obrigou a um esfor¢o supremo de adaptacdo por parte dos participantes do
Festival.

“[No ANCA] tinhas pessoas sentadas no chdo, tinhas pessoas sentadas
em todos os cantos. Muitas vezes, havia pessoal a beber a cervejinha da
praxe, no bar, ¢ deixavam-na 14 encostada a parede, no chdo. Aqui, ndo! Aqui
bebem um chazinho e pousam nos recipientes. Ndo muito apropriados, mas
pousam la. Acho que as pessoas comportam-se como se comportariam num
cinema normal. E tipo, ‘Isto é de alguém e ndo posso estragar’. E o Carlos
Alberto era de todos! E entdo, eles faziam o que lhes apetecia. N2o... ndo
andavam 14 a partir coisas, mas era tudo muito mais abandalhado. As pessoas
estavam mais a vontade”.

[Habitual, Designer Téxtil, 28 anos]

“Acho que o verdadeiro Fantasporto estava la! Néo sei. O Carlos Alberto
¢ diferente. Nao sei explicar. Como ¢ que eu posso dizer? (pausa) Aquilo,
a noite, parece que ficava com neblina, com um clima mais goético. (risos)
Parecia que saiamos, que saiamos de uma... como é que eu te hei-de dizer?
De uma coisa moderna e passdvamos para a época vitoriana. (risos) Era uma
coisa mais vitoriana, a sério! Depois, havia aquela neblina. Tinhamos o café
Luso, também. Mitico! Chegavas 14 e tinha... Ndo sei, havia mais culto a
volta do Fantasporto. Hoje em dia, ¢ mais mediatico, digamos assim. [...]
E mais confortavel vires ao Rivoli. E mais mediatico estar no Rivoli. Em
contrapartida, no Carlos Alberto era mais “culto”, era mais... sei 1a! Se sais
daqui e vais para casa, “Pronto, acabou. Fui ao Fantasporto”. Tu, ali, ndo!
Saias dali, parecia que ainda estavas dentro de um filme qualquer, estas a
perceber?”.

[Nucleo-duro, Vendedor, 33 anos]

Essa adaptagdo passou, desde logo, pelo ajustamento a um espaco que
j& ndo convidava a manifestacdes desbragadas durante a exibi¢do dos filmes,
formatando de imediato a propria forma de recep¢do dos bens filmicos em
sala. Os espectadores mais antigos, com particular incidéncia nos elementos
do nucleo-duro, mais reivindicativos, lutam, ainda hoje, pelo seu territério no
Rivoli, manifestando-se activamente contra as regras e normas impostas. E sdo,
em especial, estes participantes que continuam a transportar a marginalidade
e a subversdo normativa peculiares dos primeiros anos do Festival. Contudo,
a maioria adaptou-se ao novo espago, “mal necessario”, na medida em que o
ritual de participacdo no Festival estd demasiado incorporado para ser desfeito.
Os publicos mais recentes, esses, ja encaram o “novo” espaco com naturalidade,
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uma vez que o Fantasporto, para eles, “¢” no Rivoli — foi assim que o conheceram
e foi com este novo formato que se familiarizaram. Contudo, reconhecem as
territorialidades existentes no interior do Rivoli e respeitam-nas, ocupando os
seus lugares fora dos espagos “dominados” pelos participantes mais antigos.

2.5 As redes de sociabilidade

O Fantasporto, na sua qualidade de meso-acontecimento capaz de congregar
um numero assinalavel de publicos, ¢ um contexto privilegiado de interac¢do
social directa. As redes de sociabilidade (ou redes de amigos), alargadas, que
a maioria dos participantes da edicdo em andlise demonstraram ter, para além
de serem uma caracteristica comum em agentes sociais bem posicionados na
estrutura social, como sdo os elementos desta populagdo, apresentam tragos
especificos consoante a fidelizagdo ao evento. Por um lado constata-se que,
para todos os segmentos de publicos, o Fantasporto ¢ um espago-tempo de
(re)encontros com amigos, amigos de amigos ou simples conhecidos (conhecidos
“de vista” do Fantasporto, de outros eventos culturais da cidade ou de espagos
de saida nocturnos — numa sinergia que cria, inclusivamente, a ilusdo de que sdo
“sempre as mesmas pessoas” a frequentar estes lugares ou acontecimentos).

“Encontro muitas pessoas, que andaram comigo na escola, hd muitos
anos. Algumas pessoas que andaram comigo na universidade. Muitos
colegas, pronto, de profissdo. Pronto... E um bocado isso, acho eu. E pessoas
com quem eu me cruzo noutros, noutros... Nao ¢ noutros contextos, pronto,
mas noutros espectaculos, percebes? Noutros eventos culturais. Pronto, ¢ um
bocado isso. Mas também hé muita gente que ndo encontro em mais lado
nenhum. Hé4 muitas pessoas que eu s6 encontro no Fantas e que encontro
todos os anos no Fantas, mas que ndo encontro no teatro, ndo encontro
em coisas de danca contemporanea, ndo encontro mesmo noutros festivais
de cinema. Pronto. Acho que isso tem... E um bocado especifico. H4 um
publico muito especifico do Fantas. E que acho que passa ao lado da restante
agendacultural. Mas que regularmente, pronto, anualmente, ndo deixa passar
o Fantas.”

[Flutuante, Jornalista, 26 anos]

Por outro lado, o Fantasporto, apés mais de duas dezenas de anos em
funcionamento, alimentou as suas proprias redes sociais, mais visiveis entre os fiéis
do evento. S8o amizades, na sua maioria, efémeras, circunscritas aquele espago-
tempo e que se reafirmam anualmente com a presenga no evento. A segmentagio
das redes de sociabilidade ¢, alias, um fenémeno cada vez mais frequente nas
sociedades contemporaneas, onde os agentes sociais, a0 movimentarem-se em
circulos sociais € em contextos estruturais mais diversificados, mantém redes
sociais fragmentadas (existem os colegas de trabalho, os colegas da faculdade,
0s amigos para sair a noite, 0S amigos com quem ir ao cinema ou ao teatro,
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0os amigos para ir ao Fantasporto...), as quais recorrem de acordo com as
necessidades proprias do contexto. S3o as redes de amigos que desempenham
um papel fulcral na circulag@o e reorganizacdo da informagdo, e que a mantém
constantemente actualizada. Os agentes sociais mais esclarecidos, detentores de
recursos e de capitais mais vastos, funcionam como “opinion makers” na medida
em que, ao compartilharem informagdes, ajudam a criar activamente disposi¢des/
competéncias nos menos conhecedores, segundo uma estratégia informal que
mais facilmente elimina quaisquer barreiras ou resisténcias remanescentes.
As redes de sociabilidade, sobretudo quando sdo menos intensas do ponto de
vista do vinculo afectivo que se estabelece, isto €, quando sdo fragmentarias e
diversificadas, potenciam a aquisi¢do de conhecimentos que, embora frageis
ou pouco aprofundados, permitem ao agente social o acesso agil a multiplos
sistemas de referéncias. Tal como defende Bernard Lahire!!, os agentes (ou
actores) sociais sdo plurais e, nessa medida, capazes de incorporar activamente
0 “novo”, abrindo-se a diferentes “horizontes de expectativa” (de acordo com o
sentido que lhe atribuiu Hans-Robert Jauss)'2.

2.6 Publicos da cultura, cinéfilos e/ou piblicos de Festival?

Concluiu-se, ainda, a existéncia de uma relativa insipidez nas praticas
culturais declaradas pelos participantes com os quais nos cruzamos, com algumas
naturais excepgoes (visto tratar-se de um universo socialmente diversificado,
apesar de selectivo). O investimento em actividades culturais de cariz dito
“erudito”, por tradi¢do associadas a detentores de elevados capitais culturais e
econdmicos, ¢ declarado por um segmento reduzidissimo de participantes do
Fantasporto, independentemente do perfil de publicos a que estes pertencem. Ou
seja, os consumos de caracter considerado mais “exigente”, quando sdo referidos,
surgem inseridos em actividades de natureza académica ou escolar, o que pode
significar que sdo consumos externamente comandados, mais do que propriamente
voluntarios. Por outro lado, as actividades culturais que mais insistentemente sdo
mencionadas sdo as que configuram uma “cultura de saidas” (frequéncia de cafés,
bares, discotecas, etc.), a pratica de desporto, as actividades endo-domiciliares
(ver televisdo, video, navegar na Internet) e, de forma muito vincada, o cinema.
O tempo despendido a ver cinema ¢é tanto mais importante quanto mais se sobe
no perfil de publicos (habituais e niicleo-duro), onde a pratica assume contornos
similares ao da propria modalidade de apropriagdo do Fantasporto. Ou seja, € uma
pratica compulsiva, absorvente e ainda cumulativa, na medida em que intersecta
espacos diferentes: a ida as tradicionais salas de cinema, a frequéncia (em alguns

! Bernard Lahire, O Homem Plural - As Molas da Acgdo, Lisboa, Instituto Piaget, 2003
[1998].
12 Hans Robert Jauss, Pour une Esthétique de la Recéption, Paris, Editions Gallinard, 1978.
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casos) de cineclubes e o visionamento de cinema em espago doméstico a partir
de diferentes suportes como a televisdo, o video ou DVD. A frequéncia dos
cineclubes e a actividade cinéfila indoors sdo orientadas com vista a colmatarem
a oferta das salas comerciais, emergindo aqui, ainda, uma outra actividade de
relevo: a pesquisa de raridades na Internet, instrumento essencial de acesso a
obras ndo disponiveis em nenhum dos suportes anteriores. Nestes segmentos
do publico do Fantasporto verifica-se, inclusivamente, a inexisténcia de um
corte efectivo com o Festival apos o seu término, na medida em que muitas das
referéncias cinéfilas que foram disponibilizadas no periodo, limitado, do evento,
sdo depois individualmente exploradas através dos instrumentos referidos. Logo,
podemos constatar a existéncia de um continuum entre a identidade de “publico
de Festival” e a de “publico de cinema”, que se consubstancia na consolidagao,
criativa e activamente orientada, das disposi¢des culturais (corporalizadas em
obras artisticas) sugeridas pela programagido do Festival. O que, a nosso ver,
permite adiantar a hipotese de ao longo dos tempos se ter vindo a firmar um “gosto
tipicamente Fantas”, paulatinamente incorporado pelos publicos mais fiéis. Por
outro lado, importa ressalvar as potencialidades da Internet que, nas sociedades
(p6s)modernas, e até mais do que o audiovisual, ¢ um veiculo fundamental para a
criacio de publicos intervenientes, como salientou Paquete de Oliveira'?.

2.7 “Modos de relacio” com o Fantasporto

O modo de relagdo dos publicos do Fantasporto com o evento pode ainda
ser analisado de um angulo que privilegie as modalidades de recepgdo das obras
por parte desses mesmos publicos. Desde logo, o centramento na relagdo que se
estabelece entre os filmes e os seus espectadores impele a aproximagdes de cariz
eminentemente qualitativo, por forma a tentar captar os modos, diversos, como
os publicos apreendem as obras filmicas. Para tal, impde-se ultrapassar a nogao,
redutora, segundo a qual os produtos cinematograficos, tal como as restantes obras
culturais, encerrariam em si mesmos caracteristicas objectivas, predeterminadas,
exigentes de competéncias especificas para a sua leitura interpretativa. Segundo
uma tal no¢do, o conhecimento das condigdes objectivas das obras conduziria,
por si s6 e com relativa seguranca, a compreensdo dos universos simbolicos
dos seus consumidores, os quais estariam, a partida, desprovidos de habilidades
autonomas de interpretagdo e de reinterpretagdo. Porém, a andlise das diferentes
modalidades de recepgdo é tudo menos unilinear, devendo entrecruzar dimensdes
e olhar ndo apenas as caracteristicas das obras em si, mas também aos esquemas de
referéncia dos receptores e aos contextos que enquadram o momento receptivo.

13Vd. Paquete de Oliveira, “O publico nio existe. Cria-se. Novos media, novos ptiblicos?” in
AA. VV.,, Publicos da Cultura — Actas do Encontro organizado pelo Observatorio das Actividades
Culturais no Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, Lisboa, 2003, pp. 143-151.
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Asmodalidades de recepgao de obras filmicas exibidas num contexto cultural
e institucional especifico, como o de festival, aponta quer para a problematizagao
dos processos de descodificacdo e de (re)interpretagdo accionados pelos especta-
dores, individualmente considerados, mas também, inevitavelmente, para o modo
especifico de relagdo com os filmes, o que envolve outras dimensdes — o contexto
da oferta (o lugar, as caracteristicas do equipamento cultural), a circunstancia de
raridade e de excepcionalidade (trata-se de um momento eruptivo do quotidiano,
de celebra¢do do cinema) e a dimensdo social (a efervescéncia colectiva, as
redes de sociabilidade, que transformam a recep¢do num momento fortemente
partilhado).

A heterogeneidade da oferta disponibilizada pelo Fantasporto propicia
a coexisténcia de diferentes universos receptivos. A recente incursdo pelos
dominios do cinema entendido como industria cultural, produzido com o intuito
de ser consumido pelas massas, pressupde a operacionalizagdo de processos de
descodificagdo simples, pouco exigentes e partilhados por uma pluralidade de
publicos. O cinema-entretenimento aproxima o Festival de facgdes do publico
mais alargadas, mas com eventuais menores indices de competéncia cultural.
Por outro lado, ao oferecer obras que escapam, ao nivel dos contetdos formais e
expressivos, as atribui¢des de sentido massificadas ou uniformizantes, remetendo
antes para universos estéticos criativos, originais, de autor, com niveis tematicos
complexos (que aproximam o cinema a outras formas artisticas), abre-se caminho
para o desencadear de modalidades de recepcdo potencialmente artisticas,
intrincadas, intelectualizadas, analiticas. Neste caso, o cinema, “arte média”,
pretende aproximar-se da esfera da “alta cultura” ou cultura “erudita”, exigindo
o recurso a disposi¢des mais elaboradas. Ora, a inclusdo de diferentes “universos
de possiveis” num mesmo evento, que acima de tudo € atravessado por uma forte
propensao para a interac¢do, para a partilha festiva, para a troca de impressoes,
para a circulagdo de informagdo, favorece processos formativos de ordem
relacional, podendo, por isso mesmo, impelir & abertura de novos horizontes de
sentido e, desde logo, de novos horizontes receptivos — em direc¢do a uma maior
democratizagdo cultural.

Um outro elemento a considerar € o corpo, enquanto instrumento fisico de
dialogagdo com a obra cultural. Do ponto de vista da fenomenologia dos publicos,
e olhando para o didlogo que se estabelece entre os espectadores e os filmes a
que assistem, percebeu-se que a corporalidade aliada ao acto de recepg¢do do
filme, isto ¢, a maneira como os agentes sociais se expressam corporalmente no
acto de visionamento das obras, espelha as disposi¢des (objectivas, socialmente
condicionadas) incorporadas, bem como a maior ou menor interiorizacdo das
“regras do jogo” do Festival. Foi neste ambito que se observou o modo como,
por exemplo, os aplausos no final dos filmes, se sdo espontdneos em alguns
participantes, causam estranheza noutros; a forma como as posturas expressivas
mais arrojadas, em sala, profundamente ritualizadas no Festival (aplaudir a
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meio do filme, gritar, fazer comentarios audiveis para o grupo, interagir com
os outros em determinados momentos da ac¢do do filme), t€m, também elas
regras proprias que, ao serem quebradas, indiciam a falta de familiarizagdo com
o Festival e, automaticamente, estigmatizam o “transgressor” no universo do
Fantas; ou 0 modo como a prépria natureza do filme — mais comercial, de autor
ou, pelo contrario, graficamente explicito, violento — convida a modalidades de
recep¢do consonantes — mais passivas ou contemplativas ou, ainda, festivas,
enérgicas, participadas. Através do corpo, o processo, dialéctico e complexo,
de interpretagdo da obra, ganha visibilidade e, ao fazé-lo, acrescenta significado
— significado historico, contextual — ao proprio objecto “dado” a interpretacao.

2.8 Em sintese

A aproximagdo qualitativa a 23.* edi¢do do Fantasporto permitiu concluir
estarmos perante um fendmeno que € colectivamente construido. Os momentos
de efervescéncia colectiva, proporcionados pela concentracdo de participantes
num espago circunscrito, promovem episddios de interaccdo social intensa
que, fruto da informalidade vigente, possibilitam o cruzamento entre instancias
que habitualmente existem em separado — os produtores/ criadores, a direc¢ao/
organizag@o, os meios de comunicagao social e os proprios publicos. Do ponto
de vista dos publicos, ¢ notdrio que um tal contexto, peculiar, origina uma
experiéncia cultural igualmente tinica. Alids, a ida ao Fantasporto s6 para alguns
se traduz num envolvimento cultural distanciado, ja que a natureza especial
do evento (festivo, regular, povoado de simbolismos e de cariz moderno,
contemporaneo, difusor de uma forma artistica que remete para o universo do
som e da imagem) confere a participacdo cultural uma aura de desejabilidade.
Para além do forte apelo sugerido pelo audiovisual, sobretudo entre as geracdes
mais jovens, o aprofundamento de lagos de afectividade com o Festival, na sua
multidimensionalidade, derruba eventuais (ou potenciais) barreiras impostas
a participacdo, nomeadamente as associadas a maior formalidade do espago.
De resto, quando ha uma fidelizag@o forte em relagdo ao evento, a experiéncia
podera mesmo ser ressocializadora, no sentido em que a participagdo repetida
favorece a acumulagao de um consideravel stock de conhecimentos — sobretudo
especializados, cinéfilos, mas por vezes culturalmente mais abrangentes — bem
como de redes sociais mais latas.
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Résumé

Nous énongons dans ce texte les principaux résultats d’une recherche réalisée
sur I’un des plus anciens et des plus significatifs événements culturels portugais, le
Festival International du Cinéma de Porto (Fantasporto). Il s’agit d’une réflexion sur
la fagon dont le Fantasporto, encadré en tant qu’aire d’interaction qui entrecroise des
dispositions, valeurs et identités culturelles, réseaux sociaux divers, symbolismes
et pratiques rituelles, configure un moyen de relation spécifique, complexe et non-
linéaire parmi ses fréquentateurs et 1’offre qu’il divulgue. On remarque que la
familiarisation avec le Festival et ce qu’il propose dépasse 1’acquisition de plus ou
moins de ressources culturelles ou cinéphiles (de dispositions culturelles spécifiques).
En réalité, le degré de fidélité au Festival touche a un schéma de relation culturelle
complexe et fortement partagé, ou des aspects comme la sociabilité, la relation avec
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I’espace, le pouvoir symbolique dans ce contexte en particulier, le dialogue corporel,
symbolique et rituel, reconstruisent la fagon de percevoir I’expérience culturelle et les
modalités de réception de biens filmiques.

Mots-clés: sociologie des publics; sociologie de la culture; cinéma;
phénoménologie des publics; réception culturelle; rituel.

Abstract

This article’s primary goal is to enunciate some of the main results produced by
a research based on one of the most ancient and significant portuguese cultural events
(Fantasporto). It led us to reflect on the way Fantasporto could be an interaction frame
where dispositions, values and cultural identities, diverse social networks, symbolisms
and ritual practices, are simultaneously juggled, configuring a specific, complex and
non-linear way of bounding between movie goers and cinematic goods. To become
acquainted with the Festival and it’s offering, it’s not just about retaining major or
minor cultural or cinematic resources (specific cultural dispositions). On the contrary,
the level of loyalty to the Festival addresses us to a schema of strong shared cultural
bound, where traits like sociability, liaising with the surrounding, the holding of a
symbolic power in that particular context, the corporal dialog, symbolic and ritual,
reconfigure the perception model of cultural experience and the modalities of receiving
cinematic goods.

Keywords: audiences’ sociology, sociology of culture; cinema; phenomenology
of spectatorship; cultural reception; ritual.
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