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O VIAJANTE ENCLAUSURADO

Entre a imitagfio do turista/executivo e a aversdo do suburbano/terceiro-mundista’,
a nova burguesia profissional vive uma permanente tensiio que adopta a forma de

" Este breve ensaio lem como base a tese de Doutoramento do autor, Paradigmas Socio-espaciais e Poli-
ticas da diferenca. lthas ¢ novos condomiiios: wme imterpretagdo dialégice da cidade do Porio, Univ. de
Santiage de Compostela, 1999 (policopiado). Sendo uma das hipdteses de investigagio que de tal tese devivou,
abdiquel aqui de apontar = bibliografin de suporie {algo exicnsa) desta mesma hipdiese, ainda que se tenham
avangado algumas refer@ncias nas notas finais. Refira-se. ainda, que wina primeira versao deste texto foi publicada
em galegoe na vevista Tempos Noves, n® 35, Santiago de Compostela, Abril de 2000

** Univ. Fernando Pessoa. pseixas@uip.pt

' Ul Hannerz, ne seu livro Fransnational Conneciions, 1996, New York: Routledge, especificamente no
texto “The Cultural Role of World Ciiles” apresenta o paradoxe metropoiitanc que activa a “reacgdo 3
diversidade”:Here is one of the paradoxes of worls clry culwral process: while these of us who are at the
periphery or semi-periphery always sense the cultural influence of the center, that is the center-1o-periphery flow,
at the censer itself, whatever passes for a native culure frequently seems to view itself as beleaguered or invaded
by the local representation of the periphery™ (1996: 134). Em relacio & noglio “reaction 10 diversity”. Hannerz
refere: * The reaction o diversity on the part of these inhabitants of the world city may be 1o shield themselves
from it as much as they can, by living in their very own neighborhoods, or if affluent enough. in a house with
a doorman, and traveling by taxi than subway. These are the people from the center wanting the periphery to go
away from their doorstep. or at icast to show up there only discreetly, to perform essential services” (id: 134).
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viagem enclausurada. O padrio quotidiano de vida do novo estrato social cada vez
mais se reduz a wma riangulaciio em gue as auto-estradas, vies ripidas e circulares
internas e externas das cidades s&o os eixos de intermediagiio entre o novo condominio
~ privado, fechado ou exclusive -, o ceatro comercial e a empresa, cada vez mais
multinacional. No seu carro ou dentre de cada um destes pdios glocais’, a nova bur-
guesia incorpora a figura do viajante enclausurado, armadilhado numa cada vez mais
redundante nostalgia futurista em gue uma cidade perdida se procura reconstruir ou/
/e inventar entre um estilo de vida desejado e o deseio da auséncia dos indesejdveis.

A burguesia profissional® é uma figura social em ascensio e que se apresenta
como tendencialmente hegemodnica, caracterfstica de uma socledade pos-industrial e
pds-moderna. A nocio de burguds profissional €, em si mesma, paradosal denotando
a cada vez maior incorpora¢io em cada pessoa da contradi¢io entre poder econdmico
e realizaciio secial e cultural gue o proprio capitalismo criow’. O burgués profissional
¢ o profissional a quem € incutido o desejo e a capacidade de aquisigio de mais-valias,
20 mesmo tempo que lhe € exigida a produgdo das mesmas, alids automaticamenie
traduziveis em consume (fringe benefits; gabinete, carro, gasolina, cartdes de crédito,
viagens, livros, apariamento, etc.) como condiciio sine qua non de manuiencio da sua
profissdo, Nesta nova [igura, economia e cultura, preduciio e consumo, autonomia
profissicnal ¢ dependéncia operfria mesclam-se subordinando-se mutuamente e a nova
estrutura metropolitana € bem a evidéncia dessa permanente dissonéncia cultural, desse
duplo vincule® que transforma a nossa vida numa viagem enclausurada.

10 termo glocal provém do Marketing ¢ parece ter sido cunhado por juponeses, do dochakuke que significa
“localizagho globai™, surgindo jd em 1991 no Oxford Dictionary of New Words como uma das principais palavras-
-chave do Marketing dos anos 90. Rolund Roberson, no seu livro Glebalization - Secial Theory and Global
Cufrure, 1992, Londres: Sage Publications. apresenta este conceito come pertinente para compreender os nexos
lacal-global que cada vez mais s¢ evidenciam. Agui uso o termo glecal também com evidentes ressonncias do
conceito de “autres espaces” de Heney Lefebvre ¢ “heterotopia”™ de Foucault.

* Se a burguesia comercial, industrial ¢ financeira se constrdi em fungho do poder concedide peto capital
monetdrio, circulante ou fixo, enquanto factor de produgio: a burguesia profissional apresenta-se como gue
susientando-s¢ no novo factor de produgfio, ¢ corhecimento, evidenciando-se pele poder simbolico do curriculo
social e cultural.

¢ O puradoxo existente no burgués profissional pode ser caracterizado, ainda que de uma forma que niio €
& que loma a personagem actialmente, pela deserigho que Wrigth Milis faz do colarinhe branco da classe média
em A Nova Classe Média, Zahar Ed.: Rio de Janeire, 1969: os white collars “slo mais lustimiveis do gue trdgicos,
lutando conira uma inflaciio undnima, sustentando até mesmo na miséria a esperanga de wma ripida ascensio &
americana. Sio impelidos por forgas que nfio podem controlar, arrastados para movimenios que ndo compreen-
dem:; melem-se em situaches nas quais a sua posicho € a mais desamparada. G homem de colarinho branco € o
herdi-vitima...”. Gilberto Vetho, no seu livio A Utopia Urbana. Um estudo de antropologia social. Jorge Zahar
ed.: Rio de Janeiro, 1978, caracterizow exactunenie @ relagdo entre esta classe, o sew lugar social e o seu lugar
idesl e real na cidade.

3 Usamos agui a nogio de paradoxo comunicacional de Paul Watslawick ou de Double Bind de Gregory
Bateson para expliciiar o seguinte paradoxo: I. A squisicio de mais valias liguidas sem possuir um poder
simbilico concebido como correspondente traz insatisfacio: 2. A aquisigiio de poder simbdlice reduy as oportu-
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AS LOGICAS DA EVASAO-CASTELIZACAO

Os espagos metropolitanos em que, cada vez mais, se vive sio o espetho deste
paradexo de autonomia dependente gue caracteriza o burgués profissional e que tende
a impor-se como modelo hegeménico de vida a tede e qualquer individuo. A
multiracional obscurecen a relacio de exploraciio do capital sobre o trabalho® o centro
comercial obscureceu a relaclio imperialista do mercado sobre a culiura’ e o novo
condominio obscureceu a relagiio de alienaciio das massas sobre o individuo e a fami-
lia®. Desejo e temor juntam-se entre o beneficio burguds e a proletarizagio, entre a
criatividade do ege e a sua prostituicio, entre a livre comunhio e a imposta massifi-
caglio. O desejo de individualidade pelo poder, pela criatividade e pela liberdade ¢
incuicado 2o mesmo tempo que os espacos de realizagio de tal desejo implicam, como
resgate de tal realizaciio, um quinhfio idéntico de dependéncia, imitaciio e igualitarismo.

nidades de possuir mais valias Hguidas concebidas como correspondenics ¢ traz insatisfacio. As mais valias sio.
wat maior parte dos casos, indirectamente proporcionais co poder simbélice ¢, no entante, 0 modelo seguido como
ideal ¢ o de uma correspondéncia que os coloca como directamente proporcionais. Dd-se entlio aqui um double
bind criado por um ideal que € negado na realidade mas que nio se deixa de procurar atingir, sendo qualguer um
dos caminhos seguidos, um caminho que frusta o objectivo, David Lodge, ne sew romance, Um Almogo Paga-
-s¢ Sempre, apresenta vma alegoria deste paradoxo.

® Seria agni necessdrio fazer uma histdria desconstruida da ciéncin da Administragio como ciéncia ideold-
gica. A histdria da incorporagiio progressiva das necessidades psicoldgicas, sociais ¢ cullurais dos trabalhadores
¢ também a historia da progressiva subtileza profunda de dominio desse mesmo trebalbador na construgiio do
modelo do escravo-alegre de um Admirdvel Mundo Nove. A ascensio dos executivos enquanto figura-tampio
entre o proletidrio ¢ o burgudés foi 0 processe seguido pelo capitalismo de socio-psicologizar as suas contradigles
aum grupo social, impossibilitande que tais contradiches gerassem @ revolugiio que era previsivel.

T Aqui seria necessdrio toda wma histéria do planeamento urbanistico enquanio continuagio da hisioria da
discipling mecanismo ou disciplina generalizuda que Foucault vefere em Vigler ef Punir para compreender como
uma construcio gue se apresenta como uma heterotopia de Huslo propiciando 4 idela de gue nada estd propria-
mente i venda quando de facto se watla de uma heterotopia de compensaciio. ou seja wm wrbanismo de laboratrio
que se produz como uma auténtica maquing urbana do mercado, em que tudo estd 4 para ser vendido, até o
espago. A célebre diferenciaciio entre ver ¢ ser visto atinge neste mecanismo wm ponto dureo pela diferenciachio
heterotopia de Husio/eterotopla de compensagio {veja-se “Of Other Spaces™ de Foucaunl em Diacritics, 1967)
em que a5 opgdes culturais experienciadas sfio. de facto, imposicbes do mercado geridas: a agéncia tem uma
cxperiéncia cultural nem contexto produzide come estrutura de imposigio do ¢ para o mercado. Veju-se a este
propésito os trabathos de Mark Goudiener, especificamente “Recapturing the center: A socio-semtotic analysis
of shopping malls™ in Postmoedern Semiotics. Material Culture and the Forms of Postmodern Life. Cambridge,
Massachusetts: Blackwell Pub., 1995 ¢ em The Theming of America. Dreams, Visions and Comercial Spaces,
Boulder. Colorado: Westview Press, 1997,

5 As alienagbes pela padronizacdo ¢ formalizacio do capital sobre o trabalho e pela estandardizacio e
sincromzagiic do tempo livie e aos seus correlativos mecanismos compensatorios da multinacional culturalmente
integradora e do centro comercial. corresponde uwma alienagdo pelo resgate ¢ padronizagiio da organizagio urbana
da vida familiar num mecanismo compensatdrio que & o condominio fechado, reservado ou exclusivo, Veja-se,
sobre esta temdtica, os wxtos de Peter Marcuse @ o minha tese de doutoramento, Para wma abordagem simples
deste resgate ¢ desta padronizacdo, um bom exemplo ¢ o texto de Cristina Patriotx Moura “Vivendo entre muros:
o sonho da aldeta”™ in Gilberio Velho ¢ Karma Kuschnir {orgs.) Pesguisas Urbanas. Desafios do Trabalho
Antropalogico, 2003, Jorge Zahar Ed.: Rio De Janeiro.
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O urbanita metropolitano ocidental da transi¢lio do milénio €, assim, um eterno viajan-
te movido pelo desejo e enclausurado nos prdprios lugares cnde sente esse seu desejo
realizar-se.

Enclausurado entre o desejo da evaso turfstica e a necessidade de castelizaciio
pelo medo do intruso, o burgués pds-moderno sobrevive ne paradoxo existencial de
permaneate liberdade condicionada de crescente ansiedade. Esta ansiedade de viajante
que caracteriza @ nova burguesia profissional compreende-se local e globaimente,
psiceldgica, social e antrepologicamente em funcio de uma certa reacgdo & diversida-
de. ) burgués profissional, o executivo urbanita e cosmopolita do mundo pds-indus-
trial e pds-moderno, interiorizou psicologicamente o proletdrio, habita lado a lado com
o suburbano e cruza-se diariamente com pepulag@es do terceiro-mundo. Psicologica-
mente qualquer burgués profissional vive constantemente, qual funénbulo, entre ©
desejo de se transformar num capitalista financeiro e o temor da sua propria proletari-
zacio profissional. O novo condominio em que habita, ¢ centro comercial onde con-
some e a empresa onde trabatha, assim como até o carro que conduz sio, eles proprios,
simbolos sociais que reproduzem e exponenciam esse instivel equilibrio psicoldgico.
A ansiedade paradoxal feita de desejo e medo faz com que a vida no centro da cidade
se anuncie pela fuga & mesma, enguanto que a vida suburbana se apresente como
central. Este paradoxo revé-se nos proprics carros, passando o fodo-o-ferrenc a ser um
normal carro de cidade, ao mesmo tempo que um qualquer wtilitdrio citadino se anun-
cia como possibilitador de uma viagem de fuga da cidade. Finalmente, as préprias
cidades em que habitam reflectem, na sua estrutura fragmentada e esquizofrénica, a
viagem enclausurada. Nas cidades centrais € o temor da invasio da periferia que mais
se sente, enquanto nas cidades periféricas é mais o desejo da proximidade do centro.
Mas nas cidades da semi-periferia, onde mais se nota a ascensio da burguesia profis-
sional como nova classe hegemonica, 0s sentimentos cruzam-se ¢ junta-se o temor e
o desgjo do centro, o desejo e o temor da periferia.

Estes dois mecanismos de reaccic A diversidade, por imitaglio e por aversio,
encontram-se, de urma forma cada vez mais evidente, nas propostas imobilidrias de tipo
habitactonal que vio surgindo no mercado. As giocalidades habitacionais de reacgilo
3 diversidade terdo em alguns contextos wma maior énfase no cédige de imitacio
turfstico-executiva de tipo central, enquanto noutros uma maior énfase, pelo coatririo,
numa aversio proletirio-suburbanc-terceiro mundista. Elas sdo, no entanto, o produto
dos diversos choques socio-culturais em que vivemos.
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0§ NOVOS CONDOMINIOS DA REGIAQO METROPOLITANA DO PORTO’

Os novos condominios sdo entio, em particular, um dos pélos glocais que evi-
denciam, pelo publicitarismo que os idealiza e o imobiliarismo que os concretiza, a
emergéneia desta nova figura social metropolitana que metaforiza 2 tensho em que
vive a burguesia profissional. No novo condominio vive-se o paradoxo de uma vida
em liberdade, de lazer e de férias permanentes, fechado ¢ em seguranga numa arqui-
tectura-fortaleza. No novo condominio entra-se e sai-se de carro e, se possivel, aum
carro suficientemente blindado para que a atmosfera protegida e condicionada do
condominio possa na viatura encontrar uma continuidade. E este cardcter de liberdade
pelo refGgio efou de enclausuramento pela fuga revé-se quer no publicitarismo que os
anuncta, quer no interior dos préprios condominios. De facto, os novos condeminios
evocam a viagem come lugar de liberdade e bem-estar em fungiio de elementos
publicitados e construidos que simbolizam a ideia de comunidade, de férias ou mesmo
de paraiso; enfim na possibilidade dos seus habitantes se fornarem turistas em casa.
Mas, ao mesmo tempo, os novos condominios evocam a viagem como Iugar de enclau-
suramenlo ¢ mal-estar em fungio da arquitectura fortaleza e da énfase na seguranga,
reveladoras da ameaca constante da possibilidade intrusiva no horizonte; enfim evo-
cam a figura do intruso como uma espécie de co-habitante. E assim o paradoxo do
vigjante enclausurado que, cada vez mais configura a nova burguesia profissional em
ascensic.

Idenlifica-se um imagindrio de awtonomia residencial na cidade evocado, por
vezes, mais na ideia de zoaa habitacional (Urbanizacdo, Parque Residencial), outras
vezes mais na ideia paradoxal da aldeia na cidade (Quinta, Jardim} e ouiras vezes
ainda na ideia de enclave de elite ou de clube habitacicenal, ainda que o ndo seja, na
cidade (Condominio Fechado, Privade, Reservado ou Exclusivo). Esta autonomia resi-
dencial remete para fechamento e seguranga, alids enfatizados por outras referéncias:
stogans como “Um jardim privade para si” ou “Sossego dentro do Porto™ ou “Natu-
ralmente tranquilo” ou frases usadas ao longes dos textos publicitdrios como “onde o
sossego ¢ a intimidade estio salvaguardados da agitagio citadina™ ou “onde todos os
dias sdo dias de franguilidade” ou ainda “para aqueles que gostam de viver perio de

? O exemplo mais pritico apresentado nesta parte do texto, come espécie de argumento etnogrifico do que
estd a ser defendido, ¢ wim resumo de um caplialo da minha tese. pelo que me abstenho, aqui, de mencionar
algumas das referéncias bibliogrificas de suporie. No emanto, sko de referir 1 obra de Goudiener ji mencionada.
The Theming of America. Dreams, Visions and Comercial Spaces ¢ o obra de Blakely, Tdward . e Snyder, M.
Gait, Forress America: Gated Conpmunities in the Uniled Stares, 1997, Washington DC: Brookings Institation
Press. E nesta dltima que se padronizam as principais motivagdes castelizadoras destes noves condominios, o
status, a seguranga e o estilo de vida,
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tudo, menos do ruido e do stress citading”. Estas referéncias apelam a uma ideologia
ecoldgica que surge quer nos nomes dos empreendimentos {Garden Viilage, Edificio
Encosta das Oliveiras; Jardins do Poente), quer nos textos publicitdrios, “os prazeres
do campo de janelas abertas para a cidade”, quer nas proprias propostas imobilidrias
em que o jardim toma um lugar inportante. Também a subculiura do lazer encontra
nos Condominios um lugar de destague. Nio hid um dnico elemento que se repita
constantemente, no eatanto, fica-se com a sensagiio de que o parque infantil, por um
lado, e os cowrt de ténis ou/e a piscina, por outro, s&o os emblemas do lazer que mais
se repetem nestes novos tipos de habitaclio. Finalmente a familia, e em particular as
criangas, ¢ também um elemento que 0s novos condominios tém em conta: “E o local
ideal para viver com a familia” (Jardins Arca d’Agua) ou a referéneia is “amplas
zonas verdes... onde enconirard a tranquilidade e seguranca para si e para 0s seus
tithos™ (Jarding D’ Fanzeres) surgem virias vezes, Muitas vezes refere-se a existéncia
de “parque infanil”™ {Edificio Alameda do Infante, Edificio Pldtano, Jardins Arca
D'Agua, eic) e. por vezes, “até com infantdrio” (Quinta das Luzes) ov pelo menos
“jardim de infincia em frente ao empreendimento” (Quatro Estacdes).

Centrando-se na ideia de resgate face ao munde envolvente, os novos condo-
mintos da regiio metrepolitanz do Porto propdem uma evasiio familiar-comunitdria
numa zona central e de qualidade, com uma protecgio ecoldgica ou de seguranga ¢
exclusividade burgueso-aristocratica face so Outro e que possibilite o desenvolvimen-
to de uma cultura do lazer e do sucesso. E esta, essencialmente, a agenda politico-
-ideoidgica com base no triptico status/seguranca/estilo de vida que actua na nova
reestruturagio socio-espacial ¢ ndio € tanto uma classe ou um grupo social que se
pode apontar como gestor deste publicitarismo, mas antes o propric mecanismo
imobilidrio-publicitirio na relacfio em refiexividade constante entre a sociedade, o
cliente ¢ o empresirio, aberta glocalmente numa constante gestio da informacio
circulante centro-periferia-centro.

A reacgdo & diversidade, no discurso imobilidrio-publicitdrio na regiic metropo-
litana do Porto, did-se mais pelo cddigo de imitagiio do padriio turfstico-executivo-
-central do que pela aversio terceiro mundista-suburbana, o que significa que a viagem
enclausurada € mais de liberdade e bem-estar do que de refligio e mal-estar mas, amda
assim cs novos condominios t8m inscrita de forma estrutural a tensfio entre liberdade
e enclausuramento, fuga e refdgio. O certo é que a tematizacio do prestigio e do status,
a tematizagio de um determinado estilo de vida associado a um elitismo enquadrado
por uma tranquilidade ecoldgica aberta @o lazer e desporto ¢, finalmente, a tematizacio
da seguranca na exclusividade exclusora configuram os grandes temas que compreen-
dem os noves desenvolvimentos imobilidrios na drea metropolitana do Porto, e mesmo
provavelmenie em Portugal a nivel nacional, revendo-se nas mensagens publicitirias
que deles se fazem. Status, Seguranca e Estilo de Vida, constituem o triptico de neces-
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sidades que o sistema imobilidrio-publicitirio desenvolveu e & volta do qual gera os
seus produtos, sendo os principios ordenadores de uma nova ideologia em acgio capaz
de efectuar a reestruturacio da forma socio-espacial urbana a que actualmente assis-
timos.

DO CATALOGO DE PARADOXOS E AMBIGUIDADES
A LOGICA ESPECULAR

Como vimos esta nova figura metropolitana € assim, de certo modo, um catdlogo
de paradoxos. O burgués profissional pds-industrial e pos-moderno constrél a sua
identidade-em-viagem num jogo, por vezes dissonante, de sobreposi¢iio € montagem
de figuras da vida moderna, entre o adulto-em-controle-da-situagio e o jovem-apren-
diz. entre a feminilidade-expressiva e a masculinidade-instrutnental, entre operdrio-ex-
plorado e patriio-explorador, entre o individuo-narcisico e a multidio-andnima, entre
o realizador-do-especticulo e o actor-espectacular, entre o local o cosmopolitismo,
entre o aqui-e-c-agora ¢ a virtualizagio. Essa identidade-em-viagem faz-se de pais-
-aprendizes e miles-executivas, de homens-bonitos e muiheres-assertivas, de operdrios-
-liberais e patrdes-beneméritos, de famosos-displicentes e herdis-anénimos... da vida
simples sem mais e de todos os nemes... da casa-castelo com a janela aberta a evasio
na rede da virtuatizacio. Em alguns casos um € o outro, noutros casos, cada um € todos
08 Outros.

Toda a arquitectura e todo o urbanismo adequado a esta ideologia de identidade-
-em-viagem da nova figura metropolitana é especular, lugar de espelhos, de duplos
vdrios, lugar dessa montagem e sobreposicio, da sua produgiio e consumo, fundamento
da propria identidade-em-viagem. O projecto heterotépico da cidade contemporinea®
estabelece nos principais equipamentos urbanos (novo condominio; centro comercial:
multinacional} uma légica diiplice em que um espaco arquitecténico fechado, comple-
tamente estuturado e planeado ao pormenor ¢ em que tudo tem um lugar e uma fungio
resultante de um olhar-pensado-e-distanciade pessibilita, ao mesmo tempo, ac seu
utilizador a experiéncia de um sentir-e-imaginar-préximo, activador de uma sensagdo
de liberdade e da desordem pessoal de cada um de forma a criar a sua prépria ilusdo,
ainda que na expectativa da seguranga propiciada por aquele fechamento. Assim, uma
“heterotopia de compensagio” conjuga-se com uma “heterotopia de ilusdo” como
cendrio de priticas espaciais apropriado as contradigdes ¢ ambiguidades da figura do

W Parz um aprofundamento deste “prajecto heterotdpico da cidade conempordnea™ ver, especificamente. uma
primeira abordagem que fiz no texto “Da méquina pandptica ao teatro heterotdpico. A arquiteciurg, o urbanismo e
a convivencialidade™, 2003 in Trabalhos de Antropologia e Einologie, SPAE, Vol. 43, 1/2, pp. 61-74, Porio.
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burgués profissionai e em que a funcfio primeira daqueles equipamentos (consumir,
habitar, trabalhar) tende a tornar-se anexa e residual de uma funcio publicitério-imo-
bilidria planeada ao pormenor gue de facto se apresenta como primordial (divertir-se,
imaginar-se, realizar-se),

Estadio Centro Comercial Nove-condominio Multinagional

Nos diversos equipamentos urbanos que se referiram, o paradoxo do desejo-
-temor psicoldgico, econdémico, social e cultural do burgués profissional € vivido,
como vimos, em fungiio da possibilidade de um resgate castelizador ouwfe por uma
expiacio pela evasio, segundo uma Idgica em que ilusdo e compensagio se conjugarm.
Mas estas ldgicas adoptam padries comunicacionais especificos que poderfio, a0 menos
em parte, ser tipificados. A arquitectura ensimesmada, fechada sobre si prépria, parece
enfatizar, umas vezes, mais uma légica especular dupla (um ¢ o outro) enguanto,
outras vezes, parece enfatizar mais a 16gica especular miltipla (um £ todos os outros).
Podemos partir do Estddio de Futebol como modelo de referéncia pois este €, talvez,
0 equipamento urbano em que ambas as logicas sdo mals fortes, ou seja, quer a
identificagio entre o espectador € o jogador (ldgica dupla), quer a identificagio entre
o espectador e a multiddo (Iégica multipla). J4 a0 centre comercial € antes a ldgica
méltipla que prevalece (ser a multiddo), ainda que arquitectonicamente (o sistema de
balciio) e socialmente {pela existéncia de um especticulo ou na simples focalizacio de
um olhar sobre outrém) nie seja de desprezar a ogica dupla, O novo-condominio ¢ a
multinacional, enquanto modelos dos novos lugares de habitar e de trabalhar, depen-
dendo dos modelos arquitectdnicos e sociais que adoptam podem jogar com as duas
l6gicas ou prevalentemente com uma delas, parecendo que em muitos casos o ROV
condominio estd mais avangado do que a multinacional no jogo que vai possibititando
a existéncia das duas légicas.
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Enfim, a metrépole do final do século XX e inicio do século XXI ao implicar
uma brutal convivéncia da Diferenca’!, implica também novos modos de reacedo
diversidade, quer em termos arquitectonicos, quer em termos urbanisticos, € uma nova
personagem, o burgués profissional, que ¢ o corporizagiio individuat e cosmopotita de
tais formas de reaccio & diversidade que agui neste pequeno lexto se procurou
hipotetizar. Se niio compreendermos 0s desafios que a nova configuragio de convivén-
cia da Diferenca nos colaca nas nossas metrépoles, nos seus novos modos urbanisticos
e arquitectnicos e nos seus modos humanos, muito dificiimente vames conseguir um
modelo de governincia para as mesmas.

i Panir da cidade como um “sistema de convivéncia de culturas™ e, pertanto, colocar a questiio da Diferenca
¢ da Reacpdo & Diversidade como elemento fuleral da andlise urbana anwropelégica e socioldgica € ambém
colocar a questio primordial da governdncia urbana. Para uma focalizagio da andlise antropoldgica wrbana ver
2 minha tese de deutoramenio ¢ o livro de Mercedes Ferndndez Martorell, Anrropologic de la convivencia.
Manifiesto de Antropologia Urbana, 1997, Madvid: Catedra. Para 2 questdo da governincia ver o meu Lexio a sair
em 2004 nas Ed. Afrontamento, de Alice Semede, Alvaro Domingues. Tsabe Silva ¢ Jolio Teixeira Lopes (coords.)
A Cultura em Accldio. fmpactos sociais ¢ territdrio, “Reestruturagio prudente, refiexividade consciente e
convivencialidade acteante. Notas para um manifesto de governfineia urbana™






