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Resumn: O conceito contemporineo de Patrimdnios no pafs ¢ no mundo encontra-se numa verdadeira encruzilhada
de poderes, tornando-se numa amdigama de diferendos. conflitos. de teorias & priticas “opacas™ Criam-se
cenidrios mercantilistas. delapidando a meméria ¢ o imagindrio da “coisa comum”, ferindo ou adukterando o
passado social come identidade cultural de uma comunidade, de um povo, de um pafs; mais, surgem formas
“light” de represemagio das memdrias colectivas, emergindo configurages imagéticas artificiais ¢ soltas da{s}
patriménio(s) sentido ¢ vividofs).
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Abstract: I express, in this article, my opinion about severat problems related to the velationships between the
so-catled “culture” and “Hght culture”, and about the reasons why our society does not face and implement
beiter ways of learning from the historic past. Also. I try to understand how collective memories have been
destroyed by modern social refations and technologies. I think that the more important issue today - and in
the years to come - is a strategic struggle in order o aveid the present tendency 1o a “light” environment in
favor of “culteral” one.
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1. A HORA DO “VERBO”

O termo cultura light € o reflexo da linguagem da lei de oferta e de procura
do mundo contemporineo,

Aquela expressio condensa genericamente o momento das coisas ¢ das ideias,
envolta numa auréola do real inventado. Digamos que o munde contemporineo en-
conira-se numa encruziihada de poderes: amdlgama de diferendos, conflitos, teorias
¢ préticas opacas. A singularidade ¢ a identidade cultural das sociedades contemporineas,
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transformam-se em saber e arte da “hora”. assumindo formas “light” e descartiveis
de representagio das memdrias colectivas, emergindo configuracoes imagéricas arti-
ficiais dos patriménios vividos ¢ sentidos: converlem-se ¢m cendrios mercaniilisias,
delapidando a memdria e o imagético da “coisa comum”, ferindo e adulterando os
nassados sociais das comunidades. Este fendémeno contemporineo ao revestir-se de
novas formas de expressio linguistica e visual, omite a realidade profunda, tornan-
do-a numa figura de resdrica, e convertendo-a numa espécie de cosmérica do saber
ver, analisar, interpretar ¢ comunicar; a memoria dos lugares converte-se em reafity
show, cujo espectro corrosivo, leviano ¢ consumista se transfigura numa iluséo do
ser colectivo, de ontem e de hoje (FREY. 2000: SANDLER, {996}, Digamos que a
eultura light é uma producio contempordnea atheada do veal valor da identidade
cultural e paisagistica das comunidades passadas.

Dit-se-4 que a cufiera light € a digna representante do fast culnural, desprovida
de contexto e contedido das memdrias passadas. A guestio que se coloca, face &
postura da sociedade contempordnea serd: Que fazer para superar ou anular a dita
cultura light?

Alfabetizar a nossa sociedade, alertando os agentes culturais para 0s perigos
eminentes de banalizagio da nossa identidade cultural, mutifando a alma ¢ o significado
de uma comunidade, de um povo ou de um pais.

2. A OFERTA E A PROCURA

As instituicoes culturais, hoje, sobretudo os museus, oferecem, para além da
refiecio e do prazer estético. uma série de produlos, que visam 0 imediato, de
pendor sécio-econdmico. Esses produtos retratam detalhes culturais significativos,
mas convertidos & moda e ao prazer circunstancial como modelo do american way
af Tife.

0 Séc. XXI ¢ sindnimo de Light, niio s6 no sentido de luz, mas de Realify. ou
realidade. Esta realidade ¢ a negacio de pensamento, de memoéria passada, ou de
identidade cultral. £ digamos, o culto do objecto, do produto venddvel ¢ rentivel
economicamente, donde sobressai a novela histdrica.

Serd a cultura light uma cultura circunstancial ou um “gesto demagogico™
Ambas as coisas, resultantes das politicas econdmicas globalizantes e das vias
tecnolégicas e interactivas do mundo contemporineo.

A eultura lighr sendo emogio compacta, visual e breve. € a negagio da reflexiio,
do conhecimento e du razdo. como andlise e interpretagio sdcio-cultural de uma
comunidade.

Vive-se eatre a ilusfio ¢ a realidade.
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As novas tecnologiag disponibilizam cendrics de “coisas™ ¢ de “vidas”, sem o
menor suporte da realidade passada e presente. A realidade di lugar & ilusfo de
“sitios”, sensimentos, impressdes, sabores.

O cendrio construido curece de uma ontologia censistente. ou seja, de um
suporie ou acervo histérico, asseciado a um (empo e espago.

Assiste-se & mediatizagiio da informaciic cultural, sustentada. na maioria das
vezes, pela falta de rigor da informacio geo-histdrica e objectividade antropoldgica
dos sitios e paisagens humanizadas. Por outro lado. o segmentaciio informativa ¢ a
formagito técnico-pritica permanente do individuo, tm sido responsiveis pelo
movimento a que chamamos cuftura light. B neste contexto que assistimos a uma
nove visdo programitica de cuitura, tendo em vista o progresso do ser humano e da
sociedade em geral. Porém, o uso das novas tecnologias propiciam, por um lado,
elevados niveis de conhecimento em dreas especificas. mas por outro lado, quando
indevidamente usados, debilitam os segmentos estruturals da humanidade.

Assim, sfio evidentes os sintomas geracionais de uma cultura mais light, mais
consumista, mais mediatizada e mais pritica, projectando novos habitos de informaciio,
sem conteddo e coniexto consistentes, revertendo o Husério em realidade.

3. TERAPIAS

A comunidade internacioral iem vindo a debrucar-se sobre uma série de estratégias
de saivaguarda e de desenvolvimento dos Patriménios Eco-Cultorais, conducentes a
assegurar os legados de geracBes passadas, projectando-os numa visdo plurinucieada
de contetdos e contexios sociais.

Como superar ou anutar a dita cultnra light, promotora do produto de ocasido,
privilegiando o inculto. a negaciio do cenhecimento ¢ do saber fazer, sob o poder
meanipulador dos poderes politicos ¢ econdmicos?

Que terapias tero de ser aplicadas para a recuperagie do equilibrio estrutural
e identitario da sociedade contemporinea? Digamos que uma das vias prioritdrias,
passard pela definigio de metodologias ¢ de estratégias socio-culturais, que garantam
a identidade cultural das sociedades: depois, a aplicagiio e focalizagdo de acgdes
educativas nas freas socio-culturais e de comunicacio, estabelecendo vias e perspectivas
virias no universo pedagdgico ¢ de expressio socioldgica.

4, CONCLUSAQ

Estes sintomas alarmantes de uma cultura mecdnica, tecnoldgica, fria ¢
mercantilista, aonde nos poderfio tevar?
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Para onde e como evoluird o conceito e vivéncia de identidade cultural de uma
sociedade. de um povo, e da propria humanidade?

A humanidade encontra-se numa encruzithada de identidade cultural, cujo future
cultural, expressdo de vida, poderd resumir-se a um arquive nado-morto, sendo a
generalidade da humanidade uma espécie de produto light, descafeinado. apesar do
elevado nivel de how 1o do.

Poder-se-d afirmar, por outro lado, que o valor e significade dos virios patri-
mdnios, materiais e imateriais em risco, téem vindo 2 ser encarados como uma preo-
cupagio constante da comunidade internacional, projectande estratégias amplas de
salvaguarda, de conservagiio e de desenvolvimento das sociedades contemporiineas.
Esta preocupagiio é traduzida por parimetros globais, sendo, de facto, a referéncia
das nossas vidas, ou seja, o alicerce de desenvolvimento da nossa sociedade. E,
nesta conjunsura padronizada e globalizante das sociedades do Séc. XXI, que se
impde o direito i representagiio de diferencas e diversidades eco-cuiturais, tangivels
ou intangiveis, para que elas possam garantir e assegurar o equilibrio da vida presente,
seh pena de emergirem tend8ncias de desintegragio cultural, que exercam dominto
sobre a autonomizacio do espirito humano. imporia, pois, equacionar estratégias,
que possibiliter, num contexto de desenvolvimento sécic-econdmico e tecnogsultural,
uma abordagem sistémica e metodeldgica das plurimorfologias das paisagens
humanizadas ao longo da existéncia do Homem.
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