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Do material e do simbdlico: capitalismo, imagem e
a intermediagao cultural pos-modernista*

Jodo Valente Aguiar'

“Século XX.

(Ou ja no XXI7?)

Televisao ligada.

Dois rapazes véem um jogo de futebol.

O Avd entra e pergunta:

‘E o Puskas que esta a jogar?”.

De maos pousadas nas costas do sofa da copa, ri-se.
Sorrisos largos inundam os rostos dos rapazes.

O olhar regressa, entretanto, a televisao.

Passaram-se anos. Poucos.
Quem venceu o jogo?
Como saber se até mesmo

o nome das equipas se afogou no turbilhdo do tempo?
E tdo curto...

Neles repousa o riso matreiro do Avo”

Resumo:

Neste ensaio tem-se como proposito primordial fornecer pistas acerca da inser¢do
da imagem no que, grosso modo, podemos designar por configuragdo cultural do pds-
modernismo. Ao mesmo tempo, da-se espago a uma breve digressao em torno da relagao

" Uma primeira versao deste trabalho foi apresentada em Maio de 2008 no VI Congresso da APS ¢ em
Fevereiro de 2009 no X Congresso Luso-Afro-Brasileiro de Ciéncias Sociais. O autor gostaria de agradecer ao
Professor Jodo Teixeira Lopes a liberdade intelectual que me tem sido sempre facultada, elemento indispensavel
para a prossecucao de todo o meu trabalho de investigagdo, e a Professora Helena Vilaga pela possibilidade de
partilhar parte significativa do que aqui vai exposto no seu seminario de doutoramento.

! Investigador do Instituto de Sociologia da Faculdade de Letras da Universidade do Porto (ISFLUP),
bolseiro de doutoramento da Fundagdo para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT) e editor e membro da comissao
cientifica da publicacao Arte e Sociedade (http://arteesociedade.wordpress.com).
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entre pos-modernismo e acumulagio flexivel, substrato essencial de onde emana o objecto
de estudo em questdo. Por conseguinte, conceptualizam-se dimensdes centrais tais a
transmutagdo imagética, o primado da imagem e o efeito de desmaterializagdo instilado por
aquela na percep¢ao das relagdes sociais. Constitui-se, assim, uma cadeia conceptual com o
proposito de interligar fendmenos e processos sociais apenas aparentemente dispersos entre
si, como a organizagdo da base produtiva do capitalismo contemporaneo, a realidade cultural
deste ultimo e o posicionamento da imagem dentro de todo esse enquadramento mais vasto.
De um ponto de vista epistemologico, sublinhe-se ainda que o trabalho tedrico empreendido
aponta para uma problematizacdo da relagdo entre os dominios material e simbolico.

Palavras-chave: Imagem; Pés-modernismo; Cultura; Acumulagéo flexivel.

Introducéo: a légica cultural pés-modernismo e o capitalismo neoliberal?

Precedente a abordagem da especificidade do pds-modernismo enquanto logica
ideologico-cultural, assume relevancia inicial apreciar analiticamente a inter-relagao
entre a mudanca econdmica ¢ a mudanga cultural operadas nas pretéritas décadas.
Entre outros possiveis autores, ressalta, num primeiro momento, o nome de David
Harvey. No respeitante ao estudo do modo como as relagdes econdmicas capitalistas
se t€m vindo a articular com os “campos de producdo cultural” (Bourdieu, 2001:37),
este geografo britdnico fornece pistas que importa reter. Comecando por citar uma
publicagdo de arquitectura sedeada na Universidade de Nova Iorque (NYU) (a revista
Précis 6), surge o reconhecimento de que a “cultura da sociedade capitalista avangada
sofreu uma mudanca profunda nas estruturas de sentido” (citado em Harvey, 1990:39),
isto é, a producdo de subjectividade humana e social sofreu uma reconfigurago
apreciavel no quadro de dinamismo que caracteriza as sociedades contemporaneas
nas ultimos 30-40 anos. O proprio Harvey pronuncia-se, genericamente, na mesma
direccdo: “existe algum tipo de relagdo necessaria entre o ascenso das formas culturais
poés-modernistas e a emergéncia de modos mais flexiveis de acumulag@o de capital”
(Harvey, 1990:vii) [italicos nossos].

Nesse sentido, assumindo que a mudanca cultural e a mudanga econdmica
se interpenetram, David Harvey desenha a trajectoria historica da evolugdo das
economias capitalistas nos paises centrais do sistema-mundo (Wallerstein, 1990). Sem
sermos exaustivos saliente-se, introdutoriamente, o papel que o autor consagra ao
corte que o regime de acumulagdo® da acumulagéo flexivel representa relativamente ao
fordismo. A faléncia do modelo fordista-keynesiano, perspectivado em suas dimensoes
econdmicas, politicas e culturais, inaugurou um periodo de rapida mudanca, fluxos e
incertezas ao nivel da implementagao de “novos sistemas de producao e de marketing”,
“processos de trabalho e mercados mais flexiveis”, bem como uma mais marcada

2 Embora o pos-modernismo seja uma realidade cultural, ou seja, onde a transformagdo dos modos de
percepgdo e de atribuigdo de significado ¢ mais intensa, tal ndo ¢ sinonimo de uma unidimensionalidade
cultural. Por outras palavras, a mudanca cultural — como qualquer tipo de mudanga econémica ou politica —
nunca deriva exclusivamente de factores aleatorios ou isolados. A interac¢@o entre modificagdes estruturais na
economia e na politica e os movimentos de aceleragdo/desaceleragdo da Historia, reivindicam uma causalidade
a ndo desprezar. Dai que esta secgdo surja sobretudo como uma contextualizagdo historica e societal global
prévia a abordagem do universo cultural do pés-modernismo, e com vincada incidéncia nas suas expressoes ao
nivel da imagem.

3 Conceito com 6bvia ressonancia na teoria da regulacdo (Aglietta, 1979; Boyer, 1986).
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“mobilidade geografica e rapidas alteragdes nas praticas de consumo” (Harvey, 1990:
124). Consumo tomado em [ato sensu, abrangendo o consumo de bens econdémicos
mas também a fruicdo cultural, portanto, acentuando a prépria interpenetracdo entre
ambos os tipos de consumo. Por outro lado, o paradigma da acumulacdo flexivel
adquire viabilidade econdémica apenas a partir do momento em que se desencadeia
uma crise do fordismo* enquanto regime de acumulagdo. Para Harvey, o fordismo
evidenciou como principais sinais de esgotamento econémico, “a rigidez de longo
termo e de larga escala dos investimentos de capital fixo nos sistemas de produgdo
em massa” e as “rigidezes nos mercados, aloca¢do e contratos de trabalho” (Harvey,
1990:142). Tal padrdo global de rigidez expressava-se, no plano macroecondémico,
na elevagdo constante das taxas de inflagdo e de desemprego e na queda das taxas
de crescimento econdmico: “o agregado global das taxas de crescimento econémico
fixava-se em cerca de 3,5% e nos conturbados anos 70 as taxas de crescimento
cairam para os 2,4%” (Harvey, 2005:154). Decorrente da necessidade que o capital
transnacional tinha em superar esses condicionalismos, verificou-se a configuracio de
um novo regime de acumulagdo. Assim, a acumulagdo flexivel iria assentar (e continua
a assentar) na flexibilidade de “processos de trabalho, mercados de trabalho, produtos
e padroes de consumo” (Harvey, 1990:147), podendo-se acrescentar ainda que “as
estruturas do capitalismo estdo a ser digitalizadas: desmaterializadas das estantes de
ficheiros em bits electronicos em redes globais de comunicagido. Com isto, as operagdes
das grandes empresas estdo a ser drasticamente reorganizadas no espaco e no tempo”
(Menzies, 1998:87).

Conquanto a acumulagdo flexivel marque uma reorganiza¢do marcante da
instdncia economica capitalista, o autor apresenta numa obra mais recente a tese,
inspirada nos economistas franceses Gerard Dumenil ¢ Dominique Levy (Dumenil
e Levy, 2004), de que as politicas econdomicas neoliberais — manifestagdo e
materializagdo dos pilares estruturantes da acumulacdo flexivel na esfera politica
— mais do que terem sido bem-sucedidos em “estimular a acumulacdo de capital”
(Harvey, 2005:154), e assim langarem um renovado e pujante ciclo de acumulagdo
como o verificado no pds-Segunda Guerra Mundial, o que, para os autores constitui
factor economicamente relevante para o neoliberalismo consubstancia-se num
“projecto para atingir a restauragdo do poder de classe”™ (Harvey, 2005:16) [italicos

#Um outro autor, de uma corrente terica ligeiramente lateral a de Harvey, compartilha a mesma assergao
acerca da crise do fordismo: “o fordismo como forma das relagdes de produgao capitalistas correspondeu a uma
dada fase de desenvolvimento das forcas produtivas (a produ¢do em massa, o trabalho em cadeia, o consumo
de massa, o Estado-Providéncia). Actualmente esta em crise: a produtividade do trabalho ja ndo pode progredir
nesta base, inclusive as vezes diminui. As novas tecnologias (informatica e robotizagao, biotecnologia e espago)
impdem outras formas de organizagdo do trabalho” (Amin, 1999:219). A crise do fordismo ndo representa,
todavia, o seu desaparecimento absoluto. Certas caracteristicas desse modelo continuam a persistir. As tarefas
laborais em cadeias de restaurante fast-food (Ritzer, 1995) e em centrais de call-center (Nogueira, 2006:269-
295) continuam a abarcar multiplas propriedades tipicas dos mecanismos de taylorizagdo do trabalho, portanto,
longe de romper liminarmente com o paradigma fordista de organizagao do trabalho.

3 Nio concordamos totalmente com o termo municiado por David Harvey. De facto, o grande capital
transnacional nunca deixou de ser a classe (ou frac¢do de classe) dominante desde o final da Primeira Guerra
Mundial nas sociedades ocidentais mais desenvolvidas economicamente. Do nosso ponto de vista, poder-se-ia
afirmar que houve, de um lado, um reacerto no “bloco no poder” (Poulantzas, 1978:229-245) com a exacerbagao
do poder econdémico do capital financeiro e, de outro lado, a classe dominante como um todo, conseguiu
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nossos] do grande capital transnacional, em boa parte contrabalangado anteriormente
pela pujante organizacao e capacidade de mobilizagdo do movimento sindical europeu
e por fortes movimentos de libertagdo nacional na periferia do sistema capitalista
internacional. Por um lado, a queda das “taxas de crescimento de 1,4% e 1,1% nas
décadas de 80 e 90 respectivamente” (Harvey, 2005:154) sdo um claro sintoma, como
se afirmou acima, das dificuldades do capitalismo para relangar um novo e pujante

ciclo de acumulagio de capital®. Por outro lado, o alargamento do fosso na distribuigdo

da riqueza’ fornecem dados que parecem sustentar a ideia que o neoliberalismo é mais
eficaz em redefinir o direccionamento da apropria¢ao do excedente econdmico do que
em incrementar vigorosamente o crescimento econémico nos ramos directamente
nao-financeiros ¢ em promover uma politica econdomica inclusiva e superadora de
fendmenos de pobreza e exclusio social.

Harvey apresenta ainda duas proposi¢des que diferenciam a sua perspectiva
teorica sobre as novas dindmicas do capitalismo global, da de varios outros autores tao
diferentes como Scott Lash (Lash e Urry, 1987), Daniel Bell (Bell, 1976) ou Manuel
Castells (Castells, 2005).

Em primeiro lugar, para David Harvey a “acumulagdo flexivel é ainda uma forma
de capitalismo pelo que se pode esperar a manutengao” e reproducdo de “propriedades
basicas” (Harvey, 1990:179-180) [italicos nossos] desse modo de produg@o:

a) a orienta¢do do capitalismo para a expansdo dos mercados. SO a
reproducdo em escala alargada da acumulacgdo e a busca incessante do lucro a
partir da produc@o de valor, permitem a sustentagdo econdmica geral do sistema
econdmico capitalista;

b) o crescimento economico depende da explora¢do do trabalho em
condigoes de assalariamento. Apesar das transformagoes na relagdo salarial, da
exponenciagao de novas formas de regulacdo dos sistemas de emprego (trabalho
temporario, contratos a termo certo, teletrabalho, etc.) e da retrac¢ao do emprego

detonar toda uma camisa-de-forgas — direitos sociais, politicos e econdomicos conquistados pelas classes
populares ao longo de décadas de mobilizagdo e contestagdo social — desembocando num claro e objectivo
fortalecimento do seu poder de classe. Isto ¢, da sua capacidade (ainda mais) hegemonica para determinar, nas
suas linhas fundamentais, as orientagdes em termos de organizagdo do Estado e de politicas econémicas que
mais correspondam ao seu interesse basilar de classe: elevar a taxa de lucro, acumular indefinidamente capital,
converter o maximo possivel de actividades sociais e recursos naturais em (novas) mercadorias.

© A actual crise econémica e financeira parece evidenciar crescentes dificuldades do capitalismo para
rentabilizar massas de capitais em diferentes mercados — financeiro, industrial, internacional, etc.

7 De acordo com Harvey, “o conjunto das 358 pessoas mais ricas ¢ igual ao rendimento dos 45% da
populacdo mundial mais pobre, ou seja, 2,3 bilides de pessoas. As 200 pessoas mais ricas do mundo mais do que
dobraram as suas posses de 1994 a 1998, para mais de um trilido de dolares. Os portfolios financeiros dos trés
maiores bilionarios do mundo representam um volume de capital superior ao Produto Nacional Bruto (PNB)
de todos os paises menos desenvolvidos do mundo e dos seus 600 milhdes de habitantes” (Harvey, 2005:35).
Outros autores consideram que, “nunca o contraste das riquezas foi tdo nitido como hoje: os rendimentos de
1 por cento da populagdo mundial (menos de 50 milhdes de pessoas) equivalem aos dos 2,7 mil milhdes de
pessoas mais pobres” (Achcar et al, 2003:48). Ou seja, um por cento da populagdo mundial concentra e apropria
um volume de capital semelhante ao de quase metade da humanidade. Boaventura Sousa Santos, com base em
dados do Relatorio do Programa para o Desenvolvimento das Nag¢des Unidas de 2001, elenca factos que vao na
mesma direcgao: “mais de 1,2 bilides de pessoas (pouco menos que s da populagdo mundial) vivem na pobreza
absoluta, ou seja, com um rendimento inferior a um délar por dia e outros 2,8 bilides vivem apenas com o dobro
desse rendimento” (Santos, 2001:39).
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industrial, o nervo central da “ordem da reproduc¢do sociometabdlica do capital
(Meszaros, 2002:94) continua a depender do controlo do trabalho vivo no
interior do processo de produgdo, em ordem a elevar a sua produtividade. E esta
rela¢@o social que continua a orientar as varias modalidades de organizacdo e/ou
regulagdo do trabalho — toyotismo, democracia industrial, entre outros — que t€m
surgido desde a década de 70;

¢) a dindmica tecnologica e organizacional do capitalismo mantém-se. A
introdugao, aplicacdo e desenvolvimento de novas tecnologias da informagao nos
processos de produgao e a continua reconfiguracdo do arranjo organizacional da
forca de trabalho (da mais qualificada a mais desqualificada) no espago laboral,
decorre da importancia e da necessidade que o modo de producdo capitalista
comporta em readequar constantemente a sua base socio-técnica ao nucleo
matricial da produ¢ao de mercadorias (materiais ou imateriais).

Em segundo lugar, Harvey enfatiza o papel dado ao recuo do movimento operario
e sindical, bem como a ruptura institucional do “compromisso” capital-trabalho ao
nivel da regulacdo da contratagdo colectiva e da proteccdo social, como alteracdes
facilitadoras para a introdugdo e difusdo da acumulacao flexivel e, consequentemente,
do neoliberalismo. As derrotas das lutas dos controladores aéreos norte-americanos em
Agosto de 1981 e das greves dos mineiros ingleses em 1984/85, frente aos governos
neoliberais de Ronald Reagan e de Margaret Thatcher respectivamente, constituem
dois exemplos possiveis de como a perda de posi¢des do movimento operario e sindical
abriu espaco ao avan¢o de uma reconfiguragdo do regime de acumulagdo fordista.
Consequentemente, para Harvey, a acumulagdo flexivel esta longe de corresponder
a uma mera mudang¢a socioeconomica derivada unilateralmente do desenvolvimento
tecnologico®.

Em suma, factores de ordem estrutural (econémicos e tecnoldgicos) e da ordem
das praticas sociais (accdo e movimentagdo das classes sociais existentes no mapa
social e politico) fornecem um quadro heuristicamente complexo e multifacetado
acerca das mudangas economicas verificadas com a implementagdo da acumulagdo
flexivel.

Seguidamente, Harvey aprofunda a sua analise debrucando-se sobre a relagio
propriamente dita entre mudanga econdmica ¢ mudanga cultural. Ou seja, o autor

8 Observe-se, neste campo, a critica pertinente de Boaventura Sousa Santos a Castells. O socidlogo
portugués comeca por chamar a atengdo para uma das fontes de enviesamento mais frequentes nas abordagens
da teoria social do mainstream: a “falacia do determinismo” (Santos, 2001:56). Esta assume que a globalizagio
neoliberal seria “um processo espontineo, automatico, inelutavel e irreversivel” (ibibidem). Ora, para Castells
a globalizacao seria, nas palavras do autor portugués, “o resultado inelutavel da revolugdo nas tecnologias da
informagdo”. Boaventura Sousa Santos considera que o erro em que cai Castells tem a ver com o movimento
tedrico que este opera ao “transformar as causas da globalizagdo em efeitos da globalizagdo” (ibibidem).
Sem enderecarmos grande parte da sua analise dos fenémenos associados a globalizagdo capitalistas das
ultimas décadas, cremos, contudo, que a contribui¢do de Sousa Santos para o debate sobre a globalizagdo
reside fundamentalmente na importancia que o autor atribui ao factor politico na dinamizagdo dos processos
econdmicos e sociais adstritos a acumulagdo flexivel: “a globaliza¢ao resulta, de facto, de um conjunto de
decisdes politicas identificadas no tempo e na autoria” (ibibidem), chamando a atengdo para o exemplo do
Consenso de Washington, designagdo criada por John Williamson em 1989, para dar conta da agenda unanime
de politicas e orientagdes tomadas e defendidas pelo FMI, pelo Banco Mundial e pelo Departamento do Tesouro
dos EUA.
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direcciona o fio condutor da sua cadeia argumentativa para a sucessdo de fenomenos
que se estabeleceram e estabilizaram no universo cultural. Com efeito, o pressuposto-
chave enunciado por Harvey consubstancia-se na assun¢ao de que o “pds-modernismo
surgiu no meio de um clima de economia profundamente volatilizada, de construcao
e reposicionamento da imagem politica e de uma nova formagdo das classes sociais”
(Harvey, 1990:336). No fundo, neste ponto do nosso trabalho, importa dar conta de
“como dois diferentes regimes de acumulacdo e seus modos de regulacdo associados
(materializagdo de habitos culturais, motivagdes e estilos de representacdo) se
articulam, mas em que cada um mantém um padrdo distinto e relativamente coerente”
(Harvey, 1990:338). Quer dizer, chamar a atengdo para a interac¢do mudanga
econdmica/mudanga cultural, e respectivas mutagdes (fordismo/acumulagdo flexivel;
modernismo/pos-modernismo) ¢ o dominio de analise a que importa atender nesta
fase. Na sequéncia disso, registe-se a articulagdo entre acumulag@o flexivel e pds-
modernismo e que se espelha na interpenetracdo e interligacdo entre tendéncias de
diversificados matizes:

e “Economia de larga expansdo / empreendedorismo / individualismo” (Har-

vey, 1990:340).
A actual forma de organizacdo capitalista das relagdes de producdo enaltece
os valores do empreendedorismo empresarial e a concorréncia entre os re-
cursos humanos (entre o factor produtivo trabalho), acabando por instigar
a profusdo do individualismo e de comportamentos egotistas por parte dos
agentes sociais.

e “Deslocalizacdo de unidades produtivas / desconcentra¢do geogrdfica da

actividade industrial / contraurbanizagdo e gentrificacdo das cidades” (ibi-
dem).
A “reestruturagdo produtiva” (Antunes, 2006:18) da base material (tecnolog-
ica e organizacional) do capitalismo, bem como a elevacao da produtividade
na industria e a correlativa expansio do sector dos servi¢os nos Estados cen-
trais da economia-mundo, todos estes factores induziram a deslocacdo de
inimeras unidades produtivas situadas nas faixas envolventes das grandes
metropoles deste segmento da economia-mundo para paises da periferia,
da semiperiferia ou para regioes de industrializacao difusa. Por seu turno,
registou-se uma desconcentragdo geografica das unidades industriais. Por
arrasto, o rearranjo interno do tecido urbano sofreu pressdes para um ten-
dencial processo de gentrificagdo.

e “Poder financeiro / neoliberaliza¢do das politicas estatais / profusdo do
numero de individuos pobres e de fenomenos de exclusdo social” (Harvey,
1990:340).

A hegemonia econdémica do capital financeiro acelerou o processo de des-
vinculagdo do Estado relativamente a toda uma série de servigos publicos
nas areas da saude, educacdo, seguranca social, entre outros. Precedente-
mente, o Estado-Providéncia perdeu, parcial ou totalmente, o tecido empre-
sarial de que era o principal ou, mais raramente, o Uinico detentor (telecomu-
nicagdes, electricidade, transportes, industria quimica, inddstria automavel,
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siderurgia, bancos, etc.). O Estado deixou de ser visto como um regulador
econdmico e como vasto orientador geral de politicas publicas de combate e/
ou correccao de fenomenos de pobreza e de desigualdades sociais. As visdes
assistencialistas do Estado tornaram-se dominantes junto da generalidade
dos partidos politicos do chamado “arco governativo”. Por conseguinte, esta
nova reorientagdo das politicas sociais nao tem conseguido combater novas
(e velhas) formas de pobreza e exclusao social.

e  “Desindustrializacdo e faléncia da estrutura técnica fordista / tecnologias

electronica e digital / financeirizagdo / volatilidade dos capitais / indeter-
minagdao” (Harvey, 1990:341).
A crise do fordismo e de toda a sua ossatura técnica baseada na estandardi-
zacdo e desqualificagdo absoluta das tarefas produtivas que, por sua vez, as-
sentava na “separacao entre concepcao e execucao” (Braverman, 1974:124),
abriu portas a penetragdo de novas tecnologias. Novas tecnologias onde a
digitalizagdo da informagao assume especial relevo. Ora, o desenvolvimento
e aplicagdo massiva das novas tecnologias da informagao e da comunicag¢ao
permitiu um apreciavel crescimento do volume de transac¢des nos merca-
dos financeiros de todo o mundo. Tal circulagdo frenética e desordenada de
capitais e titulos bolsistas cria, no cidaddo comum, sentimentos de indeter-
minacdo acerca dos processos sociais e econdémicos que subjazem a essa
logica de financeirizagdo da economia.

e “Reprodugdo social e economica / valorizagdo e desvalorizagdo do capital

/ consumo e moda(s) / efemeridade” (Harvey, 1990:341).
Os processos de reproducdo das estruturas sociais do capitalismo obedecem,
entre outros aspectos, a necessidade continua que o sistema econdmico tem
em incrementar o volume de valor econémico produzido e, posteriormente,
realizado. A elevacdo da produtividade e a aceleragdo da velocidade de ro-
tacdo do capital — visivel na obsolescéncia’ crescente das varias mercadorias
— reduzem o tempo de duragdo dos ciclos economicos de crescimento, es-
tagnacao e recessdo. A necessidade de valorizar massas crescentes de capital
em periodos de tempo cada vez mais curtos torna-se cada vez mais aguda,
sob pena de ndo se realizar um volume de valor suficiente para revigorar o
investimento produtivo. Para responder a estas dificuldades, o mundo em-
presarial tem apostado na criag@o de segmentos de mercado crescentemente
especializados e individualizados como forma de elevar os niveis de con-
sumo e consequente renovagao do stock de mercadorias. A constante repli-
cacdo dos desejos de consumo fomenta a efemeridade de modas, de padroes
de consumo, de produtos e, consequentemente, de estilos de vida.

® Istvan Meszaros denominou este processo de “taxa de utilizagdo decrescente das mercadorias” no
capitalismo, enfocando o facto de neste modo de produgdo se ter verificado uma passagem de uma tendéncia
de “maximizagdo da vida util das mercadorias” para “o triunfo da produgdo generalizada de desperdicio”
(Meszaros, 2002: 634, 639-642)..
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Entretanto, um outro cientista social, Fredric Jameson, desenvolveu um arsenal
teorico sobre a mesma problematica. Dado um conjunto alargado de ponte(o)s comuns
entre os dois autores, retratar-se-a apenas o que distingue um do outro, ou seja, as
contribui¢cdes que nos parecem mais relevantes de cada um dos autores. Enquanto
Harvey fixa a sua percep¢o na ponte entre as alteragdes econdmicas e a readequacao
das instancias culturais, Jameson concentra esforcos na especificidade cultural do
pbés-modernismo no seio das formagdes sociais capitalistas. Ndo que David Harvey
omita os fundamentos culturais mais tipicos do pds-modernismo. Na realidade,
Harvey reivindica uma diferente mas nio descoincidente janela de visdo sobre um
mesmo problema, propugnando uma postura analitica enquadrada em volta dos
vasos comunicantes entre cultura (pos-modernismo) e economia (neoliberalismo/
acumulacdo flexivel). Por seu turno, Jameson, no seu universo teorico, toma tal
conjunto de mediagdes quase como que por adquirido e assimilado — taken for granted,
para utilizar a expressao de Garfinkel (Garfinkel, 1984) —, privilegiando um campo de
indagacdo tedrica preferencialmente limitado aos tragos imanentes do pos-modernismo
como “logica cultural do capitalismo tardio” (Jameson, 1993). Em poucas palavras,
Jameson afirmara, de um modo inequivocamente explicito, a tese do pds-modernismo
como for¢a cultural dominante na era da acumulacdo flexivel/capitalismo tardio.
Rejeitando que toda a vida cultural se esgote no pés-modernismo, o autor sustenta a
asser¢do de que “o pos-moderno ¢ o campo de forgas em que os diferentes tipos de
impulsos culturais fazem o seu caminho” (Jameson, 1993:6). Ao longo de toda a sua
obra, Jameson ir4 regressar a este item, refor¢ando a ideia que a hegemonia cultural'®
do pos-modernismo releva para a “possibilidade de recodificar vastas quantidades de
discursos pré-existentes (noutras linguagens) num novo codigo” (Jameson, 1993:395).
Hegemonia cultural que ndo depende de dispositivos de coergdo fisica, nem de puras e
inevitaveis imposi¢des normativas, mas onde a “conquista da hegemonia discursiva”
nas diversas linguagens do espaco social — linguagem quotidiana, linguagem politica,
linguagem mediatica, linguagem publicitaria, linguagem académica e cientifica — ¢
sistematicamente produto de “lutas discursivas” (Jameson, 1993:207) entre agentes,
grupos e classes sociais. A presenga de focos de conflito social no plano do discurso €
evocada por Octavio lanni:

“A visdo do mundo delineada na lingua nao ¢ isenta de tengdes, hiatos ou contradigoes,
ja que leva consigo algo ou muito do jogo das forgas sociais, compreendendo disparidades e
desigualdades. Em geral, a visdao do mundo predominante em dada lingua e em dada época
pouco expressa do que se pode considerar a perspectiva de grupos sociais e classes sociais
subalternos. Os subalternos, para se manifestarem e revelarem as suas visdes alternativas

19 “Descrever o pos-modernismo em termos de hegemonia cultural ndo passa por sugerir uma massiva
e uniforme homogeneidade cultural no campo social mas precisamente ter a nogdo da sua coexisténcia com
outras forgas resistentes e heterogéneas e da sua vocagdo para as dominar e incorporar” (Jameson, 1993:159)
[italicos nossos]. Sente-se aqui uma proximidade evidente com o conceito gramsciano de hegemonia: “a
hegemonia pressupde que se tomem em atengdo os interesses e as tendéncias dos grupos sobre os quais se exerce
essa mesma hegemonia e que um certo equilibrio e compromisso deve ser formado” (Gramsci, 1978:161) entre
multiplas forgas em tensdo reciproca. Conserve-se a logica de que a hegemonia — cultural ou outra — ndo se
exerce de forma univoca e que ela € possivel na exacta medida em que se baseia num sistema de compromissos
e numa rede de relagdes que amarra as concepgdes nao hegemonicas a determinados designios dominantes.
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ou ndo, precisam apropriar-se nao s6 das formas mas também dos segredos da linguagem
dominante” (Ianni, 1999:52).

Por conseguinte, o discurso, a palavra, o simbolo, a imagem, sdo alguns dos
vértices do poligono social global em disputa pelos varios grupos sociais que se
movimentam na paisagem social. Visualiza-se aqui como a interpenetra¢ao do material
com o simbolico perpassa a tecitura social contemporanea. Numeros, palavras,
imagens, simbologias e representacdes subjectivas ndo sdo epifenomenos ou reflexos
puros da base material do real social, mas elementos constituintes (e constituidores) do
real, interagindo contraditoria e complexamente com o material.

O poéds-modernismo serd, nesse ambito, perspectivado como uma bateria
ideolégico-cultural que ndo ¢ um derivado ou uma colagem da acumulacdo flexivel
na esfera cultural, mas ¢ uma entidade relativamente autonoma, integrada na
estrutura global das formacdes sociais capitalistas. Nomeadamente, na forma como
estas se configuram actualmente na sua globalidade econdémica, politica e cultural.
A assung¢o do pds-modernismo como a ldgica cultural dominante na recente fase de
desenvolvimento do capitalismo € particularmente bem trabalhada por Fredric Jameson
aquando da sua reflex@o sobre a cultura do simulacro. Por seu turno, esta alarga a sua
expressividade a partir do momento em que na sociedade “o valor de troca se tenha
generalizado a tal ponto em que a memoria do valor de uso ¢ obliterada” (Jameson,
1993:18), isto €, esfuma-se do horizonte de significados dos agentes sociais. Melhor
dizendo, quando o valor de uso das mercadorias — ou seja, as utilidades e necessidades
sociais — é determinado menos pela subjectividade simbdlica dos agentes sociais mas
mais pela inscri¢do de bens e servicos (culturais ou outros) no core da valorizagao do
capital, a cultura do simulacro adquire vitalidade. A dialogia entre objecto e sujeito ¢
ndo apenas revertida, como a percepcdo e a avaliagdo simbdlica (colectiva, grupal ou
individual) do objecto (no capitalismo, uma qualquer mercadoria) deixa de depender
da instrumentalidade que este tem para aquele. O sujeito passa a consumir o objecto
em ordem a rentabilizar a propriedade comum a todos os objectos-mercadoria: a
reproducdo incessante e desejavelmente crescente do volume de capital. O valor de
uso mais do que apenas subsumido ao valor de troca é produzido por este ultimo.
A cultura do simulacro ¢, assim, um desdobramento da realidade cultural do pds-
modernismo. Por outro lado, a cultura do simulacro tipica do pés-modernismo agrava
a inversao entre sujeito e objecto no capitalismo, na medida em que resguarda essa
inversdo, nao a assumindo facticamente. A este titulo, a imagem pds-modernista tera
um papel relevante, asseverando-se como potente executor (¢ motor) da cultura do
simulacro em toda a esfera cultural.

Estes sdo alguns dos eixos ilustrativos da forma como Jameson concebe ¢ “teoriza
a logica especifica da produgao cultural do terceiro estadio” (Jameson, 1993:400) do
capitalismo. O novo solo simbélico-significacional da cultura do simulacro, um dos
desdobramentos da realidade cultural do pés-modernismo, relaciona-se intimamente
com o fetichismo da mercadoria (Marx, 1990:88-112). A complementaridade entre
ambos soldara a plataforma giratoria entre as estruturas econdmica e cultural,
tarefa tedrica intermédia (e intermediaria), e prévia ao aprofundamento da vertente
especificamente imagética.
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1. Da exacerbacao da transmutagdo imagética e do primado da imagem...

Conforme reiterado no que respeita ao pé6s-modernismo enquanto ldgica cultural
hegemonica (e ndo tanto como uma nova era de organizagdo das sociabilidades
humanas), destaque-se um duplo movimento paralelo e dotado de reciprocidade. Do
lado econdmico desse movimento, a explosao dos mercados financeiros, a volatilidade
dos investimentos bolsistas, o caracter quase imediato das transacgdes de capitais
financeiros e a canalizagdo e crescentes recursos da esfera econémica produtiva
para os dominios do “capital ficticio” (Marx, 1991:525-542), tendem a acelerar a
circulagd@o de capital-dinheiro e, paulatinamente, introduzem dinadmicas de conversao
de actividades humanas desligadas a priori do mercado (desporto, satude, educacao) e
de um vasto patrimoénio natural (dgua, terra, ar) em fundos de investimento, titulos e
cotagdes bolsistas. Assim, o universo da mercadoria alarga-se a territorios virgens ou
simplesmente abrangidos num menor grau pelos mecanismos da mercadorizagao e da
mercantilizacdo'".

A cultura n2o foge a esta regra. Na face mais simbolico-cultural do duplo
movimento em questdo manifesta-se a elevacdo ao maximo do fetichismo da
mercadoria no pés-modernismo. Ou seja, a transmutagdo imagética vai, por um lado,
reproduzir numa escala ainda mais ampla a opacidade das relagdes de producdo de
mercadorias, ao nivel da troca e do consumo, como, por outro lado, a troca mercantil
tera em si plasmada um forte contetido visual e um intercambio assinalavel de imagens.
Em poucas palavras, no pds-modernismo ocorre uma exacerbagdo da transmutagdo
imagética. No fundo, o fenomeno da inversdo entre sujeito e objecto ganha um novo
vigor. Paralelamente, as suas ramificagdes ao nivel do aproveitamento da imagem na
consecucao da referida inversdo, leva-nos a equacionar como a dimensao visual se
integra no cerne da dindmica econoémica.

Nesse sentido, e regressando a um dos autores mencionados preteritamente, David
Harvey problematiza a relagdo entre mercadoria e imagem, tendo postulado que a
elevagdo da volatilidade das mercadorias no mercado e darotagdo do capital, implicaum
nivel minimo de ajuste entre as expectativas da acumulagao capitalista e as expectativas
dos agentes sociais produtores e consumidores de mercadorias. Consequentemente,
a “constru¢do de um novo sistema de regras e imagens” ¢ um “aspecto importante
da condigdo pos-moderna” (Harvey, 1990:287). Desse modo, o autor aponta, por
um lado, a publicidade e as imagens dos media e seu papel “integrativo das praticas
culturais” (ibidem), enfatizando a sua crescente importancia no aplainamento e criacao
de condigdes favoraveis ao consumo e a formagdo do consumo. Por outro lado, a
imagem fornece as mercadorias e respectivos sectores de produ¢do, distribuigdo,
comercializacdo e marketing, um revestimento visual apelativo e criador de empatia e
identificacdo subjectiva’® entre o agente consumidor e a mercadoria. Portanto, dentro

A mercadorizacdo diz respeito a transformagdo de um qualquer objecto — fisico ou imaterial — em
mercadoria. Por seu turno, a mercantilizagéo tem a ver com a colocagdo de uma mercadoria — inclusive cultural
— na esfera da circulagdo do capital, no mercado. Refere-se a comercializagdo a posteriori da mercadoria
previamente produzida.

12 Este revestimento visual apelativo e criador de empatia ¢ de identificagdo subjectiva entre o agente
consumidor e a mercadoria, apaga ou suspende outros codigos culturais e subjectividades grupais, como
a consciéncia de classe, em prol da difusdo de um ideal-tipo de consumidor, paradoxalmente, considerado
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desta abordagem, a imagem cumpre o papel de alimentador simbolico-cognitivo de
uma massa tendencialmente crescente de consumidores e, em simultaneo, opera como
um factor propulsionador de novas necessidades. Dessa forma, defende Harvey, a
“mercadorizagdo [commodification] das imagens do tipo mais efémero possivel
assemelhar-se-ia a um enviado divino [godsend] do ponto de vista da acumulagdo do
capital” (Harvey, 1990:288). Do mesmo modo, a competi¢cao na produg@o de imagens
comunica directamente com a competi¢do inter-empresarial no mercado, tornando o
investimento na construgio de uma marca'?, no marketing e/ou nos patrocinios na arte,
no desporto ou na ciéncia, varidveis decisivas para o proprio sucesso economico de
um grupo empresarial. Em sintese, a relac@o estrutural entre as instancias economica
e cultural adquire novos contornos.

Nesse sentido, avangamos com a proposta de que o acentuar do papel da imagem
no quadro da realidade cultural pos-modernista fundamenta que a substancia da
imagem seja fundamentalmente construida numa logica de espartilhamento. Quer
dizer, a imagem, contrariamente as concepgdes mais arreigadamente positivistas,
ndo ¢ transparente e ndo vale em si e por si mesma. De facto, ela nunca ¢ univoca
e linear e a sua produgdo e recep¢do implicam processos de filtragem tanto da sua
“arquitectura” interna bem como da(s) mensagem(ns) que transmite. Este caracter da
imagem demonstra uma maior riqueza, densidade e complexidade. Por exemplo', os
cartazes ou anuncios publicitarios das tltimas décadas que costumadamente agregam
uma figura feminina e erotismo a exposi¢do de um qualquer automovel, relégio
ou outro utensilio para venda, apontam para uma combinagdo e sobreposi¢do de
camadas de sentido isoladamente incongruentes e funcionalmente distintas entre si.
Por conseguinte, a composi¢ao de imagens parece obedecer a um certo caos (quanto
mais no seja, aparente) e a uma fragmentagao da imagem. Contudo, o todo imagético
integra as suas partes sob a égide de um principio de valorizagao acrescida e aumentada
do contetdo visual a transmitir. Numa frase, o “logocentrismo” (Jameson, 1993:69) de
que nos fala Jameson é o pano de fundo onde diversas peliculas se colam literalmente
umas nas outras. Subentenda-se, portanto, que o principio do logocentrismo alicerca-
se como “a genealogia orgdnica do projecto colectivo burgués” que interage com
o neoliberalismo/acumula¢do flexivel e o pds-modernismo. Por conseguinte, o
logocentrismo “tornou-se entretanto ele mesmo numa vasta colec¢@o de imagens, um
multiplicado e numeroso simulacro fotografico” (Jameson, 1993:18). A colagem ¢ a
sobreposi¢ao de imagens nao ¢ consequentemente um semear aleatorio e imprevisivel
de texturas imagéticas e visuais, mas entronca-se num noé que interliga um eixo assente
na explosdo do instantaneo visual, com um outro eixo imbricado no solo sociocultural
mais vasto do pds-modernismo como realidade cultural da acumulagio flexivel.

individualmente como um agente livre e racional no consumo, e apreendido colectivamente como parte de uma
comunidade geral e qualitativamente homogénea de consumidores que partilham um mesmo ideario: consumir
mercadorias. A diferenciac@o interna desta comunidade edificada no tabuleiro das representagdes simbolicas
colectivas passaria apenas por questdes quantitativas como o volume de recursos econdmicos e sociais de cada
agente consumidor com os quais joga no mercado. Dai que na feliz elucubragao de David Harvey “a imagem
sirva para estabelecer uma identidade” daqueles “com o mercado” (Harvey, 1990:288).

13 Ver a este proposito (Klein, 2002:25-48).

1 Todos os exemplos concretos apresentados no ensaio funcionam como ilustragdes de uma determinada
tese tedrica e ndo como um objectivo de desenvolvimento extensivo do caso retratado.
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Recorrendo mais uma vez a uma exemplificacdo, atente-se nos famosos quadros
de Andy Warhol com Marilyn Monroe ¢ Mao Tsé-Tung como figuras centrais. A
inclusdo de uma celebridade cinematografica e de uma figura politica controversa de
largo impacto internacional em duas telas ndo constitui meramente uma banalizacdo
de tais personagens historicas. Em conjunto, a “colagem” do rosto de personalidades
polémicas e mediatizadas a tela, expressa igualmente uma explosdo do choque. O
inesperado criado pelo quadro ndo procura tematizar esteticamente o valor artistico
de Marilyn ou a linha politica de Mao, mas passa antes por inscrever duas figuras
humanas mundialmente reconhecidas num substrato artistico que subsume o contetido
da obra a sua expressividade cromatica particular — as diferentes cores com que pinta o
mesmo rosto fotocopiado de cada uma das personalidades — e que aviva enormemente
o impacto visual/imagético do objecto-pintura. Atente-se também no uso do termo
“figuras” para descrever a preseng¢a de Marilyn e de Mao na obra de Warhol.
Explicitando, o elemento que sobreleva desses quadros nao € a pessoa humana, seja a
sua vida privada e pessoal, sejam os principios mais salientes que marcaram Marilyn
e Mao nas suas areas de actividade. Sintomaticamente, estes quadros de Andy Warhol
captam o rosto mediatico dessas personalidades, a sua fama e notoriedade no star
system € na cena politica de entdo. Warhol capta e difunde a marca Marilyn e Mao,
como se de um logétipo de uma empresa ou de um produto se tratasse.

Este primado da imagem na arte (e cultura)’® pés-modernista é descrito
detalhadamente por Perry Anderson. Este autor britanico ilustrou a tendéncia que
temos vindo a apresentar, oferecendo um leque de casos significativos e que auxiliam
a corroborar a nossa tese. Nesse sentido, Anderson da relevo ao que considera ser
a “crescente interpenetracao” (Anderson, 1998:60) das artes plasticas com o design
grafico e apublicidade. A pop art— e seu expoente maximo, o supra-citado Andy Warhol
— exprime a “superficialidade pds-moderna” no “espago pictdrico”, através da aposta
que esta corrente artistica realizou nas suas “imagens consecutivas hipnoticamente
vazias das paginas de moda, da prateleira do supermercado, do ecrda da televisdo”
(ibidem). Assim, na pop art (e em muitas expressdes culturais e/ou artisticas pos-
modernistas) a unido de esfor¢os entre a chamada arte erudita — neste caso, a pintura
—, a aplicagdo técnica da arte-desenho a produc@o de objectos da vida quotidiana
(o design) e a publicidade corresponderia tdo-somente a uma quebra das fronteiras
entre alta cultura e cultura de massas, pretenso sindonimo de mesclagem e fusdo de
distintas formas de produg@o e apreensdo cultural. Tratar-se-ia de uma (pretensao
teorica de) dilui¢do da produgdo artistica em toda a estrutura social. Logo, tornar-se-ia
acessivel clamar que tudo é arte ou que, pelo menos, tudo teria a marca da arte. Ora,
se tudo ¢ arte facilmente se poderd deduzir que nada ¢ arte, dado o estado pantanoso
entre o que seria especifico da esfera da estética e a realidade social envolvente. Tal
leitura genérica, aplicada a um mundo social onde coexistem o neoliberalismo com
0 pos-modernismo, reitera ainda que a cultura se mercantilizou, ¢ que a economia

15 Em termos muito simples, portanto muito longe de esgotar o assunto, destaque-se a ideia de que a arte
consubstancia uma modalidade particular de produgdo cultural, de produgéo de sentido. A cultura é o substrato
mais proximo em que a arte assenta raizes dai recolhendo nutrientes de ordem axiologica, normativa, simbolica,
entre outros. Em paralelo, a cultura recebe os frutos da produgio do Belo (a producdo artistica), abrindo espago
a sua permanente recriagdo de valores e representagdes colectivas.
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se culturalizou, esbatendo as fronteiras organicas e sociais entre ambas as esferas.
Pavimenta-se, desta forma, um caminho de elaboragdo teérica paralela a ja referida
diluicdo entre arte e/ou cultura e sociedade. Tal ndo significa que os argumentos
evocados em torno da “estetizacdo da vida quotidiana” (Featherstone, 1996) nao
tenham pertinéncia. Contudo, pensamos 1til destringar entre a articulagdo entre cultura
e economia como crescentemente interligada entre essas duas instancias, da mera
dilui¢do e submersao de uma na outra. Do nosso ponto de vista, o pdés-modernismo
— a “logica cultural do capitalismo tardio”, segundo Jameson — incorpora a produgao
de sentido, isto ¢, a subjectivagdo humana no objecto-mercadoria. Estabelece-se uma
mais enraizada interac¢do entre cultura e economia. Contudo, a bidireccionalidade
registada ndo é absolutamente fluida e, portanto, longe de se constituir como um
continuum homogéneo. Se a mercadoria necessita cada vez mais da imagem — logo,
de uma significacdo simbolica e cultural densa — para reproduzir, num ritmo e num
volume mais intensos, todo o circuito economico que lhe subjaz, ndo nos devemos
esquecer que a sobredeterminacdo'® da instancia cultural pelo econdémico implica que
a exacerbagdo da transmutag¢do imagética no poés-modernismo amarre a construgao e
a transmissdo da imagem a valorizac¢ao do capital.

Retomando o topico referente ao entrelagar profundo entre artes plasticas, design
grafico e publicidade. No que a imagem concerne reafirme-se o seu “estatuto” de
primado na estruturacdo das dinamicas culturais que temos analisado. Nesse sentido,
estamos em crer que o triptico enunciado por Perry Anderson ndo comporta uma
igualdade de condicdo. Ou seja, a publicidade submete os restantes elos da cadeia ao
designio de revalorizagdo da imagem, em ordem a incrementar a venda (e consumo)
de mercadorias. Esta relacdo estreita entre a mercadoria e a imagem, recentra a
publicidade enquanto actividade de promog¢do simbdlica e ideativa da mercadoria,
colocando contribui¢cdes das artes plasticas e do design ao seu dispor. Para Perry
Anderson o facto de a pintura ter uma localizacao privilegiada no mercado das obras
estéticas — “o mercado das pinturas envolve potencialmente maiores taxas de retorno

16 A inter-relagdo existente entre a acumulagdo flexivel ¢ o pos-modernismo, para recorrer a terminologia
de Harvey, implica, necessariamente, repensar a articulagdo entre economia e cultura, duas instancias dotadas
de graus especificos de autonomia relativa (Althusser, 1998, 2005; Poulantzas, 1978; Saes, 1998) ¢ onde o
caracter de mutua e reciproca causalidade assume padrdes desiguais e diferenciados. Nesse sentido, iremos
tomar como ponto de partida o nivel estrutural econémico como determinante e a esfera cultural como
determinada (Carchedi, 1987). Ancorado nas teses althusserianas, Guglielmo Carchedi vai defender que
“a determinagdo em ultima instancia significa que a instdncia determinante tem a capacidade de colocar as
instancias determinadas como condi¢des para a existéncia (reprodugdo) da propria instancia determinante.
(...) Assim, ser determinado em tltima instancia significa ser inscrito pelo caracter (contraditorio) de classe
da instancia determinante e ser, ao mesmo tempo, condi¢do para a reproducdo da instancia determinante”
(Carchedi, 1987:89-90). Duas adverténcias. Primeiro, afirmar teoricamente o papel de sobredeterminagdo do
econdmico exclui qualquer tipo de unilateralidade causal desta estrutura sobre as restantes que compdem o real
social no seu conjunto. Segundo, a estrutura econdémica envolve as variegadas instancias politica, ideologica
e cultural, subordinando (nunca destruindo ou substituindo) a rede interna de l6gicas e dindmicas inerentes
a cada instdncia ndo-econodmica ao principio motor das economias capitalistas: a produgdo de mercadorias
portadoras de valor. Contudo, as vérias instincias ndo-econdmicas nao sdo meros repositorios de matéria-prima
de toda a espécie (politica, artistica, educacional, tecnoldgica, cultural) para a reprodugdo capitalista em escala
alargada (Marx, 1992:565-599). Complementarmente, as estruturas determinadas, incluindo o mundo cultural
e simbolico-subjectivo, sdo imprescindiveis para a reprodugdo do circuito economico. No fundo, a economia
mercantil contemporanea ¢ uma actividade social como qualquer outra e incapaz de sobreviver sem valores,
normas, rituais, representagdes.
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em relacdo ao investimento inicial do que noutras artes” — determina que esta seja a

arte que melhor e mais profundamente tenha sido absorvida pelo pds-modernismo:

“Uma pintura ¢ barata a produzir, porque ndo envolve técnicas de reproducdo — sem
guindaste e sem ferro, sem camara e sem estidio, sem orquestra, sem impressao. Por esta
mesma razao, por ser ndo-reprodutivel — ou seja, inica— pode tornar-se incomensuravelmente
valiosa. A este paradoxo acrescenta-se um outro ligado a pintura propriamente dita. Em
nenhuma outra arte a barreira a inovagao formal ¢ tdo baixa. Os constrangimentos da
inteligibilidade verbal, sem falar das leis de engenharia, sdo muito mais rigidos do que
os habitos do olho. Mesmo a musica, dependente de técnicas especializadas do ouvido, é
menos livre, como a infinitamente pequena audiéncia dos experimentalismos modernistas
evidenciaram. E por isso, sem acidente, que a pintura tenha comeg¢ado a romper as
convengoes da representagdo muito antes de qualquer arte, mesmo da poesia, e testemunhou
0 maior namero de revolugdes formais” (Anderson, 1998:94-95) nos tltimos decénios.

Esta quebra com as ‘“convengdes da representacdo” interliga-se com a
transformacao que ocorreu do modernismo para o pds-modernismo, no respeitante ao
seu pivot estético: a passagem de uma aten¢do muito focada na elaboragdo da forma
para o primado da imagem.

Esta ultima frase onde acentuamos a passagem do modernismo para o pos-
modernismo, ou seja, “de uma atengdo muito focada na elabora¢do da forma para
o primado da imagem”, constitui-se como um bom ponto de partida acerca de mais
algumas coordenadas tedricas relativas a dominancia da imagética pds-modernista
sobre a forma. Segundo David Harvey, a cultura modernista, nomeadamente a sua
estética, patenteava um cultivo dos recursos formais. Por ineréncia, a obra artistica
obedecia a um céanone orientado para uma estruturacdo da forma, considerada por
Harvey como “conjuntiva e fechada” (Harvey, 1990:43). Portanto, a nogdo de
criacdo artistica modernista fundou-se, como totalizacdo e sintese formal elaborada,
complexa, acabada e virada para uma interpretacdo um tanto ou quanto univoca.
Inversamente, a obra poés-modernista secundariza a forma em relagdo a imagem, sem
que com esse novo passo desenhe qualquer tipo de ascensdo do conteudo sobre a
forma'’. Com efeito, a imagem substitui a forma, ou pelo menos, alia-se a esta como
coluna vertebral do conceito estético da “art pour I'art”. O paradigma estético é
parcialmente o mesmo, na medida em que a arte continua a ser percepcionada pelo
pbés-modernismo como auto-referente — em si mesma e para si mesma — e (ainda mais)
hermeticamente selada as influéncias do restante mundo social. Ao mesmo tempo, a
forma reenquadra-se na obra poés-moderna tendo em mente o primado da imagem e
seus postulados anexos (vd. Supra, espartilhamento da imagem e caos e sobreposi¢ao
de camadas na composi¢do da imagem). Dessa maneira, o poder da imagem na cultura
pos-modernista espelha-se também nas consequéncias que induz na forma da obra de

17 Alvaro Cunhal definiu a forma e o conteido como dois pilares estruturantes da obra de arte: “Na
criacdo artistica e na obra de arte, tém de se considerar dois elementos ou aspectos essenciais, em geral mal
compreendidos, muitas vezes postos em confronto. Um sdo os processos formais especificos, independentemente
de qualquer intengdo do artista de que na sua obra haja ou ndo haja qualquer outra coisa além dos processos
formais. E a “forma” (...). Outro ¢ aquilo que se tem chamado “contetido”, compreendido, ndo com um estreito
e sectario significado politico, mas como as significagdes sociais da obra, a mensagem que transmite, a reac¢ao
e os sentimentos que provoca nos outros seres humanos e na sociedade em que se integra” (Cunhal, 1997:18).
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arte mais recente. Aqui, a forma é amplamente desestruturada, “disjuntiva e aberta”
(Harvey, 1990:43). Sincronicamente, a forma subsumida a imagem da guarida as
nogdes anti-narrativa na producao artistica (Jauss, 1978; Rorty, 1993; Eco, 1989) que
defendem que a interpretacao da obra de arte ndo tem necessariamente de se efectivar,
podendo mesmo ser multipla e multiplicada pelos sujeitos receptores.

Para rematar esta seccdo, importa frisar que a imagem patenteia uma natureza
de produto mas igualmente de produtora social. Ou seja, a imagem pds-moderna
ndo se consubstancia apenas como fruto da modalidade de produ¢@o de mercadorias,
no regime de acumulagdo da acumulacdo flexivel. De facto, a imagem transporta
um segundo sentido societal, quer dizer, na propria constitui¢io da sociedade no
seu todo. O espago social abarca estruturas materiais e objectivas que sustentam e
alicercam estruturas e realidades culturais e simbolicas mutuamente inseparaveis'®.
Nesse ambito, a imagética pds-moderna enforma um substrato simbdlico com
uma vertente ideoldgica. Por outras palavras, importa adicionar aos argumentos
expostos um ponto deveras capital, as consequéncias ideologicas da exacerbagdo da
transmutagdo imagética e do primado da imagem. Uma consequéncia que recebera
um enfoque especial na proéxima sec¢do ¢ precisamente o que iremos designar de
efeito de desmaterializagdo. Isto é, a imagem na configuragdo cultural pds-modernista
detém uma capacidade de impor representa¢des colectivas com uma amplitude de
actuacdo ideoldgica elevada, com naturais repercussdes na reprodugdo das estruturas
materiais. Nesse sentido, aos olhos dos agentes sociais, a imagem contribui para retirar
espessura ao tecido social e, a0 mesmo tempo, descarnar as relagdes sociais. Produto
especifico de relagdes sociais especificas, a realidade cultural do pds-modernismo
e a sua dimensdo visual, funcionam como que uma manta de encobrimento dessas
mesmas relagdes sociais. Como se observou na nota 11, a imagética pds-modernista
demonstra uma forte capacidade ideoldgica para dissolver as estruturas materiais e
0s mecanismos mais profundos e intrincados que subjazem a constitui¢do de uma
sociedade, colaborando no seu ocultamento relativamente a subjectividade colectiva
dos agentes sociais (particularmente nos pertencentes as classes e grupos sociais
alvo de dominagdo social, econémica, politica e/ou cultural). No fundo, este efeito
de desmaterializa¢do pontifica na oclusdo das condi¢des historicas de produgdo do
modo de produgao capitalista na sua fase flexivel e neoliberal, portanto, obscurecendo,
inclusive, os determinantes onde a cultura poés-modernista e o correlativo primado da
imagem radicam. Desmaterializagao €, dessa maneira, analiticamente distinta do efeito
de desmaterializagdo. Se a primeira corresponderia um processo de liquefacgdo real
e concretizado (ou concretizavel) das estruturas materiais, o segundo aponta para a
colonizacdo das representacdes sociais por parte de discursos, imagens e enunciados
ideologicos que tém como semantica significacional uma pretensa e pretendida
efectivagdo da desmaterializacdo. Na primeira situamo-nos no plano do material,
no segundo no plano do subjectivo e do simbdlico. Ambos convivem interactiva e
necessariamente no real, como elementos intrinsecos deste.

18 Mutuamente inseparaveis significa aqui um encaixe necessario entre estrutura e acgdo, entre niveis macro
e micro, entre instancias econdmica, politica e cultural, entre o material e o simbolico, nunca se confundindo
uns com os outros, mas entrevendo sempre as articulagdes e mediagdes existentes entre essas categorias.
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2. ... ao efeito de desmaterializacdo: um exemplo empirico da insercio da
imagem em noticiarios televisivos

A cadeia conceptual tragada — imbrica¢do da acumulagdo flexivel com o pos-
modernismo/fetichismo da mercadoria e exacerbag¢do da transmutagdo imagética/
primado da imagem/efeito de desmaterializagdo — nao pretende situar-se num
compartimento puramente tedrico e especulativo. O didlogo entre teoria exposta e real-
social em equagdo procurou ser contemplado independentemente do elevado nivel de
abstrac¢do da citada cadeia conceptual. Com efeito, de modo a frutificar a dialogia
entre processo de conhecimento e processo real apresenta-se uma exemplificacdo
concreta do efeito de desmaterializa¢do na paisagem cultural: uma breve digressao
em torno do impacto da imagem na estruturagdo dos noticiarios televisivos.

Os blocos de informagdo quotidiana nos canais televisivos tém sido,
indubitavelmente, um campo fértil para os socidlogos da comunicag@o e para outros
académicos das ciéncias da informagdo e da comunicagdo. Aqui, 0 nosso objectivo
analitico consistirda numa tentativa de constru¢do de um eixo tedrico que permita
(ajudar a) compreender a forma como a noticia televisiva ¢ moldada pela imagética da
realidade cultural pés-modernista.

O imperativo de a imagem ter de se consagrar no mercado mediatico'?, implica
que o seu numerario de troca, quer dizer, o seu preco de transac¢do simbolica ndo
parta de um dominio quantitativo (como a expressdo monetaria das mercadorias) mas
do maior ou menor impacto visual possivel e induzido. Este impacto visual pode ser
definido como a soma do grau de absor¢do de reverberagdes imagéticas formais (luz,
cor, encadeamento de imagens, planos de filmagem, etc.) com o grau de absor¢ao
de reverberagdes imagéticas substantivas (agentes sociais filmados, hexis corporal
(Bourdieu, 1998b:75-86), ambiente fisico e social, etc.) pelos sujeitos receptores,
num patamar cognitivo-sensorial. Por conseguinte, seja através do insdlito, do
choque, do horror, ou outra sensagdo provocada por si, a imagem mais do que directa
e imediatamente apreensivel na sua substancia, importa que o seu consumo derive
da reac¢do que venha a provocar o mais directa e imediata possivel no universo
simbolico-afectivo dos agentes sociais. Nesse sentido, a peca jornalistica baixa o
periodo de circulagdo desde o ponto em que as imagens sdo captadas até a0 momento
em que sdo digeridas/apreendidas pelos telespectadores. E, quanto mais curto este
circuito, mais cresce a necessidade de repor freneticamente novas reportagens, por
sua vez, formalmente decalcadas das anteriores e reprodutoras do mesmo circuito.
Nesse sentido, a peca jornalistica tem uma esperanga média de vida reduzida. Ao
mesmo tempo, a reportagem sem um impacto visual assinalavel dificilmente vence
a concorréncia. Deduz-se, assim, a existéncia de uma homologia entre a linguagem
utilizada no campo jornalistico e o discurso neoliberal de reduzir toda a actividade
social e cultural a um vasto mercado. Pelo menos ¢ assim que os quadros de topo
do campo jornalistico véem a dindmica da producdo de reportagens televisivas. Este
parece ser, alias, o nomos, o principio estruturante ¢ dominante do campo (Bourdieu,
1998a). De facto, persiste uma permeabilidade relativa e nao absoluta do campo

19 Mercado mediatico que integra todas as imagens captadas.
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jornalistico a légica do mercado, pois mantém-se a subordinacgdo e ndo a substituicao
completa das leis internas do campo, contribuindo para que se atribua ainda mais
importancia a aposta nos efeitos sensitivos estimulados pela imagem.

No plano da construgdo da imagem na reportagem televisiva, atente-se no
facto de que esta ndo busca a cobertura de um acontecimento ou fenémeno a partir
de uma perspectiva de totalidade. Nao se trata uma reportagem ter de oferecer uma
explicagdo completa do seu objecto. Ao contrario, uma perspectiva de totalidade
reflecte-se, ou melhor, poder-se-ia reflectir numa abordagem que, tanto ao nivel textual
propriamente dito como imagético procuraria enquadrar minimamente o objecto numa
contextualiza¢do social e histérica. Assim, a construg¢do da imagem na reportagem
obedece aos principios de:

a) Amarrar a sua forma e conteudo ao impacto visual que possa despertar (vd.
Supra, reverberagdes imagéticas formais e substantivas).

b) Decorrente do anterior, a imagem traveja a articulagdo entre forma e contet-
do. Ou seja, o leitmotiv da reportagem — a imagem —, por um lado, organiza
os elementos formais em ordem a incrementar a sua eficacia expositiva e,
por outro lado, opera uma série de cortes na textualidade da reportagem.
Sobre esta ultima, sublinhe-se que essa ac¢ao cinde o conteudo em parcelas,
perspectivado em termos de horizonte de possiveis. Isto ¢, o conteudo sub-
stantivo tem como amplitude maxima de abordagem, a inclusdo de uma per-
spectiva de totalidade e de complexidade no seu seio, facto que ndo ocorre
na generalidade das reportagens. Totalidade refere-se aqui a visdo holistica
de um fendémeno, no sentido de, através de um olhar amplo e vasto, o reco-
brir no maximo possivel de aspectos que compdem um fendomeno. Por seu
turno, complexidade € o termo municiado para armar varios segmentos de
mediagdes densos do complexificado tecido social que suporta um determi-
nado fendomeno. Assim, o corte na textualidade, ou seja, os procedimentos
de separagdo da abordagem jornalistica relativamente as perspectivas de to-
talidade e de complexidade, forgam um recuo do campo de possibilidades
de indagacgao e prospeccdo do real por parte do jornalismo na realidade cul-
tura poés-modernista.

Ora, a desconsideragdo de uma perspectiva simultaneamente de complexidade
e de totalidade resulta numa descontextualizagdo facil do objecto da reportagem,
corolério natural do que designamos atras de efeito de desmaterializagdo. De facto, é
a imagem (a sua organizacdo e forma de producdo no pés-modernismo) que impele a
reportagem neste sentido e ndo, em primeira mao, a organizagao ¢ a orientacdo textual
e substantiva desta tltima.

Convoque-se o senso comum esclarecido para um didlogo com a ciéncia social
e verifique-se como a sua interac¢do — controlada tedrica e empiricamente pelo
quadro analitico e metodologico do cientista social — pode ser frutifera. Repare-se,
brevemente, nas reportagens sobre as crises humanitarias e de escassez em Africa. O
horror provocado pelas imagens de desnutricao profunda e pelo sofrimento de criangas
famélicas, o choque emocional do visionamento de corpos moribundos e martirizados,
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em poucas palavras, as reacgdes sentimentais decorrentes de um agregado de
imagens, criam numa primeira instdncia um solo cognitivo e mental atravessado
pela compungdo e por um estado de estupefac¢do perante tal brutalidade. Afirmacdes
simplistas sobre as pretensas causas desse fenomeno®® incluem referéncias epistolares
a corrupgao individual dos governantes africanos ou a uma qualquer concepgao que vé
o estado do continente como uma questdo estritamente cultural(ista). Mesmo quando
simplesmente descrevem uma situacdo de fome, a densa organizagdo do sistema
capitalista internacional e o sistema internacional de estados (Wallerstein, 1990)
nunca surgem, por muito indelevelmente que seja, nas reportagens dos noticiarios
televisivos. S@o igualmente raras as reportagens de investigagdo que abordam esta
questdo sob um prisma multidimensional, complexo e holistico. O ponto em questao ¢
que a abordagem realizada passa nomeadamente por criar um olhar terrificado, quando
ndo de (ulterior) banalizagdo, assente no descartar de uma perspectiva reflexiva sobre
a complexa teia que subjaz a esses fendmenos. Resultado: explicagdes lineares € com
um ponto de vista fixo e rigido sobre o fendmeno tornam-se mais facilmente aceites.
Dessa maneira, o enunciar de raciocinios complexos — ou que pelo menos induzam
uma reflexdo esclarecida a posteriori — € preterido em favor de comentarios sucintos
e mono-causais e, sobretudo, dando vantagem a um encaixe visual da imagem que
exacerba o grotesco. Em paralelo, esse caracter de imediatez e superficialidade ajuda a
promover representagdes colectivas acerca da pobreza e da fome na chamada periferia
do sistema capitalista internacional como fenémenos fatalistas e impossiveis de serem
erradicados, quando muito, minorados. A repeti¢do de reportagens imageticamente
semelhantes sobre o mesmo tema—e com o mesmo angulo de perspectivagao —refor¢am
ainda mais um sentimento de “inevitabilidade” desses fenémenos. Aqui, a banalizacao
do visionamento de tais reportagens pode, em termos probabilisticos, caminhar de par
em par com uma crescente insensibilidade em relagdo a esse tema. Correlativamente,
¢ possivel assistir-se a uma maior fragilidade dos lagos de solidariedade com as
populacdes que vivem em situagdes de pobreza extrema.

Gostariamos ainda de frisar que a imagética desta modalidade de reportagens
— no fundamental, aplicavel a pegas jornalisticas da mesma tipologia sobre guerras
ou catastrofes naturais — cumpre o requisito do espartilhamento tipico da imagem no
poés-modernismo. Quer dizer, a orientagdo do olhar jornalistico quase exclusivamente
para a captagdo de imagens de massas de excluidos e de corpos vilipendiados pela
fome parece confirmar esta hipotese. A recolha de uma face — precisamente a mais
visivel, ou seja, com um impacto visual mais destacado e mais imediato — de um
fendmeno que comporta variadas camadas de mediagdes e de processos sociais,
fundamenta uma objectiva fragmentagdo do mapa geral do objecto da reportagem. A
imagética pos-modernista®! espelhada nas reportagens televisivas, ao elidir a superficie
externa de um fendomeno social da sua complexidade interna, embacia as lentes de

20 Obviamente, o facto de os agentes receptores vivenciarem sentimentos de horror relativamente a este
tipo de fendomenos ndo constitui necessariamente uma questdo moralmente negativa ou condenavel, se ¢ que é
relevante ou sequer necessario, neste estudo, colocar problemas sociologicos nestes termos de base axiologica
e normativa.

2I'Nio queremos com isto afirmar que a imagética pos-modernista € a Ginica “responsavel” pela construgéo
das reportagens televisivas. O seu papel de causalidade ¢ determinante mas, obviamente, nunca exclusivo.
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percepgao dos agentes sociais relativamente a multiplos aspectos da realidade que nao
sdo equacionados. Nesse seguimento, parece-nos pertinente enunciar uma série de
problemas socioldgicos que frequentemente nao sdo equacionados na construcdo da
reportagem televisiva sobre fendomenos de pobreza absoluta: a) subdesenvolvimento
cronico de largos sectores da periferia do sistema-mundo; b) a arrumagao internacional
dos padrdes de especializagdo produtiva; c¢) arranjo institucional do Estado nesses
paises; d) ligacdo das grandes multinacionais e de organizagdes como o FMI, o Banco
Mundial ou a OMC as elites locais e a defesa de modelos econdmicos incapazes
de induzir e multiplicar os indices de desenvolvimento social e humano das suas
populagdes; e) a destruicio de modos de produgdo nio-capitalistas®* e que, apesar
das suas limita¢des, demonstra(ra)m uma maior eficiéncia economica ¢ melhores
resultados no que toca a sobrevivéncia de populagdes camponesas.

Por conseguinte, o efeito de desmaterializagdo encontra-se presente no exemplo
retratado, na medida em que a imagética subjacente ao ciclo metabdlico das reportagens
televisivas nesta area ¢ atravessada por um vector de cariz ideoldgico que concretiza
um corte entre a rede de multiplos e complexamente articulados processos sociais
de onde germinam os fendémenos considerados e a sua face exterior, portanto, mais
apreensivel a uma primeira observagdo. A separacdo dos dois universos focados,
cortando a comunicagdo entre ambos, mais do que uma simples interrup¢ao do fluxo
bidireccional, é factor e fundamento de uma identificagdo da totalidade de um processo
ou logicas sociais com uma das suas componentes: a componente fenoménica. O
produto desta operacdo focaliza-se na retraccdo da organicidade e densidade dos
fenémenos sociais. No limite, atinge-se uma situacdo em que se desenrola uma
equiparagdo entre causalidade e a componente fenoménica e facial do fenémeno.
Assim, efectiva-se um desvanecimento do solo material (e sua problematizagao teérica
ou simplesmente de senso comum) em que radicam os fendémenos sociais, ao nivel da
reflexividade humana quotidiana. Desse modo, as ja supramencionadas dimensdes de
totalidade e de complexidade de um fendmeno sdo subtraidas a intelec¢ao dos agentes
sociais. Nesse sentido, o fendmeno social em causa ao ver-se reduzido a sua pelicula
epidérmica, acaba por esconder o seu esqueleto estrutural e material, alimentando
nogdes travejadas numa reiterada e ambicionada desmaterializagdo do real social
(vd. Supra, diferengas entre desmaterializacdo e efeito de desmaterializagdo). Em
suma, ndo haveria diferencas significativas entre o real imediatamente observavel
pelos agentes sociais e o real institucionalmente constituido. Em paralelo, esta
sobreposi¢do de planos ao nivel simbdlico-ideativo, proporcionada pelo efeito de
desmaterializa¢do, repercute-se numa acentuada exacerbac¢ao do papel do elemento
visual no p6és-modernismo, portanto, revalorizando ainda mais o primado da imagem
que ¢ imputavel a realidade cultural pés-modernista. Cumulativamente, os elementos
de ordem imaterial adicionam mais um aspecto ao processo global ideologico que da
pelo nome de efeito de desmaterializagdo. Isto é, a materialidade do real social vé-se

22 Ver neste 4mbito tematico os interessantes textos de Michel Chossudovsky em jeito de balango, das
transformagdes ocorridas da passagem de modos de produgdo ndo-capitalistas para modelos econdmicos
introduzidos por via dos programas de ajustamento estrutural do FMI. O economista canadiano debrugou-se
sobre esta problematica partindo dos exemplos historicos da Somalia e da Etiopia (Chossudovsky, 2003:147-
158;207-219).
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ainda mais ocultada e afastada da compreensao subjectiva da generalidade dos sujeitos
sociais — individuais e colectivos.

Para finalizar esta sec¢@o, importa referir que o efeito de desmaterializa¢do
nao é o resultado de uma perversdo ou de uma conspira¢do planeada por entidades
inacessiveis e orientado por planos maquiavélicos de manipulacao das consciéncias dos
individuos. O efeito simbolico-ideologico (Pinto, 1985; 1978) de desmaterializagdo
concorda o fetichismo da mercadoria na esfera simbolico-cultural. Recusando
uma determinagdo unidireccional, o efeito de desmaterializagdo convoca a relagdo
entre cultura e economia como reciproca, desigualmente articulada (expressa na
dominancia’hegemonia do econémico sobre o cultural) e onde o cultural — caso aqui
do referido efeito de desmaterializagdo — detém um grau de funcionalidade (ndo de
instrumentalidade) face ao econémico, ao mesmo tempo que resguarda um territorio
relativamente auténomo e com capacidade de diferenciagdo interna. Assim, a sua
funcionalidade (ou fungdo, para dar voz a um conceito em desuso no vocabulario
sociolégico mas que teve uma importdncia historica inapagdvel na histéria da
disciplina) coaduna-se com a transmissao de objectos ideoldgicos que, por intermédio
da sua capacidade de ocultamento de estruturantes pilares da organizagdo social e
societal vigente, contribui decisivamente para a reproducdo do sistema econdémico
capitalista. Contudo, o nivel estrutural da cultura (e o efeito de desmaterializa¢do)
estd muito longe de ser redutivel a formas de fetichizagdo da base material de uma
sociedade. Na realidade, a instancia cultural ¢ igualmente detentora de logicas internas
relativas a producdo e atribuicdo de sentido. Em sintonia, ¢ aproveitando para interligar
os dois tabuleiros da autonomia e da fungdo, o facto de o efeito de desmaterializagdo
fecundar a constante recriacdo de texturas ideoldgicas espessas com consequéncias
na obnubilag¢do da materialidade economica do real, ¢ um elemento demonstrativo de
como a dimensdo de funcionalidade s6 é possivel de se concretizar, na exacta medida
em que comporta um arcaboico ideativo e figuracional amplo e multifacetado e que,
simetricamente, ndo havendo antitese entre ambos os planos, subjuga essa mesma

l6gica interna ao fetichismo da mercadoria, logo, a acumulacdo de capital.
Para concluir

A exposi¢do do enquadramento da imagem no pés-modernismo ao longo de todo o
texto procurou evidenciar a cadeia de elos tedricos que interligam a actual configuracao
das estruturas culturais com o papel que a imagem desempenha no seu seio. Dessa
forma, deu-se atengdo a uma perspectiva que pudesse permitir a problematizagao de
um dos tragos mais significativos da realidade cultural pos-moderna. Assim, a gama
de enunciados e teses desenvolvidas como o primado da imagem, a exacerbagdo da
transmutagdo imagética ou o efeito de desmaterializagdo, constituem tentativas para
iluminar algumas propriedades da imagem no actual contexto societal e cultural.

Em consonancia, a abordagem do objecto em estudo — a relagdo da imagem com
0 pés-modernismo que, por sua vez, se relaciona com a acumulacao flexivel — revelou
que a dominancia da imagem sobre a forma e o contetido na obra de arte contemporanea,
ou, para citar outro caso, a supremacia da imagética visual na estruturagdo de extensas
camadas de producdo cultural, sdo um sintoma de como a esfera do simbolico e do
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imaterial ocupam um lugar de grande relevancia nas nossas sociedades. Todavia, pela
leitura da analise aqui empreendida ndo se afigura linear avangar com o pressuposto de
que as sociedades contemporaneas vivem sob a égide do “reino do signo” (Baudrillard,
1983) e onde as estruturas materiais teriam deixado de assumir qualquer condi¢@o de
causalidade social. De facto, a superacdo de dualismos cristalizadores que tendem a
conceptualizar o material e o simbdlico como dois polos irreconciliavelmente opostos,
¢ uma tarefa a continuamente renovar ¢ afinar nas Ciéncias Sociais. O material e o
simbolico interagem dialecticamente entre si, ssmpre de uma forma entrelagada mas
que invariavelmente comporta ambiguidades, pontos mais ou menos obscuros e mesmo
contradigdes que um olhar apressado pode ndo captar. Assim, e redireccionando a
relagdo entre o material e o imaterial para o objecto tedrico do ensaio, importa vincar
que a centralidade da imagem em multiplas manifesta¢des culturais, ou que o efeito
ideoldgico que a imagem no pds-modernismo inscreve ao nivel do obscurecimento das
instancias materiais do modo de produgdo capitalista na actualidade, ndo significam
necessariamente, tanto num caso como no outro, que o simbolico tenha desalojado as
estruturas sociais da sua materialidade especifica. Pelo contrario, uma das conclusdes
mais perceptiveis e manifestas a retirar deste ensaio tem a ver com o facto de que a
propria exponenciacdo do simbdlico (no caso, a imagem) nas ambiéncias culturais
das tultimas décadas, deriva precisamente da interac¢do e do impacto da mudanga
econdmica e da mudanca cultural sobre o universo do simbdlico. Por conseguinte, a
imagem comunica molecularmente com a realidade material, estabelecendo nexos de
causalidade reciproca, apesar de desigual e variavel.

Nesse sentido, o triptico imagem/pds-modernismo/acumulagdo flexivel parece
demonstrar, por um lado, que as mercadorias portadoras de valor nao foram substituidas
mas imbuidas e revestidas por codigos simbolico-ideativos e por representagdes
discursivas e imagéticas que se lhes tornaram intrinsecas. Por outro lado, esse triptico
avanga com uma postura que integra os niveis material e simbolico e que funda
uma cadeia de mediagdes entre o plano material da economia capitalista, o plano
significacional da cultura — que, relembre-se, também comporta uma materialidade

constitutiva propria — e uma das expressoes directas e mais salientes desta ultima.
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Abstract

In this paper we have a main goal to give relevant clues on the framing of images in the
cultural logic of post-modernism. At the same time, we will give space to a brief description
on the relation between post-modernism and flexible accumulation, primary support from
where our object comes from. Along with this, we conceptualize central dimensions such
as the imagetic transmutation, the primacy of image and the effect of dematerialization
induced by the image in the perception of social relations. In this way, a conceptual chain is
constituted with the purpose of connecting phenomena and social processes only apparently
fragmented such as the productive basis of contemporary capitalism, its cultural reality and
the place of image in all that wide framing. From an epistemological point of view, one
must highlight that all the theoretical work developed here points out to a parallel relation
between material and symbolical domains.

Keywords
Image; Post-modernism; Culture; Flexible acumulation.

Résumé

Cet essai est principalement destiné a fournir des indices sur I’insertion de I’'image dans
laquelle a peu prés 1’on peut appeler le contexte culturel du postmodernisme. Dans le méme
temps, il ya place pour une courte tournée autour de la relation entre le postmodernisme
et de ’accumulation flexible, le substrat d’ou émane la question essentielle de 1’étude.
Par conséquent, de conceptualiser les dimensions centrales des images de transmutation,
la primauté de I’image et ’effet de la dématérialisation inculquée par cette perception
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des rapports sociaux. Il constitue ainsi une chaine de conception dans le but de relier les
phénomenes et processus sociaux apparemment dispersés seulement entre eux, comme
I’organisation de la base productive du capitalisme contemporain, la réalité culturelle de ces
derniers et le positionnement de 1’image dans tous ce cadre plus large . D’un point de vue
épistémologique, il convient de noter que méme les travaux théoriques entrepris points a une
relation problématique entre les domaines matériels et symboliques.

Mots-clés

Image; Postmodernisme; La culture; Accumulation flexible.



