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Ana Filipa Correia

A participacao de uma casa ex
de vinhos do Porto nas grandes exposicdes

4]
dos finais do século XIX e principios do século XX

SUMMARY

During Belle Epoque, Portugal participated with its wines in some of the greatest
International Exhibitions. So, Portugal had to organise that participation in original and
advertising terms, but often that presence was left to the commercial firms capacity.

From a Port Wine House File, inedited information about the image concretisation
that was passed on to the visitors of those great realisations can be obtained.

Realizadas desde finais do século XVIII, as exposi¢des agricolas e industriais,
até entdo de caracter exclusivamente nacional, ganham no decorrer do século XIX
uma nova dimens&o ao nivel da importancia, do impacto, da grandeza e dos
préprios objectivos. Transformadas em universais, passam a ser encaradas como
instrumentos de popularizagdo, organizadas com o objectivo de negociar a
escala mundial sob o pretexto do desenvolvimento da Humanidade, da instrucdo
e da educagéo dos povos; nascidas em plena era victoriana, estas grandes expo-
sicSes revelam-se causa e consequéncia da grande revolugéo industrial respon-
savel pelas transformagbes econdmicas entretanto ocorridas entre a segunda
metade do século XIX e os primeiros anos do século XX, e que serviram, no
fundo, de suporte as doutrinas livrecambistas que entéo haveriam de impor-se
a economia mundial’.

Os objectivos primordiais quer dos paises organizadores, quer dos participan-
tes, haveriam de ser sempre o fomento da industria e do comércio e a conquista
de novos mercados, mas a concretizagdo desses objectivos sé viria a ser possi-

Patrimonidloga. Funcionaria do Sector de Patriménio Cultural da Casa Adriano Ramos Pinto, Vi-
nhos S.A.

E Sobre este assunto, ver: LOPEZ-OCON CABRERA, Leoncio — «La exhibicion del poder de la ciencia.
La America Latina en el escenario de las exposiciones universales del siglo XIX». In O mundo
ibero-americano nas grandes exposigées. [S.1.]: Vega, 1999, p. 67.
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vel gragas ao desenvolvimento das vias de comunicacdo, e em especial dos cami-
nhos-de-ferro, que permitiram que se encontrassem num mesmo local, ndo sé
grandes massas humanas de visitantes, até entdo impossiveis de juntar, como
algumas das riquezas naturais, cientificas, técnicas, industriais e culturais de um
grande nimero de povos.

Estamos, no entanto, em crer que a importancia das exposi¢des universais
estd longe de se resumir ao interesse econdmico a elas associado, porque, do
ponto de vista politico, é inegavel a importéncia que esses eventos assumiram
ao nivel das relagdes internacionais. Mais do que vitrinas onde o conceito de
peca exposta da lugar ao conceito de mercadoria, as grandes exposicdes ser-
viram para satisfazer a necessidade de exibi¢do do poderio dos Estados que
entdo davam cartas a nivel mundial, permitindo-lhes, ndo sé auto publicitar-se,
como dando-lhes muitas vezes oportunidade de definir os jogos de aliancas poli-
ticas entre os paises participantes e as suas relagdes com o povo anfitrido?.

Auténticas zonas de confronto pacifico das ideias politicas, tornaram-se as
Exposicdes Universais, verdadeiros espacos de medigdo de forgas através da exi-
bigéo das capacidades bélicas e industriais de cada nagdo. Numa altura em que
o aumento da produgdo provoca a busca incessante de novos mercados, pro-
liferam as mensagens imperialistas e manifesta-se cada vez maior o interesse pelas
colénias, ndo sé enquanto potenciais consumidores de produtos acabados, mas
também como produtores, eles proprios, de matérias-primas, provocando nio
sé o aumento das tensdes como dando uma outra dimensdo ao velho conceito
de concorréncia.

Encaradas como o espectéculo do progresso e da melhoria das condi¢des
de vida, as grandes exposigdes exerceram um enorme poder de atraccio sobre
um publico tdo heterogéneo e indiferenciado, quanto ansioso de novidade e ino-
vacao. Em termos socioculturais, estes eventos funcionaram para os visitantes
como auténticas salas de aula, onde era possivel aprender a conhecer, de uma
forma ludica, as diferencas sociais, culturais e até naturais dos paises representa-
dos. Essas diferencas, numa primeira fase, assumidas somente do ponto de vista
dos produtos expostos, passaram, desde 1867, na Exposicdo Universal de Paris,
a ser aceites como uma mais valia, integralmente reconhecida com a adopgéo
dos pavilhGes de estilo nacional, em que cada pais participante deveria fazer do
seu expositor um arquétipo facilmente identificavel®.

Foi, por exemplo, o que aconteceu por alturas da Exposicdo Universal de Paris, em 1889, quando
as mais antigas e tradicionais monarquias europeias decidiram nao se fazer representar oficial-
mente para ndo compactuarem com os festejos do centenério da Revolugdo Francesa.

Sobre este assunto, consultar: JANEIRA, Ana Luisa — «As exposigdes universais do século XIX:
pavilhdes efémeros. Progresso sem fim». In O mundo ibero-americano nas grandes exposigées.
[S.1]: Vega, 1999, p. 11.
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Com a construgdo de pequenos mundos efémeros em recinto fechado, elabo-
rados & escala do centro ou da periferia das grandes cidades acolhedoras, desen-
volve-se a ideia de patriotismo, em que o conceito de Estado/Nag&o passa a
imperar, minimizando, nos finais do século XIX, a importéncia daquele que havia
sido o ideal basico fundador das exposicdes materializado no sistema de comér-
cio livre®.

Nos primeiros anos de novecentos, as exposicbes elaboradas & escala
mundial deixaram de ser o espelho da era industrial para comecarem a reflectir
mais concretamente as transformag&es culturais por ela provocadas. Mais do que
eventos comerciais ou industriais, a realizagdo destes grandes encontros passa
a assumir uma importancia eminentemente cultural, explorando as tradigdes,
Os costumes e a arte caracteristicos de cada pais representado, sendo que a
propria produgdo industrial de cada povo, também ela recoberta agora pelo
proteccionismo estatal, passa a ser encarada como um dos vectores da sua
cultura.

No caso especifico de Portugal, onde, apesar da inddstria moderna nio ser
desconhecida®, se comegava ja a fazer notar a distancia que em termos tec-
nolégicos ia afastando o pais das nagdes mais avangadas, a vinicultura assumia
entdo, um dos lugares de destaque. De resto, sem uma produgdo industrial
suficientemente forte para concorrer com boa parte das nagdes europeias, Por-
tugal apostava na apresentacdo dos seus vinhos, e ¢ talvez por isso que, quando
se refere & presenca portuguesa no encontro universal de Paris em 1889, Hugo
Marques chegue mesmo a afirmar que «a excepgéo do vinho, pouco mais apre-
senta a exposicao»®.

Mas tera sido o nosso pais uma nagéo verdadeiramente interveniente neste
tipo de eventos? A verdade é que desde o século XVIII que, no sentido de fo-
mentar o comércio e a produgdo de vinhos e cereais’, Portugal se empenhou na
organizagao de exposicbes agricolas e industriais, apesar de poucas vezes a sua
concretizagéo ter ficado a dever-se a iniciativa estatal. No que concretamente
diz respeito a participagao portuguesa nas grandes exposigdes internacionais, a
acgd@o governamental acabaria, no entanto, por se revelar bem mais determinante,
visto que néo raras vezes foram nomeadas comissées as quais coube a organi-

Ver: MARQUES, Hugo Gongalo Bravo — «Portugal na Expasigdo Universal de Paris de 1889. Breve
incursdo pelo pavilhdo portugués». In O mundo ibero-americano nas grandes exposicées. [S.1.]:
Vega, 1999, p. 145.

Sobre este assunto, consultar o artigo referente a entrada Industria. In PEREIRA, José Costa, coord.
— Dicionario ilustrado da Histéria de Portugal. [S.1.]: Publicactes Alfa, 1989, p. 334.

In MARQUES, Hugo Gongalo Bravo, o.c., p. 150.

Sobre este assunto, consultar o artigo referente & entrada Exposicées Agricolas e Industriais. In
PEREIRA, José Costa, coord. — Diciondrio ilustrado da Histéria de Portugal, p. 232.
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zagdo do projecto e até mesmo a execugdo da representagédo oficial do pais®.
Mas certo é que se em determinados eventos Portugal primou pela qualidade
dos produtos apresentados e pela quantidade de expositores, como alias ficou
demonstrado na Exposi¢do Universal de Paris em 18557, onde foi uma das nagdes
mais notadas no conjunto dos paises com maior indice de industrializagdo da
época, também é verdade que noutros casos nem sequer se fez representar em
termos oficiais, deixando o seu nome entregue as prestacbes das associagdes
nacionais, como aconteceu no caso da Exposicdo Universal de Paris em 1889,
onde a presencga portuguesa foi organizada pela Associacdo Industrial.

Aconteceu, no entanto, que em determinadas alturas e por falta de acordo
entre os seus associados, as préprias agremiagbes comerciais e industriais ndo
chegaram a organizar a sua participagdo. Neste contexto, a presenca portuguesa
ficaria a dever-se as iniciativas particulares de alguns industriais mais empenha-
dos, que remando contra a maré e sem qualquer espécie de apoio, tomavam
nas proprias méos a responsabilidade de se fazerem representar, cientes que
estavam da importancia de estar presente.

Entre estes Ultimos esteve certamente Adriano Ramos Pinto, fundador, em
1880, de uma empresa exportadora de Vinhos do Porto a qual deu o seu nome,
e em nome da qual trabalhou afincadamente no sentido de alcancar os objec-
tivos, desde sempre bem determinados, de conquistar os mercados sul-ame-
ricanos, sem, no entanto, descurar as atengdes aos clientes da velha Europa.
Inteirado da importancia de que se revestiam estas grandes exposicdes, cedo
percebeu que associada a elas surgia uma nova industria que lhe parecia funda-
mental para alcangar o sucesso — a indUstria da comunicagado dirigida ao grande
publico, que era, afinal, a quem se destinavam os seus vinhos.

Encarando as exposigbes como um meio privilegiado para aceder ao comér-
cio internacional, Adriano Ramos Pinto comecou a fazer-se representar logo em
1888'%, tinha ainda a sua empresa poucos anos de vida. E se no contexto dos
vinhateiros portugueses, e em especial no que diz respeito ao Vinho do Porto,

H Consultar: MATOS, Ana Maria Cardoso de — «As exposigdes universais: espacos de divulgacio
dos progressos da ciéncia, da técnica e da inddstria e a sua influéncia na opinido publica portu-
guesa». In O mundo ibero-americano nas grandes exposi¢des. [S.l.]: Vega, 1999, p. 91.

Bl Na Exposigdo Universal de Paris, em 1885, Portugal (e as suas colénias) foi entre os cinquenta
paises representados, o sétimo com maior nimero de expositores. A sua frente, e por ordem
decrescente, ficaram apenas a Franga, o Reino Unido, a Prussia, a Austria, a Bélgica e a Espanha
e as suas coldnias. A este respeito, consultar: LOPEZ-OCON CABRERA, Leoncio - «La exhibicion
del poder de la ciencia. La America Latina en el escenario de las exposiciones universales del
siglo XIX». In O mundo ibero-americano nas grandes exposicées. [S.1.]: Vega, 1999, p. 67.

M 1888 é o ano da realizagioc da Exposicio Agricola e Industrial de Lisboa. Pelos dados recolhidos
no Arquivo Histérico Adriano Ramos Pinto (AHARP), esta parece ter sido a primeira exposigdo
em que a Casa Ramos Pinto participou. No entanto, ndo possuimos elementos que nos compro-
vem que ndo existiram participacdes em exposicdes anteriores a esta.
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esse seu empenho ¢é ja digno de nota, o mérito que deve atribuir-se-lhe &, no
entanto, muito mais abrangente, porgque ao mesmo tempo que entendia ser
necessario expor, Adriano reconhecia que ndo poderia fazé-lo de qualquer
maneira, porque expor ndo era somente exibir, mas exibir-se, sujeitar-se ao con-
fronto com os melhores do mundo revelando ndo s6 as suas maiores qualida-
des, mas deixando claras as deficiéncias de uma regiao atrasada em termos
econdmicos e as fraquezas inerentes ao funcionamento de uma empresa acaba-
da de estabelecer.

Apostado em levar longe o nome do Vinho do Porto, sente a falta de apoio
dos seus colegas de sector que, & época, se mostravam pouco dispostos a con-
correr individualmente as grandes exposicées. Sobre eles, e a propdsito da par-
ticipagdo numa mostra em Bruxelas, escreveria um dia: «Nio tenho sido feliz na
minha propaganda para conseguir que os meus collegas concorram particular-
mente a exposicédo. [...] desconhecem o valor de uma medalha d’ouro conferida
em uma Exposicdo de subida importincia como essa se antélha, desconhecem
a necessidade de fazer acreditar os seus vinhos nos paizes estrangeiros, e com
elles tornar conhecido o nome desta pequena cidade [Porto] que tam grande
poderia ser, desconhecem a necessidade de buscar constantemente mercados
novos aos seus productos, e attendem s6 a uma despeza mesquinha que se lhes
péde, a um pouco de trabalho! — Que fazer?i»".

Apesar dos contratempos causados pela distancia, o sucesso que obteve nas
primeiras exposicdes em que participou, fé-lo empenhar-se mais ainda na pre-
paragdo das representacdes seguintes. Em poucos anos, Ramos Pinto conseguiu
varios Grandes-Prémios e uma invejavel coleccio de medalhas de ouro e prata’?,
a maior parte delas atribuidas ao seu vinho Adriano que, de exposigdo em expo-
sicdo, ia conquistando as condecoragdes que lhe aumentavam a fama e lhe
vestiam o rotulo.

Num contexto em que uma medalha & sinénimo do reconhecimento publico
de que se ocupa um lugar entre os melhores do mundo, o prémio da expo-
sicdo assumia-se como um trunfo de inigualével valor para o marketing de uma
casa que pretendia impor-se a nivel internacional. A verdade é que os efeitos
das exposigdes enquanto eventos divulgadores, nio tinham para Ramos Pinto
o limite de tempo em que estas permaneciam abertas ao publico. Por isso
mesmo, logo apds a divulgagdo dos resultados do concurso, Adriano fazia
chegar a todos os seus agentes a noticia de ter sido contemplado com mais uma

Excerto de carta de Adriano Ramos Pinto dirigida a Emile Cenlemans, de Anvers, datada de 27
de Fevereiro de 1897. AHARP. Copiador Geral n.° 10, p. 178.

Segundo carta de Adriano Ramos Pinto, datada de 11 de Marco de 1908, e enviada para desti-
natério desconhecido, nesse ano a Casa Ramos Pinto era j& detentora de 12 medalhas de ouro e
2 Grandes Prémios. Consultar: AHARP. Copiador Geral n.° 40, p. 267.
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medalha'®, mas para que a boa nova chegasse a todos com quantos se relacio-
nava, estivessem onde estivessem, mandou timbrar no papel de carta da sua
empresa as faces de cada uma delas, tendo, mais tarde, chegado a mandar
fazer posters para afixar. Publicitario genial que era, lembrou-se de expor as
medalhas como forma de atrair o publico, sabendo, a partida, que essa atitude
despertaria a curiosidade do cliente e dar-lhe-ia confianga na hora de escolher,
mas pensando também na freguesia que ndo frequentava as exposi¢des, passou
a fazer estampar no papel tipo seda em que embrulhava cada garrafa de vinho,
a imagem dos mais importantes diplomas ganhos.

Achando-se normalmente satisfeito com o resultado das suas participages
nos grandes eventos mundiais, alturas houve em que ndo deixou de se sentir
injusticado pela falta de reconhecimento do juri, como fica demonstrado quando
chega a insinuar algumas irregularidades no caso da Exposicado Universal de Saint
Louis, em 1904, ou nas palavras que escreve ao seu representante argentino
quando este o tenta com a ideia de participar na Exposicdo de Buenos Aires,
em 1910. «Os sacrificios de tempo e dinheiro que em outras Exposi¢Ges na
Europa e na América temos feito, ndo teem sido compensados, e por isso esta-
vamos pouco dispostos a concorrer a mais certamens d'esta natureza. E possivel,
porem, que ainda nos animemos a uma nova tentativa»'®, desabafa entdo. Mas
o empenho que os sécios da Casa Ramos Pinto sempre demonstraram na reali-
zagdo das grandes exposi¢des universais tinha sido ja amplamente reconhecido
aquando da nomeac&o de Anténio Ramos Pinto, sécio e irmao do fundador, como
membro da Comissdo da Exposicdo Universal de Paris, em 1900, ou do seu indi-
gitamento, pela Associacdo Comercial do Porto, como delegado a Exposigdo
Nacional do Rio de Janeiro, em 1908.

Desde 1888 até 1922, espaco de tempo ao qual dedicamos este estudo por
considerarmos que estes anos balizam respectivamente a primeira e a Ultima repre-

«Com viva satisfacdo anuncio a Vex® ter sido conferida a Medalha d’'Ouro ao meu vinho Adriano
na Exposicdo Universal de Bordeus a que concorreram os principaes negociantes de vinhos do
mundo». Carta de Adriano Ramos Pinto para o seu agente brasileiro Almeida Peres, enviada para
Pelotas, a 12 de Maio de 1896. AHARP Copiador Geral n.° 8, p. 483.

«Sobre a Exposicdo de S. Luiz ndo quizemos fazer réclame a uma medalha de ouro quando outras
casas de menor importancia tiveram um Grand-Prix: E ndo foi s6 a Casa Meneres que o abichou
pois além de outros a firma de A. da Silva Nogueira, o Champagne da Bairrada, etc .etc. 56 para
a familia M. vieram nada menos de trez G. Prix. Foi conservas, vinhos e para pae Meneres nas
corticas. Vé&-se que o jury era de amigo e como elles tinham lampada accesa em Méca tiveram a
fortuna de uma cabasada de Grad-Prix. [...] Isto foi bem um conto do vigario a tal distribuicdo de
recompensas, como os amigos dizem e isto nos servira de licdo para outras Exposicbes porque
de certo a ndo ser no Brazil, nunca mais concorreremos a nenhumas Exposigdo. [sic]». Carta de
Adriano Ramos Pinto para o seu representante brasileiro José Constante, enviada para o Rio de
Janeiro, a 16 de Janeiro de 1905. AHARP. Copiador Agentes n.° 3, p. 80.

Excerto de uma carta de Adriano Ramos Pinto para o seu representante argentino Mariano Ustariz,

enviada para Buenos Aires, a 28 de Setembro de 1909. AHARP. Copiador Agentes n.® 7, p. 54.

=]
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sentacOes organizadas directamente por Adriano antes da sua morte em 1927,
temos noticia da participacdo dos Vinhos Ramos Pinto em, pelo menos, vinte
grandes exposigdes, nas quais conseguiram arrecadar trés Medalhas de Prata, doze
Medalhas de Ouro e cinco Grandes Prémios, além dos vérios Diplomas de Mérito
e Honra™. Esta elevada média de participacses, que € ainda mais significativa
se pensarmos que o periodo citado inclui o hiato temporal em que ocorreu a pri-
meira Grande Guerra, faz-nos crer que Adriano entendia que a periodicidade
da presenca da sua firma nestes grandes eventos mundiais favorecia o fio condu-
tor de uma propaganda constante, que criava no publico determinadas expecta-
tivas. Mas para que essas expectativas jamais fossem defraudadas reconhecia
também que, de exposicio para exposicdo, a propaganda teria que manter-se
sempre actualizada, tornando-se cada vez mais espectacular, porque, se era
efémero o evento, teriam que ser perenes os seus efeitos.

Através da analise da documentacio existente no seu Arquivo Histdrico, pode-
mos facilmente concluir que foi sempre crescente o investimento que a Casa
Ramos Pinto fez em cada uma das exposi¢oes em que participou, porque se nas
primeiras em que esteve presente nos aparece como apenas mais uma marca de
vinho portugués, sem instalagdo definida como alias era comum, nas seguintes,
e principalmente naquelas que foram realizadas em territério brasileiro, exibe-se
em magnificos stands propositadamente executados para o efeito, que funcio-
navam eles préprios, além do vinho, como pecas de exposicdo.

Garantido é que, independentemente da importéncia do evento, nenhum
dos mais pequenos detalhes dos primorosos mostruarios que apresentou nas
grandes exposi¢des foi alguma vez deixado ao acaso, e do mobili4rio & cor do
chao tudo era pensado por si. A mais antiga descri¢do conhecida sobre algum
dos seus expositores é-nos dada por Firmino Pereira que, referindo-se 4 mostra
de Gaia, em 1894, escreveria o seguinte: «o fundo era feito em caixas de vinho
com garrafas nos intervallos. Em cima, uma taboleta, imitacdo de azulejo antigo,

M Entre 1888 e 1922, a Casa Adriano Ramos Pinto foi distinguida com medalhas de prata, ouro e
grandes prémios, pelo menos nas seguintes exposicoes: 1888/Lisboa — Medalha de Prata; 1889/
/Paris — Medalha de Prata: 1893/Chicago — Medalha de Ouro; 1894/Anvers — Medalha de Ouro;
1894/Lyon — Medalha de Ouro; 1894/Bruxelas — Medalha de Ouro: 1894/Vila Nova de Gaia -
Medalha de Prata (categoria de produtos expostos); 1894/Vila Nova de Gaia — Medalha de Ouro
(categoria de aparelhos e processos de engarrafamento); 1895/Ville St. Etienne — Grande Prémio/
/Medalha de Ouro; 1895/Cairo — Medalha de Ouro; 1895/Bordeaux — Medalha de Quro; 1900/
/Paris — Medalha de Ouro; 1904/Saint Louis - Medalha de Ouro: 1904/Cape Town — Grande
Prémio; 1906/Mildo — Medalha de Quro; 1910/Buenos Aires — Grande Prémio; 1911/Valparaizo -
Grande Prémio/Medalha de Ouro; 1922/Rio de Janeiro — Grande Prémio. (E possivel que as datas
das exposigdes aqui citadas nem sempre correspondam a realidade, pois muitas vezes Adriano
refere-se a elas pelo ano em que Ihe foi passado o diploma e ndo pelo ano do evento propria-
mente dito). Nao se enumeram aqui outras distingdes, nem to pouco as exposi¢des nas quais
sabemos que participou mas ndo temos, no entanto, certeza do prémio.



116

Ana Filipa CO!Eia

de muito gosto. A um lado uma alta pyramide de capas de palha para garrafas.
Uma montra chineza com frascos de vinho generoso. Um pequenino sopha da
China. Vasilhame muito bem disposto, ornamentagao de plantas finas. Tudo ori-
ginal e requintado»"’.

Desafortunadamente, acerca deste pequeno expositor, pouco mais se sabe.
E se é licito tentar perceber de onde terdo vindo as pegas orientais a que se
refere o autor destas linhas, ndo deixa de ser curioso o facto de termos tido acesso
a um documento que nos dé conta de que algum tempo antes da referida expo-
sicdo, Adriano escreveu ao seu correspondente em Macau, pedindo-lhe que se
empenhasse na troca dos vinhos de dificil colocagao naquele mercado por «cha,
colchas de seda e almofadas ou loucas da China e Japdo»'?, o que de alguma
forma nos permite supor que entdo pensava ja na participagdo em exposicoes
futuras.

Com o decorrer dos anos, este homem de invulgar bom gosto e profundo
admirador das artes, usou-se da expressao artistica para publicitar o seu pro-
duto, provando nao partilhar da consciéncia colectiva de que a montagem de
uma exposigio presidia a nogdo da brevidade do seu usofruto. Possuidor de uma
visdo comercial pouco vulgar para a sua época e esforgando-se sempre por se
manter inteirado relativamente ao que de melhor se fazia no mundo das artes,
quer em Portugal, quer no estrangeiro, soube rodear-se dos mais afamados artis-
tas do seu tempo, que esbogaram para si as obras que, mais ou menos arroja-
das, tinham sempre, por exigéncia sua, o vinho como fonte de inspiracao.

Trabalhou com aqueles que elegeu como os melhores, porque sé os melho-
res lhe serviam, e se a alguns deles, como é o caso de Antdnio Teixeira Lopes,
Marques da Silva ou Jorge Colago, conhecia pessoalmente, aos outros, como
aconteceu com Raul Lino, Ernesto Condeixa ou Carlos Carneiro, mandou-os cha-
mar. Aos mais célebres cartazistas do momento, encomendou alguns dos mais
admiraveis posters publicitérios dedicados ao Vinho do Porto, tendo sido, pelo
menos parte deles, elaborados propositadamente para mostrar pela primeira vez
ao mundo, nalgumas das grandes exposi¢des em que fez representar a sua marca'”.

Aliando vinho e arte no sentido de chamar a atengdo de todo o tipo de
publico e ndo sé dos apreciadores, Adriano mais néo fez do que perpetuar o

In PEREIRA, Firmino — O centenério do Infante D. Henrique. Porto: Companhia Portuguesa Edito-
ra, 1894, p. 169.

[ Excerto de uma carta de Adriano Ramos Pinto para José Ribeiro, seu correspondente em Macau,
enviada no dia 7 de Abril de 1892. AHARP. Copiador Geral n.° 5, p. 311.

Adriano Ramos Pinto aproveitou algumas das exposi¢des em que se fez representar para langar
ao conhecimento publico alguns dos seus famosos cartazes de publicidade. A titulo de exemplo
podemos citar o cartaz que tem por titulo Tentagdo de Santo Antdo, executado em 1907, em
Mildo, por Leopoldo Metlicovitz, e que figurou pela primeira vez na Exposi¢do Nacional do Rio
de Janeiro, em 1908.
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seu proprio sucesso. Encarando a propaganda como uma mensagem dura-
doura, misturou a efemeridade da exposigao com a imortalidade do conceito
artistico, por forma a que a sua exibicio se prolongasse na meméria colec-
tiva, mesmo depois de findo o evento. E se é verdade que nunca negou o
seu amor pelas belas artes, também é certo que jamais esqueceu que acima
de tudo era um empresério, assumindo sempre, e com clareza, que do seu
investimento artistico nas grandes exposicées néo esperava menos do que
«um verdadeiro resultado pratico»® para a sua casa comercial.

Neste contexto, a primeira grande instalacio
que mandou executar destinou-se ao Pavilhdo
das Bellas Artes da Exposigdo Nacional do Rio
de Janeiro, em 1908. Apesar do seu reduzido
tamanho, assemelhava-se a um edificio neoclés-

sico, construido em madeira, no interior do qual,
nichos de belissimo talhe acolhiam o funda-
mental - garrafas de vinho. Junto ao pértico de
entrada, onde nio faltou sequer um porteiro
vestido a rigor, foi colocada, em posicdo de des-
taque, a maqueta, em bronze, da fonte monu-
mental que dois anos antes a Casa Ramos Pinto
havia oferecido & cidade do Rio de Janeiro?'
e numa das paredes exteriores exibia-se um Stand da Casa Ramos Pinto
painel de azulejos, feito propositadamente para L

o evento, obra do artista portugués Carlos Gomes Fernandes, que o pintou.

Esta instalagdo, toda ela feita em Portugal e mandada segurar no valor de
3.000$000 réis fortes, seguiu para o Brasil de barco, a partir de Leixdes, des-
montada em pegas que ocuparam nada menos do que vinte e cinco volumes,
num total de quatro mil duzentos e dezanove quilos de peso bruto.

Finda a Exposicdo, o conjunto haveria de voltar a Gaia para que depois de
executadas as necessérias adaptacdes passasse a fazer parte integrante do gabi-
nete dos administradores da Casa, onde alids, quase um século mais tarde, ainda
hoje se mantém. No entanto, apesar dos inimeros aplausos, os éxitos de 1908
ndo seriam comparaveis aos da exposi¢io de 1922, na qual Adriano excedeu

«Todos os seu dizeres nos merecem a melhor attencdo, e esperamos que a nossa installacio na
Exposicdo dé um verdadeiro resultado pratico para a nossa Casan. Excerto de uma carta enviada
por Adriano Ramos Pinto a Mariano Ustariz, em 11 de Outubro de 1910. AHARP. Copiador Agentes
n.° 8, p. 189.

A este respeito, consultar: CORREIA, Ana Filipa — A Fonte Adriano Ramos Pinto: o Vinho do
Porto e a arte da Belle Epoque no Rio de Janeiro. Vila Nova de Gaia: Adriano Ramos Pinto,
Vinhos SA, 2000.
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todos os investimentos alguma vez feitos, ou néo fosse o Brasil daqueles anos o
seu melhor cliente e nédo estivesse aquele destinado a ser o seu ano de ouro.

Impedido, em nome da unido da pétria, pelo Comissario Geral da representagéo
portuguesa, de construir o seu préprio pavilhdo, para o qual havia mandado ja
adquirir o terreno e executar dois projectos de arquitectura, Ramos Pinto teria que
debater-se com o fracasso que foi a tentativa da Associagdo Comercial Portuense
em organizar uma mostra conjunta dos exportadores de Vinho do Porto, para aquela
que seria a exposi¢cdo comemorativa do centendrio da independéncia do Brasil.
Decidindo participar sozinho, escreve ao dito Comissério fazendo saber que
«verificado haver definitivamente fracassado a ideia d'uma exposigéo collectiva, pelo
facto da maior parte das Casas inglezas e de algumas portuguesas desistirem d'essa
representagdo, o que impdz como solugéo Unica a representacdo individual, vimos
rogar a V.Exa. o obsequio de conceder & nossa Casa, para uma instalagdo especial,
feita a sua custa, a area de 40 a 50 metros quadrados no pavilhdo official
portuguez»??, Mais adiante acrescenta: «grato nos é suppor que V Exa. duvida
alguma terd em conceder-nos, sendo o espago pedido, pelo menos o mais apro-
ximado, o qual, em todo o caso seré inferior ao que pensavamos occupar cons-
truindo o pavilhdo especial da auctoria do architecto Morales de los Rios».

Concedido o espago pretendido, e mantendo-se fiéis ao propésito de que a
apresentagao dos produtos da sua firma fosse «brilhante e larga, procurando tor-
na-la o maximamente artistican®, foi ao célebre ceramista Jorge Colago que en-
carregaram da decoragdo do stand, e as duas salas de exposi¢do, quase total-
mente forradas pelos trés fantasticos painéis de azulejo que aquele artista havia
concebido e que, depois de findo o evento, Adriano tencionava trazer para Gaia,
com o objectivo de os aplicar na frontaria da casa onde se encontravam os seus
escritérios?, ndo seriam poupados elogios nos jornais da época.

N
R

Excerto de uma carta enviada por Adriano Ramos Pinto a Lisboa de Lima, Comissario Geral do
governo na Exposicéo Internacional do Rio de Janeiro, em 25 de Margo de 1922. AHARP. Copiador
Geral n.° 84, p. 68.

B «Sendo, como VExa certamente ndo ignora, a nossa Casa ndo sé uma das mais importantes Casas
Exportadoras de Vinhos do Porto, sendo tambem a primeira na exportagdo de vinhos licorosos
para o Brasil, é proposito nosso que a apresentagdo dos productos da nossa firma seja brilhante
e larga, procurando torna-la o maximamente artistica». Excerto de uma carta de Adriano Ramos
Pinto para o Comissério Geral da Exposigdo Internacional do Rio de Janeiro, enviada em 25 de
Fevereiro de 1922. AHARP. Copiador Geral n.° 83, p. 461.

B «[...] voltamos hoje 4 presenca de VExa para lhe dizer que, melhor pensados, e no intuito de apro-

veitar depois os panneaux de azulejo, que constituirdo parte integrante da decoragdo do nosso

stand, de que VExa estd encarregado, para a frontaria da casa onde se encontram instalados os

n/ Armazens e Escriptorios, desejariamos que Vexa aproveitasse para motivo das suas compo-

sicbes, ndo os themas indicados e que Vexa se propunha tractar, inspirados em costumes

portuguezes: uma vindima no Douro e uma descarga de Vinho do Porto, mas outros alegoricos e

de phantasia.». Excerto de uma carta de Adriano Ramos Pinto para Jorge Colago, enviada no dia

26 de Abril de 1922. AHARP. Copiador Geral n.” 84, p. 152.
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«Todos os standes do Pavilhdo Portuguez estdo apresentados com muito gosto
e muita originalidade. [...] De entre todos, talvez gue o mais artistico e o mais
rico seja o dos Srs. Adriano Ramos
Pinto & Irmao»®, escreveria deter-
minado jornalista que, tal como
varios outros, descreveu em porme-
nor as instalagdes em questdo refe-
rindo-se ndo sé aos ditos painéis,
que, por exigéncia de Adriano,
representavam, através dos mais

diversos motivos baquicos, uma
«apothedse ao Vinho»?, como ao
mobilidrio estilo D. Jodo V exe-

CUtadO' na Granja por Alvaro de Stand da Casa Ramos Pinto — Rio de Janeiro - 1922
Miranda, propositadamente para

o efeito, a decoracdo do tecto, tarefa para a qual foi enviado um artesio de
Lisboa, aos vitrais, que concebidos por Ricardo Leone, representavam folhas
de parra e cachos de uvas, aos candeeiros, aos expositores, e, entre sedas e
damascos, a famosa garrafa de Porto Adriano? que poucos meses antes havia
viajado, desde a capital portuguesa, com Gago Coutinho e Sacadura Cabral, e
que, assinada por ambos, constituia certamente uma das maiores atraccées
do stand.

O vinho, esse era oferecido, porque apesar de Ramos Pinto ter tentado expli-
car ao Comissério portugués, que a sua venda a célice era pratica corrente «em
numerosos stands de exposi¢bes e feiras até como propaganda do producto
exposto»®®, e que essa ideia ndo era de estranhar, visto que mais facilmente se

N
o

Excerto de uma noticia intitulada «O Stand de Adriano Ramos Pintos, publicada num jornal bra-
sileiro do qual desconhecemos o titulo, a edigdo e mesmo o nome do autor do artigo. Consultar:
AHARP. Album de recortes.

«Um dos panneaux poders ser, realmente, uma vindima antiga, grega ou pompeana, estylisada,
mettendo faunos e nymphas, e o outro representar, por exemplo, uma apothedse ao Vinho ou
um cortejo bacchico, & semelhanga dos tractados pelos pintores italianos da Renascenca. Emfim,
qualquer motivo que, dentro d’esta orientacdo, VExa julgar resulte de composicdo bellamente
decorativa». Excerto de uma carta de Adriano Ramos Pinto para Jorge Colaco, enviada no dia 26
de Abril de 1922. AHARP. Copiador Geral n.° 84, p. 152.

d A este respeito, consultar: O Vinho do Porto Adriano e a 1° travessia aérea Lisboa-Rio de Janei-
ro. Vila Nova de Gaia: Adriano Ramos Pinto, Vinhos SA, 1997.

«Quanto & venda dos vinhos a calice, ndo tem o snr Lisboa de Lima que extranhar a n/ pergunta

[...]. No entanto duvida alguma temos em de desistir [sic] da venda de vinho a calice (o que aligs

se faz em numerosos stands de exposicées e feiras e atécomo [sic] propaganda do producto

exposto), e mantemos o n/ offerecimento das 20 caixas no case dos outros collegas nossos concor-
rerem com egual dadiva». Excerto de carta de Adriano Ramos Pinto para Jorge Colaco, enviada

a 28 de Abril de 1922. AHARP. Copiador Geral n.° 84, p. 160.

N
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da valor ao que se paga do que ao que de graca se recebe, ndo foi autorizado
a implementar as vendas.

Acreditando que a melhor propaganda ¢ aquela que voluntariamente se leva
para casa, Adriano nao se esqueceu de oferecer a cada cliente um brinde espe-
cial. Albuns de mdsica, postais, mapas com a trajectoria do famoso raid aéreo e
milhares de garrafinhas do vinho Galanteria, fizeram as delicias de um incontavel
nimero de visitantes. A fazer fé nos cronistas da época, «por tudo isso reunido,
o stand de Adriano Ramos Pinto tem tido verdadeira romaria. Téo grande que
por vezes se tem visto forgado a suspender a distribuicdo dos delicados mimos,
e tdo formidavel que em outras, tem sido necessario reclamar forca para domi-
nar a multiddo que o invade e defender os seus primores»?.

Protagonizando a opuléncia, Adriano utilizou uma estratégia muito bem defi-
nida que assentava na visibilidade de produtos bem sucedidos, expostos de
forma espectacular e envoltos num cenario de tal maneira fantastico que aca-
bava por ser indutor da sensagdo de naquele espago, bebendo aquele vinho, se
estar presente no melhor dos mundos, em tudo préximo do ideal.

Auténticas obras de arte efémera quando encaradas no seu todo, estes e
outros stands, ou o que deles resta, continuam hoje a ser algumas das mais
importantes reliquias do patriménio expositivo da Casa. Além dos diplomas, das
medalhas, dos cartazes de publicidade e de inimeras fotografias, guardam-se
as pegas originais imbuidas ainda do esplendor de outrora, mas agora acres-
cidas de um incalculavel valor de meméria que ao longo dos anos foi ajudando
a escrever a histéria da Ramos Pinto, documentando os locais onde expés, a
maneira como se apresentou e os investimentos que fez, com o intuito de levar
aos bons portos de todo o mundo n&o sé o nome de uma marca comercial, mas
acima de tudo o inigualavel néctar das uvas do Douro, ligeiramente apaladado
a madeira de carvalho dos cascos das caves de Gaia.
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