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Resumo: O turismo associado & vitivinicultura ocorre na regido Serra Gadcha (RS/Brasil) ha
mais de 100 anos. A identidade cultural, a diversificacdo dos produtos oferecidos e a melhoria da
qualidade dos mesmos sdo os maiores atrativos para o enoturismo, constituindo-se em fonte de
crescimento econémico regional. O enoturismo desta regido pode ser dividido em trés fases deno-
minadas de fase de implementacio, de expansdo e de consolidacdo. Como exemplo da importancia
socioecondmica do enoturismo na regido da Serra Galcha, cita-se o caso da Regido Vitivinicola
do Vale dos Vinhedos, cujas cantinas implementaram acées em enoturismo visando o reconheci-
mento e consolidacdo do topdnimo Vale dos Vinhedos, oficializado como a primeira Indicacio de
Procedéncia de vinhos do Brasil, um roteiro ja consolidado de enoturismo.
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1. Introducdo

A viticultura implementada pelos imigrantes italianos em fins do século XIX,
na Encosta Superior do Planalto do Nordeste do Rio Grande do Sul, denominada
popularmente Serra Gaticha, ganhou importancia no século XX, tendo se tornado,
inclusive, uma das fontes do crescimento econdmico regional.

Algumas areas da Serra Galcha ganharam maior relevancia ao dedicarem-se
predominantemente a vitivinicultura, como o Vale dos Vinhedos onde, nos altimos
anos, surgiram mais de duas dezenas de cantinas. Esta vitivinicultura ndo sé tem
gerado renda direta, mas também tem possibilitado o surgimento de outras ativi-
dades, que geram emprego e ampliam a renda e, no conjunto, constroem um novo
territorio. Entre essas atividades esta o turismo.
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Ha muitas dificuldades para se fazer uma anélise da relagdo espaco geografico,
vinho e turismo no Brasil. Entre elas, pode ser citada a falta de dados sistematiza-
dos sobre o assunto, quer sejam de fontes piblicas, quer sejam de fontes privadas.
Assim, este trabalho, aborda o tema do enoturismo na Serra Gadcha e no Vale dos
Vinhedos através de informagdes qualitativas.

2. Enoturismo nas Regides Serra Gaiicha e Vale dos Vinhedos

Para Barretto (1995) o turismo & um fendmeno de deslocamento de pessoas (os
turistas), podendo ser classificado segundo varios critérios, entre eles a motivagao
pela qual as pessoas decidem fazer turismo.

Neste sentido, Hall et al. (2000, p.3) definem detalhadamente o enoturismo
como a atividade de

[...] visitar vinhedos, vinicolas, festivais do vinho e exposicdo de uva para
vinho com degustacdo e/ou experimentagdo de atributos da uva para vinho de
uma regido, estes sdo os primeiros fatores de motivagao dos visitantes®.

Em sintese, enoturismo pode ser definido como o deslocamento de pessoas,
cuja motivacdo esteja relacionada ao mundo da uva e do vinho (FALCADE, 2001),
independente de sua localizacdo, se em area urbana ou rural.

0 enoturismo na regido vitivinicola Serra Gailicha existe a mais de 100 anos,
acompanhando a evolucdo da propria vitivinicultura. A identidade cultural, a diver-
sificacdo dos produtos oferecidos e a melhoria da qualidade dos mesmos sdo alguns
dos atrativos mais significativos.

A colheita de alimentos tem sido motivo de festejos desde tempos imemoriais
e a vitivinicultura na Serra Gaiicha tem sido festejada ha bastante tempo, atraindo
turistas da regido e do estado, bem como, do pais e do exterior. 0 enoturismo ocor-
rido nesta regido pode ser dividido em trés periodos, com um crescente aumento
e diversificacdo das atividades.

Na primeira fase o enoturismo foi constituido por dois grupos distintos. O pri-
meiro formado por aqueles que, tendo migrado para a capital ou outras regides do
estado ou sendo descendente de migrantes, viajavam, na época da vindima, para
“comer a Uva no pé”, beber o vinho doce e visitar parentes. Ndo ha como dizer qual
era a primeira motivagdo: se para visitar os parentes ou para matar as saudades
de um jtem importante da sua identidade cultural - a uva e o vinho (Jornal IL
CORRIERE D'ITALIA, 1913/1926).

1 Tradugdo da autora.
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0 segundo grupo era constituido por aquelas pessoas que viajavam, exclu-
sivamente, para visitar as feiras e exposigdes de uva e vinho e outros produtos
agropecuarios e industriais. Isto ndo quer dizer que o primeiro grupo ndo visi-
tasse as feiras e exposicdes, significa apenas que a motivacio inicial era diferente,
porém, ao final, a viagem de ambos estava relacionada ao mundo da vitivinicultura
(CINQUENTENARIO DELLA COLONIZZAZIONE ITALIANA, 1925).

Estas feiras iniciaram em Caxias do Sul em 1881, apenas seis anos apos a che-
gada dos primeiros imigrantes. Até o inicio do século XX foram realizadas outras
cinco feiras e, em 1913, a iniciativa foi estendida para a regido, incluindo os muni-
cipios de Bento Gongalves e Garibaldi (ADAMI, 1965; RODRIGUES, 1972).

Em 1931, a festa de Caxias do Sul tornou-se exclusivamente de uva e vinho e,
por isso, passa a ser denominada de Festa da Uva. Em 1932, sio erigidos os pri-
meiros pavilhdes especiais para a festa e, em 1933 iniciaram os desfiles de carros
alegoricos. A segunda Guerra Mundial interrompe as festas, que foram retomadas
em 1950. Na década de 1960, retornaram a exposicdo os produtos agricolas e, a
partir de 1964, foi constituida como exposicio agroindustrial.

A segunda fase caracteriza o periodo dos Gltimos anos de 1960 até final da
década de 1980, embora alguns eventos tenham sido mantidos até os dias atuais.
Nesse periodo, realizaram-se agdes para qualificar o enoturismo, tanto pelo poder
piblico, como por empresas e associacdes privadas. Além da Festa da Uva em
Caxias do Sul, sdo realizadas enofestas em diversos municipios da regido como,
por exemplo, a Festa Nacional do Vinho (FENAVINHO), em Bento Goncalves; a Festa
Nacional do Champagne (FENACHAMP), em Garibaldi; e a Festa da Vindima, em
Flores da Cunha (ALBUM COMEMORATIVO DO 100° ANIVERSARIO..., 1975).

Sao feiras, exposicdes e desfiles baseados na identidade do imigrante italiano
e no mundo da uva e do vinho que servem de atracdo, de modo que o nimero de
visitantes aumenta constantemente. Os ingressos nas exposicdes mostram cente-
nas de milhares de visitantes. Isso ndo indica se o visitante & ou no turista, nio
ha informagdes sobre o perfil desses visitantes, pois os dados referem-se apenas
ao numero daqueles que visitam os pavilhdes de exposicdes?. Neste tipo de eno-
turismo, o turista & um espectador, talvez um consumidor de vinho. No entanto,
todas as atividades desenvolvidas na implementacio do que estd relacionado ao
enoturismo, assim como ele préprio, promove um novo espaco.

2 Na dltima Festa da Uva de Caxias do Sul passaram pelos pavilhdes de exposicdo mais de 300 mil

visitantes.
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Ao mesmo tempo, este turismo contribuiu para construir uma identidade para
a regiao e seus produtos, tornando-os conhecidos nacionalmente. E possivel inferir
que essas enofestas contribuiram para o aumento do consumo do vinho, na medida
em que se torna mais conhecido. Este aumento, contudo, ndo & aquele que o setor
deseja, visto que o consumo médio per capita brasileiro continua sendo de aproxi-
madamente 2 litros anuais, muito inferiores ao consumo em outros paises.

Nos anos 1980, algumas das grandes vinicolas localizadas nas cidades inves-
tiram na recepcdo de visitantes. Organizaram um percurso interno, conduzido por
pessoa minimamente qualificada, incluindo a degustacao de vinhos e finalizando
no setor de vendas, onde parte da producdo era comercializada.

Diversas vinicolas comecaram a implementar outra forma de atrair turistas e
formar mercado consumidor: passaram a oferecer cursos de degustacdo, de um ou
dois dias, realizados na empresa por endlogo qualificado. Entretanto, ndo ha dados
sobre o ndmero de turistas que visitaram essas vinicolas, sua origem, tempo que
permaneceram no municipio, quantidade e valor da producdo comercializada?.

As transformacdes no enoturismo da Regido Vitivinicola Serra Gaicha e do Vale
dos Vinhedos, na década de 1990, comecam com as mudancas da vitivinicultura
regional, com a expansdo do cultivo de Vitis vinifera, com o surgimento de dezenas
de vinicolas no meio rural e a qualificagdo dos vinhos.

Essa & a terceira fase do enoturismo. As grandes estruturas anteriores foram
mantidas, mas com modificagdes: algumas das grandes enofestas tornaram-se
empresas, como a Festa da Uva, ou enfrentam dificuldades de regularidade, como
a FENAVINHO: assim como algumas das grandes vinicolas, localizadas nas cidades,
foram desativadas e/ou diminuiram ou cancelaram a recepgdo a turistas.

Ha, no entanto, modificacdes no enoturismo que acompanharam as transfor-
macdes do setor produtivo, afinal, aguele depende deste. Esta terceira fase do
enoturismo caracteriza-se pelo surgimento de associagbes e roteiros integrando
diversas vinicolas, a maioria localizadas no meio rural, como a Rota do Vale dos
Vinhedos, a Rota Caminhos da Coldnia, a Rota dos Espumantes e a Rota Caminhos
de “Montanha”. Ha vinicolas que criam infra-estrutura, inclusive, de alimentacao e
de hospedagem, e/ou fizeram parcerias com operadoras de turismo.

E nessa fase que se instalaram diversas novas vinicolas na Regiao Vitivinicola
Vale dos Vinhedos ou as vinicolas familiares transformaram-se em vinicolas comer-
ciais e passaram a usar 0 enoturismo como meio e estratégia (FALCADE, 2004),

Informacdes prestadas diretamente por vinicolas de Bento Gongalves, Garibaldi e Caxias do Sul e
pela Associagdo de Turismo da Serra Nordeste (Atuaserra) .
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tornando-se, assim, importantes agentes de mudancas do setor, da paisagem e
do espaco regional, isto &, do territorio%. No inicio dos anos 1990, no Vale dos
Vinhedos, havia poucas vinicolas que recebiam turistas e o comércio direto com
0 visitante era pequeno - nem sempre o visitante é um turista e nem sempre 0
turista € um grande consumidor.

Atualmente, ha no Vale dos Vinhedos 18 vinicolas que produzem vinhos finos.
Dessas, 14 recebem turistas. A Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale
dos Vinhedos (APROVALE) e muitas empresas, individualmente, implementaram
acdes de modo a atrair turistas.

A acdo é semelhante aquela das grandes vinicolas urbanas, porém com a dife-
renca que, geralmente, é alguém da familia e formado em enologia que faz a
recepcdo, explica a produgdo da uva e do vinho, conduz para conhecer a vinicola
e, ao final da visita, oferece uma degustagdo e o comércio dos seus produtos. Qutra
acao semelhante sdo os cursos de degustacdo que, aos poucos, algumas vinicolas
do Vale passaram a ministrar, geralmente nos finais de semana.

A importancia do enoturismo para a Regido do Vale dos Vinhedos pode ser
avaliada pelo comércio de vinhos e derivados realizado diretamente no varejo das
vinicolas: de 1% até 70% da produgdo, segundo informaram verbalmente seus
proprietarios.

0 crescimento do fluxo desses turistas levou as empresas a criarem espacos
internos especificos a recepgdo, além dos externos, como estacionamentos, e a
contratacao de recursos humanos para atendimento. E voz corrente no Vale “Um
turista feliz transforma-se em muitos outros turistas e em vinhos que serdo comer-
cializados”,

Na Regido do Vale dos Vinhedos, esta fase permitiu a expansdo e o surgimento
de diversas atividades relacionadas ao enoturismo. Ha uma vinicola que cons-
truiu uma pousada para hospedagem; outras estruturaram espacos para almocos e
jantares®; um consércio de uma vinicola iniciou a constru¢do do Spa do Vinho;
foi construido um grande hotel, inclusive com museu e infra-estrutura e capaci-
dade para sediar eventos. Outras atividades também se desenvolveram como duas
queijarias, uma agroindistria de geléias e uma pequena inddstria de massas e
biscoitos.

Entendido como um espaco socialmente construido e historicamente contextualizado.

Ha na regido nove (9) vinicolas que tem condicdes de oferecer refei¢Bes porencomenda para grupos
em qualquer dia da semana. Qutras trés (3) funcionam todos os dias, inclusive fins de semana,
Podem ser mencionados, ainda, quatro (4) outros restaurantes, sendo um deles no hotel.
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Ha na regido um revigoramento geral na producdo de conservas, compotas,
geleias, hiscoitos e massas artesanais, entre outros produtos, como o artesanato
em crochd, as cestas em vime e em palha de trigo ([’sporte), mesmo que a palha
seja de outras regides do estado. 0 que antes era para consumo familiar, feito
geralmente pelas mulheres em sua terceira ou quarta jornada de trabalho, cresce e
se torna uma atividade rentavel. A comercializacdo da produgdo ocorre nos varejos
das vinicolas, em quitandas ou em lojas especializadas em comércio de artesanato,
no Vale e nas cidades da regiao.

No Vale dos Vinhedos o enoturismo tem incorporado outra caracteristica comum
a regides vinicolas: a criagdo de condigdes para que o enoturista consuma nao so
o vinho, mas também a paisagem, a cultura e a identidade da regido.

Para isso a APROVALE iniciou em 2002 e expandiu em 2003, a organizacao
de um calendirio de atracdes e eventos. O objetivo ndo & mais apenas atrair o
turista, mas aumentar a permanéncia do mesmo na regido e o consumo de bens que
depende, entre outros fatores, diretamente dos atrativos e mercadorias oferecidas,
da diversidade de produtos, da infra-estrutura.

Entre as acdes de algumas vinicolas para atrair e manter o turista estad a
organizacio de visitas de dia inteiro, onde o enoturista desenvolve atividades do
vinhedo 3 cantina, convivendo com o viticultor e sua familia, suas tradicbes e
cultura, enfim, usufrui de um “produto” com identidade.

3. Consideragoes finais

0 enoturismo nas Regides Vitivinicolas Serra Gaiicha e Vale dos Vinhedos apre-
sentou, em sintese, nestes 130 anos, trés fases: a primeira foi de implementacao,
a segunda de expansio e a terceira e atual & a fase de consolidagdo (Fotos 1, 2,
3, 4, 5, 6, 7 e 8), diretamente relacionadas ao desenvolvimento da atividade que
lhe da sustentacdo, isto &, a vitivinicultura (Tabela 1).

Tabela 1. Periodizacdo da vitivinicultura e do enoturismo na regido da Serra-
Gadcha, 1875-2004.

Periodo Fases da Fases do Enoturismo | Caracteristicas do Enoturismo
Vitivinicultura

1875 até Implantacdo Primeira: Visitas aos familiares
1930 Exposicdes agroindustriais
> - . Festa da uva articular Caxi
1930 até Expansao implantacao * (v g d 1
do Sul)
anos 1960
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1970 Segunda: Exposicdes agroindustriais
. T Festas da uva e do vinho em toda
a Especializacdo =
expansao a regido
1990 Visita a vinicolas nas cidades

Exposicdes agroindustriais
Festas da uva e do vinho em toda

1990 Terceira: >
a regido
a Qualificacao Visita a vinicolas nas cidades
consolidacdo Roteiros de vinicolas no meio
2004
rural
Hospedagem e gastronomia no
meio rural

Observando-se o territério regional com atencgo, pode-se perceber em diversas
areas vitivinicolas evidéncias de transformacées relacionadas ao enoturismo, como
0 aumento da circulacdo de mercadorias e de pessoas; o aumento de renda, verifi-
cado no aumento do consumo de bens e na modernizacdo das residéncias e vinico-
las, assim como, a expansdo da vitivinicultura e do comércio, que gerou aumento
da arrecadacdo de impostos. Como diz Milton Santos (1988) as agdes da sociedade
geram necessidades e criam impactos de importancia social, econdémica, cultural e
ambiental, as quais promovem mudancas na paisagem e no territério.

0 enoturismo, junto com outras atividades, foi usado como meio e estratégia
na construcdo da identidade do topdnimo Vale dos Vinhedos e do reconhecimento
nacional dos produtos e da regido de Indicacio de Procedéncia Vale dos Vinhedos.
Os mais de 65.000 visitantes no Vale dos Vinhedos, no ano de 2003, atestam que o
resultado foi alcangado. Estratégia semelhante esta sendo implementada por outras
regides com igual finalidade.

Entre os atrativos que mais encantam a todos que passam pelo Vale dos Vinhe-
dos encontra-se, seguramente, a paisagem e a gente que a constréi com seu tra-
balho. E possivel ver na paisagem o vinho e a gente que o faz. E cada um pode
sentir no vinho seu territdrio e trabalho. Sadde!!!

4. Bibliografia

ADAMI, J.S. Festas da Uva: 1881-1965. Caxias do Sul: S3o Miguel, 1965.
ADAMI, J.S. Histéria de Caxias do Sul. Caxias do Sul: Paulinas, 1971.
ALBUM COMEMORATIVO DO 100° ANIVERSARIO DA COLONIZACAO ITALIANA NO RIO GRANDE DO SUL. Porto
Alegre: Governo do Estado, 1975. ]97



Douro 18- 2004

19

Estudos & Documentos

AZEVEDO, T. de. Italianos e gatichos: os anos pioneiros da colonizagdo italiana no Rio Grande do Sul.
Porto Alegre: A Nagao/IEL, 1975.

BARRETTO, Margarita. Manual de iniciagdo ao estudo do turismo. Campinas: Papirus, 1995.

BORDIEU, P. A identidade e a representacdo. Elementos para uma reflexdo critica sobre a idéia de
regido. In: O poder simbdlico. Lishoa: DIFEL, 1989: 107-32.

BOULLON, R.C. Planificacion del espacio turistico. 3°. ed. México: Trillas, 1999.

BRANDAOQ, C. R. Identidade e etnia: construgio da pessoa e resisténcia cultural. Sao Paulo; Brasiliense,
1986.

CASTRO, L. E. et al. Geografia: conceitos e temas. 2°. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2000.

CINQUENTENARIO DELLA COLONIZZAZIONE ITALIANA NELLO STATO DEL RIO GRANDE DEL SUD: 1875-1925.
Roma: Ministero degli Affari Esteri, 1925.

FALCADE, 1. Indicacdes geogrdficas, o caso da regido com indicagdo de procedéncia Vale dos Vinhedos.
Porto Alegre: Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2004. (Dissertacao de Mestrado)

FALCADE, 1. 0 espaco geogréfico e o turismo na regido da uva e do vinho no nordeste do Rio Grande
do Sul. In: ENCONTRO ESTADUAL DE GEOGRAFIA, 21, 2001. Caxias do Sul, Anais... Caxias do Sul:
EDUCS, 2001. p. 39-53.

FALCADE, I.; MANDELLL, F. (Org.). Vale dos Vinhedos: caracterizagiio geogrdfica da regido. Caxias do
Sul: EDUCS, 1999.

FALCADE, L.; TONIETTO, J. A viticultura para vinhos finos e espumantes da Regido da Serra Gadcha:
topénimos e distribuico geogrdfica. Bento Gongalves: EMBRAPA-CNPUV, 1995.

FALCADE, I.; TONIETTO, J. Serra Gaticha - vinhos finos e espumantes: zona de produgdo e toponimos.
Bento Gongcalves: EMBRAPA-CNPUV, 1995b. Escala 1 : 100.000.

HALL, C. Michael et al. Wine tourism: an introduction. In: HALL, C. Mitchael et al. Wine tourism around
the world: development, management and market. Oxford: Hardcover, 2000, p. 1-23.

ITV FRANCE. Le vignoble dans le paysage. Paris: Centre Technique Interprofessionnel de la Vigne et du
Vin, N°. 5, 2002.

JORNAL IL CORRIERE D'ITALIA. Bento Gongalves. Periodo: 1913-1926.

LORENZONI, J. Memédrias de um imigrante italiano. Porto Alegre: Sulina, 1975.

PELLANDA, E. Album Comemorativo do 75° Aniversdrio da Colonizagdo italiana no Rio Grande do Sul.
Porto Alegre: Globo, 1950.

PREEETTRURA MUNICIPAL DE BENTO GONCALVES/FERVI/CIC. Bento Gongalves: turismo anos 90. Bento
Goncalves: Tipograf Ind. Grafica Ltda, 1988.

RODRIGUES, Jimmy. Subsidios para a histéria da uva e do vinho. Caxias do Sul: Sdo Miguel, 1972.

ROSENDAHL, Z. e CORREA, R.L. (Org.) Manifestacdes da cultura no espaco. Rio de Janeiro: EdUERJ,
1999.

SANTOS, J.V.T. dos. Colonos do vinho. Sdo Paulo: HUCITEC, 1978.

SANTOS, M. Metamorfoses do espago habitado. Sao Paulo: HUCITEC, 1988.

TONIETTO, J. e MELLO, L.M.R. de. La quatriéme période évolutive de la vitiviniculture brésilienne:
changements dans le marché consommateur du pays. In: 26TH WORLD CONGRESS & 8IST GENERAL
ASSEMBLY OF THE OFFICE INTERNATIONAL DE LA VIGNE ET DU VIN, 2001, Adelaide. Congress Pro-
ceedings. Adelaide: 01V, 2001, v.3, p.272-280.

VALVERDE, 0. Excursio & regido colonial antiga do Rio Grande do Sul. Revista Brasileira de Geografia.
Rio de Janeiro: IBGE, 10 (4): 3-54, 1948.

YAZIGL, E. A alma do lugar: turismo, planejamento e cotidiano em litorais e montanhas. Campinas:
Contexto, 2001.



Enoturismonasregidesvitivinicolas SerraGatichae Vale dos Vinhedos (Brasil)

lvanira Falcade

Fig. 7| Paisagem outonal no Vale dos Vinhedos, 2003 Fig. 8| Paisagem de primavera no Vale dos Vinhedos, 2003 ] 99








