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Resumo

Os “centros historicos” constituem um elemento central de uma nova sintaxe do
espago urbano. Enquanto objecto de estudo, sdo um instrumento privilegiado para
analisarmos a dialéctica urbana da permanéncia e da mudanga e para apreendermos a
cidade no seu todo. E um objecto que permite, a0 mesmo tempo, dar conta do hiato
entre a cidade imaginada e ensaiada pelos projectos e a cidade vivida.

Sao estes desafios que nos levam a equacionar a questéo dos “centros historicos”
e da sustentabilidade cultural das cidade em trés dimensdes. No contexto das imagens
que os projectos e as politicas de transformacao urbana difundem e no modo como
estas novas imagens se combinam ou entram em ruptura com imagens dominantes. No
contexto dos fluxos turisticos e das dindmicas do mercado urbano de lazeres. E, por
fim, no contexto das interven¢des urbanisticas e do significado social dessas
intervengoes.

Introducéo

Porque se tornaram, nas Ultimas décadas, os “centros histéricos” um
elemento incontornavel dadimensdo discursivadasintervencdes urbanisticase
das politicas de reabilitagdo urbana? Esta questéo, ainda que ndo encontre uma
resposta cabal nas linhas do texto que se segue, e que sgja mais uma fonte de
perguntas que de respostas, leva-nos a questionar o lugar e as fungdes actuais
dos nucleos urbanos antigos nas cidades que crescem paraforados seus centros

* Texto elaborado no &mbito do projecto de investigagéo “Intermediérios culturais, espaco
publico e cultura urbana (Praxis/P/ISOC/13151/1998), financiado pela Fundagéo paraaCiénciaea
Tecnologia e executado pelo Centro de Estudos Sociais. Apresentado no coldquio A cidade entre
projectos e politicas. Faculdade de L etras da Universidade do Porto, 30 de Junho de 2003.
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tradicionais. Mas leva-nos igualmente a reflectir sobre a cidade que, entre
projectos e politicas, ora se parece transformar de uma forma vertiginosa, ora
parece permanecer quase imutavel na sua morfologia e na sua identidade.

A tese aqui defendida sustenta que os “ centros histéricos’ constituem um
elemento central de uma nova sintaxe do espaco urbano. Postula igualmente
gue, enquanto objecto de estudo, s&o um instrumento privilegiado paraanalisar-
mos a dialéctica urbana da permanéncia e da mudanca e para apreendermos a
cidade no seu todo. E um objecto que permite, a0 mesmo tempo, dar conta
desseimponderavel hiato entre a cidade imaginada e ensaiada pelos projectos e
acidade vivida, onde as politicas urbanas tantas vezes se demoram, chegando,
por vezes, aencalhar.

As nossas cidades, por via das profundas transformagdes ocorridas na
sociedade portuguesa nas Ultimas décadas, lancam-nosum desafio avariostitulos
estimulante. O desafio de equacionar até que ponto as cidades em que vivemos
sdo culturalmente sustentaveis ou simbdlica e funcional mente congruentes com
0 seu passado recente. E este desafio que nos leva a equacionar a quest&o dos
“centroshistéricos’ e dasustentabilidade cultural dascidades em trésdimensdes.
No contexto dasimagens que os projectos e as politicas de transformagéo urbana
difundem e no modo como estas novas imagens se combinam ou entram em
ruptura com imagens dominantes. No contexto dos fluxos turisticos e das
dinédmicasdo mercado urbano delazeres. E, por fim, no contexto dasintervencdes
urbanisticas e do significado social dessasintervencdes. A sustentabilidade ndo
deixa, neste &mbito, de conter uma dimensdo financeira, uma dimens&o
ecol 6gica, bem como umadimensdo gestionériarel acionadas com as operacoes,
0s objectivos e as prioridades das intervencfes urbanisticas. Mas é adimenséo
cultural da sustentabilidade, no dominio representacional e simbdlico em que
as cidades se movem, que constitui o enfoque da andlise.

Os centros histéricos e uma segunda vida das cidades

A centralidade que a expressao “ centro histérico” adquiriu nos discursos
politicos, técnicos e jornalisticos, bem como o grau de reconhecimento e de
consensualidade que parece ter obtido junto do publico em geral, parece ser
directamente proporcional ao grau detransformacao e de urbanizacéo das cidades
portuguesas. Na verdade, quanto mais nitidos sdo os indicadores de transfor-
macdo, mais acentuada parece ser a sensibilidade suscitada relativamente a
urbanidade, aos signos que a tipificam e a uma ideia abstracta de patri-
monio que os “centros histéricos” parecem reificar. Quanto mais rapidas e
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acentuadas s80 as mudancas, e mais visiveis e reais se tornam os efeitos da
urbanizac&o, maiores sd0 a sensacéo de perda e a tentacdo para imaginar um
passado harmonioso que, supostamente, se teria desenrolado nos “centros
historicos’.

Sendo uma nocgdo relativamente recente, que s6 ganha sentido face a
proeminéncia e a centralidade de novos espacos citadinos, a expressao “centro
historico” tem vindo a ser recodificada por varias disciplinas cientificas, da
arquitectura ao urbanismo, passando pela histéria, pela antropologia, pela
geografia, pelasociologia, etc., dando origem auma “ metalinguagem do patri-
monio” (Lamy, 1996). Metalinguagem que se tornaevidente quando constatamos
gue, em muitos casos, aquilo que chamamos “centros histéricos” sdo locais
gue, em rigor, hdo sdo nem centrais nem histéricos. Por outras palavras, a
expressao “ centro histérico”, mais do que remeter para um objecto ou paraum
espaco, converte-se em representacdo de algumacoisa. Essametalinguagem do
patrimonio, de que a expressao “centro histérico” faz parte, representa tudo o
guenosarriscamosaperder no contexto de umaurbanizacdo gal opante, incluindo
aquilo que, por vezes, nunca se teve: 0 espaco publico, aqualidade de vida, as
referénciasidentitérias, acidade aescalahumana. Em suma, representaas bases
de uma cidade culturalmente sustentavel. Nesta dimensdo de metalinguagem
do patrimonio, a expressdo “centro histérico” ndo pode deixar de ser encarada
como um recurso retérico das politicas de reabilitacdo urbana, encerrando em
s propria muitas das ideologias que sustentam essas politicas. Mas a histeria
patrimonial (Peixoto, 2002) em que participa representa igual mente um trunfo
retorico que acaba por funcionar como um “perfeito alibi” para autarcas que,
mostrando estar noutro lugar (onde a cidade se revé e a visibilidade &, por
consequéncia, grande) provam ndo estar nos locais onde o caos urbanistico se
expande e a responsabilidade politica ndo tem paternidade.

A consciénciapatrimonia que subjaz aexpressdo “ centro histérico” revela
gue os nucleos urbanos antigos sdo um reflexo do nosso presente e do nosso
futuro mais do que do nosso passado (Ashworth e Tunbridge, 2000). Qual quer
consciéncia patrimonia se manifesta a partir de um traumatismo de ruptura.
Ela é umareaccdo contra o risco de desaparecimento, mas que arrasta consigo
0 objectivo de promover a regeneracdo. O luto, em sentido metafdrico, se
transposto para o dominio grupal, funda as relagdes sociais numa memaria
colectiva: ados antepassados e dos espagos comuns. A consciéncia patrimonial
ndo deixa de ser um indicador desse estado de [uto. Mas é mais que isso. Num
processo fortemente identitério, como é o da formagéo de uma consciéncia
patrimonial, aidentidade ndo é o factor maisrelevante. O factor maissignificativo
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€ a assimilacdo colectiva da mudanca (Colardelle, 1998) e a consciéncia
patrimonial ajuda a promover essa assimilagdo. Num contexto de mutages
brutais e com frequéncia dolorosas, como as que se tém manifestado com
particular incidéncia nas cidades, a identidade funciona como consciéncia da
accdo. S6 um rito colectivo de passagem, queincluao luto e amagnificacdo do
defunto, permite aos individuos suportar ou admitir amudanga, dando inicio a
regeneracdo (idem, 1998). Dai o exacerbamento discursivo sobre o estado de
defunto em que os “ centros histéricos’ se encontram, bem como o argumento
recorrente que com o eventual desaparecimento dos “centros histéricos’
desaparece aquilo que de melhor as nossas cidades e as nossas sociedades
dispSem. Por isso, 0 que maisinteressa, do ponto de vistadaanalise, é constatar
gue a consciéncia patrimonial responde as necessidades da sociedade futura.
No contexto das politicas de reabilitacdo urbana, as verdadeiras razdes de
multiplicacéo infindavel de projectos e de estratégias de patrimonializacdo
permanecem frequentemente escondidas. Os “centros histéricos’, enquanto
dimenso da metalinguagem do patriménio, prestam-se a acgdes pedagdgicas,
turisticas, politicas, econémicas e de experiéncias técnicas e sociais de ponta
(Guillaume, 1980; Ashworth e Tunbridge, 2000).

Neste sentido, aefervescénciapatrimonia que se manifesta presentemente
nos nucleos urbanos antigos ndo pode deixar de ser vista como uma reaccéo a
atomizacdo social e ao desenraizamento causados pela aceleracéo da vida
moderna, pelo crescimento das periferias e correspondente desertificagdo dos
centros urbanos e pel o ritmo de desaparecimento de modos de vidatradicionais.
A consctiénciapatrimonial funciona, neste contexto, como umainvencado cultural.
Ou sgja, umaformadereanimar o presente através daatribuicdo de umasegunda
vida a um passado mais ou menos inerte e supostamente longinquo. Um certo
grau de inércia, baseado no principio de que é preciso morrer para nascer de
novo, afigura-se mesmo como necessario para que a revivificacdo sgja bem
sucedida. A mais-valia estética associada a esse renascimento, transpor-
tando desejos de urbanidade, ideais de participacéo civica e sentimentos
comunitarios, promove e sustenta uma construcgo retorica da sustentabilidade
cultural urbana.

A refuncionalizac8o desse passado, oscilando entre a reactivacao, a
reinvencéo e aidealizacdo, adquire formas muito diversas. Nolimite, elabalanca
entre umadimensao retérico-fol cl éricade projectos que se resumem aprotocol os
deimprensae umadimensdo que remete parapoliticas concretas de ordenamento
urbano e de promocéo local. A recodificacdo da expressdo “centro historico”
tanto pode consistir em reactivar algo que ja existia, mas que tendo deixado de
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estar integrado nas préti cas quotidianas é redescoberto paranovasfungdes (uma
segunda vida), como manifestar-se através de operagdes de invencéo e de
encenacdo de umasingul aridade e de uma continuidade (L owenthal, 1989) que
traduzam esse carécter sui generis e a harmonia que sustenta as comunidades
imaginadas (Anderson, 1991) que a expressao “centro historico” pretende
representar.

Patrimonio eimagens urbanas

A identidade e o estilo de uma cidade ou de umaregido sdo, hoje em dia,
definidos, de um modo visivel, pelavalorizacdo ou invengéo de um patriménio
(Peixoto, 2002). Parece ser muito nitido que o ritmo frenético da patrimoniali-
zagd0! se caracteriza por uma “reinvencdo” semantica e funcional em vérios
dominios (Hobsbawvm e Ranger, 1983; Lowenthal, 1996; Lamy, 1996), num
sentido em que “a marca de tradi¢do do patrimonio se converte em capital de
inovacdo” (Fortuna, 1997). Por isso, a nogdo de conservacdo que invadiu a
retérica alusiva as politicas urbanas é apenas o “mito necessario” que permite
disfarcar que o “centro histérico” é muito mais que artefactos e habitos do
passado que foram preservados (Goodey e Ophir apud Ashworth e Tunbridge,
2000).

N&o é despiciendo salientar que as cidades entraram, em vérios dominios,
numa loégica de empresarializacdo, sendo concebidas, frequentemente, como
produtos a escoar em certos mercados. E, aliés, por isso que expressdes como
“gestdo urbana’, “ empresas municipais’, “marketing urbano”, ou, entre outras,
“imagem de marca das cidades’ se tornaram t&o recorrentes nos nossos dias
(Peixoto, 2000a). Nestal6gicade promogéo de um produto, o patriménio tornou-
-se um recurso incontornavel das estratégias de definigdo de uma imagem de
marca, constituindo-se, €le proprio, como a“marca’ que define um certo valor
concorrencial e comunicacional. As cidades histéricas representam, alias, um
dos model osidentitarios de desenvolvimento urbano que mais se tem multipli-
cado (Peixoto, 2001), embora, com alguma freguéncia, essas cidades ndo sgjam
eminentemente historicas.

1 Por patrimonializagdo entendemos, grosso modo, a atribui¢do de um protocolo formal de
classificacdo e de proteccao aumavariedadeinfindavel de bens. Paraumaexploragdo maisdetalhada
do sentido que atribuimos ao conceito de patrimonializagdo ver Peixoto (1997) e Frias e Peixoto
(2001). Para uma caracterizagéo do ritmo frenético de patrimonializagéo de “centros histéricos’
ver Peixoto (1997, 2000b e 2001).
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Essa l6gica de empresarializacdo que move as cidades motiva uma
renovagdo identitéria e uma difusdo de novas imagens, que, grosso modo, se
efectuadetrésformasimbricadas.? Quer através dadinamizagéo cultural, como
aorganizacdo de actividades e eventos de diferentes dimensdes e regul aridades
gue visam captar novos frequentadores para 0 espaco publico (Cf. Ferreira,
1998; Santos e Abreu, 1999). Quer através de praticas urbanisticas e arquitec-
tonicas que visam inscrever simbolos modernizadores nas paisagens urbanas
(Cf. Ferreira, 1997). Quer aindaatravés dainstrumentalizacéo, dareinvencéo e
darevalorizagdo de um patrimonio histérico que é o suporte de uma estratégia
de criagdo e de afericdo de um espirito de lugar (Cf. Fortuna, 1997; Frias e
Peixoto, 2001). Em qualquer uma destas trés formas de renovacédo identitaria
verifica-se que 0s “centros histéricos” séo frequentemente instrumentalizados
de modo apermitir adifusdo intencional de umaimagem negativadacidade. O
objectivo destaestratégiatem aver com o facto de o estado degradado do “ centro
historico” permitir uma dramatizacdo da condicdo da cidade que acaba por
funcionar como justificag&o efactor delegitimag&o dareivindicago derecursos
financeiros e de instrumentos legais que agilizem a desejada renovacao
identitaria. Por outro lado, numaoutraldgicade instrumentalizagéo, os* centros
historicos’ sdo idealizados de modo a permitir, através de préticas selectivas de
visibilizac8o de el ementos embleméti cos das zonas urbanas antigas, que acidade
promova uma imagem positiva. Esta dissonancia de imagens gerada, muitas
vees, por organismos de gestéo locais com interesses divergentes, configura,
desde logo, um quadro de insustentabilidade cultural.

E a combinagfo dessas trés formas de renovago identitéria e o carécter
voluntarista que muitas vezes as anima, que noslevaainterpelar acongruéncia
simbdlica de cidades que estéo a transformar-se répida e profundamente. Ou
sgja, até que ponto cidades em mudancga vertiginosa sdo culturalmente
sustentaveis? Esta questdo ganha um sentido mais agudo se recordarmos que,
com alguma frequéncia, designamos por “centros histéricos’ lugares que, em
rigor, ndo sdo nem centraisnem histéricos. Estaconstatagéo leva-nosareformular
aquestéo da sustentabilidade em termos analiticamente mais proficuos. Porque
se apresentam como historicas cidades que estéo claramente apostadas em se
modernizarem recorrendo a elementos do seu passado?

2 Devemos salientar que a l6gica de empresarializagdo nem sempre esta dependente, pelo
menos exclusivamente, da actuag&o do poder politico local. Muitas vezes ela é visivel na actuagéo
dasgrandes empresasdo lazer e do entretenimento que descobriram o val or emblemético das cidades
para as estratégias dos produtos que comercializam.
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Muitas cidades mantém uma imagem de “cidade histérica’ ancorada na
sua vetustez e no caréacter das suas fungbes dominantes. Ou seja, 0 ethos
dominante da cidade é de natureza “historica’, por oposi¢éo a “moderno”
(Ashworth e Tunbridge, 2000). O “centro historico”, n&o obstante a existéncia
de novos espacos urbanos, diz respeito a um lugar circunscrito e delimitado
onde se localizam as fontes deste ethos e as manifestagdes festivas, estéticas e
embleméticas da sua afirmag&o.® Neste sentido, € possivel continuar afalar de
uma“cidade histérica’ aindaque ela, no seu conjunto, jando o sejado ponto de
vistadas fungdes dominantes. Mas mesmo nestas situacdes é frequentemente o
“centro histérico” que detém o poder de representacéo e de percepcéo dacidade
actual porque nele estdo fixados os simbol os que déo formaaidentidade urbana.
O passado eahistéria, deque os* centroshistoricos’ aparecem como repositério,
s80 amatéria primanecesséariaparacriar um décor que sustentaaintroducéo de
elementos modernos na pai sagem urbana. E estasimultanei dade de diversidades
entre 0 “antigo” e o “moderno” no espaco urbano que, em boa parte, reforca o
valor daimagem de marca que 0s “centros historicos’ representam. O capital
deinovacéo daquilo que é catal ogado como patrimaénio reside tanto no facto de
poder permitir que o moderno se afirme e se legitime por via da confrontagéo
com o antigo, como numa estetizacdo que radica num confronto de temporali-
dades e de estil os arquitecténicos e que permite resgatar €l ementos ameacados
das paisagens urbanas. Neste sentido, a simultaneidade de diversidades pode
ser vista como uma condi¢ao necesséria para assegurar a sustentabilidade
cultural, na medida em que pode transportar e formar objectivos promessas de
superacéo da realidade material mas sobretudo imagética. Ou seja, essa
simultaneidade, combinada com uma imbricacdo equilibrada dos elementos
antigos com os modernos, pode ser aimagem mais visivel da longa duracéo,
revelando, por ai, que a cidade tem ndo s um passado, como tem também um
futuro. A expresséo “ cidade histérica” é, por isso, frequentemente, um paroxismo
linguistico da nova sintaxe do espaco urbano, ja que nem nas suas funces
dominantes nem no seu ethos a cidade € verdadeiramente histérica. Mas é este
paroxismo linguistico que sustente uma imagem de continuidade e de
sustentabilidade.

3 A delimitac&o desse lugar €, devido aexisténcia de fronteiras materiais ou simbdlicas, mais
legivel nuns casos do que noutros. Mas se as muralhas dos antigos centros urbanos possuem um
“sentido sacral” (Fernandes, 1992) é porque elas detém um poder representacional que ultrapassa
em muito seu valor funcional.
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Osfluxosturisticos e o mercado urbano de lazer

A partir dosanos 60 do século XX o turismo tornou-se um fenémeno global
massificado. Ainda que o turismo urbano tenha ficado inicialmente a margem
desta massificacéo, a cidade é, hoje em dia(apar do litoral e do campo, e antes
das montanhas), um dos quatro grandes destinos de férias. No dominio das
estadias de curta duragdo (menos de 4 noites), as cidades assumem-se como o0
principal destino aescalaeuropeia, concentrando 50% daprocura(Merlin, 2001).

Fenémenos como o do turismo urbano contemporéneo e das préticas
urbanas de lazer s6 podem ser compreendidos se os analisarmos ho ambito do
processo de estetizac8o em que estdo a ocorrer. Com isto queremos dizer que o
turismo urbano, cada vez menos redutivel ao turismo histérico e patrimonial,
depende crescentemente daexisténciade cenografias que estimulem aactividade
sensoria dos turistas (Frias e Peixoto, 2001). O que ha hoje de novo quando
olhamos para o turismo urbano € que, para aém da importancia do fascinio
exercido pela temporalidade simbolizada nos monumentos e na arquitectura,
haoutrosfactores de estetizacgo que derivam dos estilos de vida, dosquotidianos
edosespacos urbanos que aindustriaturisticae delazer promove e comercializa,
gue sdo igualmenteimportantes para percebermos aexpansio do mercado urbano
do turismo e lazer (Fortuna, 1999).

Um dos processos que, actualmente, é particularmente visivel nas cidades
portuguesas e quetem directamente aver com atransformacao do espago urbano,
com a dimensdo patrimonia da cidade, com o fendbmeno turistico e com o
mercado urbano de lazer é o processo de estetizagdo das paisagens urbanas
(FriasePeixoto, 2001). Este processo, nasdiversasvertentesem que se manifesta
(Welsch, 1997), aponta para a reactivacéo de usos passados, para a fabricacéo
de produtos artesanais e para a mobilizacdo e a concentragdo de elementos
culturais e histéricos de modo a mostrar que as cidades dispdem de um patri-
monio valioso e digno de ser conhecido. E um processo que se caracteriza por
umainvencgao ou umareinvencao de tradicdes, por uma certafolclorizacao® de
determinadas préticas urbanas, por uma culturalizagdo delocais ou de“ centros
historicos’ (Cordeiro, 1997; Costa, 1999) e por umatransformagao daarquitec-
tura em monumentos.

4 Para uma andlise de fendbmenos que a sociol ogia trata genericamente como elementos do
processo de folclorizagdo ver Pinto (1985), Silva (1994) e Costa (1999: 31 e sgs).
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Um dos efeitos imediatos deste processo de estetizag8o traduz-se no facto
de as préticas quotidianas dos individuos ou de locais e edificios onde a vida
normal se desenrolaestarem a ser, de algum modo, encenados para adquirem o
estatuto de um produto, de um signo e de uma imagem destinados a serem
consumidos, ainda que sob a forma de um consumo meramente visual. Em
concreto, este processo de estetizacdo, nos variados contextos urbanos em que
ocorre, revela-se num urbanismo intensivo, visivel no embelezamento das
fachadas, no ordenamento das cidades, ou através dacriacdo de eventosatractivos
gue combinam o tradicional com o festivo. Com efeito, as cidades estdo cada
vez mais envolvidas em projectos que visam proporcionar uma cultura urbana
baseada no usufruto do espaco publico e na promogéo de uma cidadania que
depende da capacidade em fazer assentar a vida quotidiana em actividades de
naturezalldica. Ao nivel daspaliticasurbanas, os“ centroshistéricos’ e o espaco
publico estdo a ser encarados como equipamentos culturais. De acordo com
José MadureiraPinto, “ averdadeiraimportanciados processos de patrimoniali-
zac80 reside, ndo tanto na estratégia de conservacdo das marcas arquitectonicas
do passado, como, sobretudo, no estimulo dado, por seu intermédio, a criagdo
cultural autbnomae arecuperagdo maisgenuinadafesta, asaber, adacel ebracéo
colectivaem que todos sdo tendencialmente protagonistas’ (1995: 192). Numa
outra dimensdo ndo t&o material 0 processo de estetizagdo insinua-se, cOmo
vimos no ponto anterior, através de um |éxico e de umaiconografiade natureza
publicitéria que langam as cidades para o pal co da encenagéo e da exibicéo.

Mas o processo de estetizacao revela-se, também, no distanciamento que
se estabel ece entre uma cultura vivida ou um espaco habitado e a relacéo de
exterioridade que caracterizaaexperiénciaturistica. Ou segja, muitos dos aspectos
gue é suposto representarem avidaquotidianadosindividuos ou de umacidade
sdo, por via daencenacao, por via da elaboracdo de cenografias turisticas, algo
de exterior aos residentes ou a cidade. E os estilos de vida apresentados e
vendidos aos turistas tém, frequentemente, muito pouco ou nada a ver com
aquilo que é avida quotidiana dos individuos (Cf. Frias e Peixoto, 2001).

Outro dos efeitos imediatos deste processo de estetizacdo reside no facto
de ele estender o campo do patrimonializavel até ao infinito. Isto porque o
estimul o que recol he da expanséo da economiaturistica, leva-o aregistar todos
os dominios da “memérid’ e da “cultura’. No limite, estamos perante uma
situacdo em quetudo pode ser “patriménio”: préticas, lugares, edificios, natureza,
gastronomia, etc.. A consequéncia mais importante desta patrimonomania
(Martin-Granel, 1999) ndo estdem elaconduzir ao crescimento eadiversificacdo
do volume de elementos protegidos e restaurados. Embora essa dimens&o da
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andlise sgja relevante, € muito mais interessante constatar que essa faria
patrimoniaista modifica também a nossa relacéo a cidade, ao passado e ao
futuro na nossa qualidade de residentes numa cidade e de consumidores de
actividades de lazer. Por isso, o fendmeno actual da hiperestetizacéo ndo pode,
naverdade, deixar de ser pensado forado contexto de umaestratégiaeconémica
voltada para 0 mercado do lazer e do turismo historico e patrimonial.

As duas Ultimas décadas do século XX ficam marcadas, ao nivel urbano,
pel os modos intencionai s e espectacul arizantes que as cidades pbem em prética
parairradiarem seducgo. E neste contexto que aestilizacdo e o tratamento pléstico
do espaco publico ganham uma acuidade inusitada. Por outro lado, parece-nos
gue hoje tudo se deve transformar numaexperiéncia (Pinell e Gilmore: 1999).
Cada boutique, cada praca, cada café €, hoje em dia, concebido para se tornar
uma«experiénciaactiva». Vai-se ao shopping-experiénciando necessariamente
para fazer compras, mas para entrarmos numa espécie de desfile de carnaval
onde se ensaia uma inversdo dos papéis sociais; vai-se a um restaurante-
experiénciando so pelo prazer dacomida, mas porgque agastronomia-experiéncia
se converte numa espécie de viagem e de descoberta do exético; e, por fim,
volta-se acasa para se gozar umaresidéncia-experiéncia, ndo s para descansar
mas para experimentar as novas tecnologias interactivas: estar no seu reduto e
a0 mesmo tempo em todo o lado (Welsch, 1997). Neste contexto de transfor-
macao da vida quotidiana em actividade lUdica - porque é isso que esta em
causa - o imperativo hedonista torna-se “a nova matriz cultural” e a cidade
parece converter-se numaespécie de “ hipermercado de modos devida’ (Ascher,
1998), onde podemos adquirir a cada instante aquele que mais nos cativa. Os
“centros histéricos’” podem constituir, neste ambito, cenografias ou elementos
de cenografias que gjudam aestilizar 0 espaco onde se desenrolam astrajectorias
dos individuos que buscam incessantemente experiéncias hedonistas.

A questdo da sustentabilidade que aqui deve ser colocada é a de saber até
gue ponto espacos que estdo a ser ordenados para actividades IGdicas e de
consumo, onde os elementos locais, incluindo os individuos, sdo preservados
como atracgOes, sdo verdadei ramente sustentévei s?A animagao, frequentemente
exacerbada, que parece estar aocorrer nos “centros histéricos’ como expoente
de concretizacdo dos processos de estetizacdo, ndo deixa de ser o outro lado da
moeda da desvitalizacdo. Ou segja, contraadesvitalizacdo ha umarevivificagdo
em parte encenada por um certo excesso de animacdo e recuperacdo voluntariosa
de tradicBes. Nesse sentido, torna-se pertinente perguntar até que ponto um
espaco preferencialmente votado ao turismo e ao consumo, eventualmente
repulsivo as actividades quotidianas e aos cidaddos locais, permite sustentar
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gue estamos perante um espaco publico? Além disso, do ponto de vista da
sustentabilidade financeira, o turismo, devido asua sazonalidade e asuaenorme
sensibilidade a ef eitos de conjuntura, estdlonge de constituir uma opcéo capaz
de suscitar um consenso amplo. Tanto mais que as praticasturisticas e de | azer,
mesmo quando ndo induzem uma carestia de vida nos locais onde se instalam,
ou uma retracgéo ou esvaziamento da fungdo residencial, ou mesmo uma
segregacdo espacial, acabam, frequentemente, por suscitar situactes de
conflitualidade, como sejam as associadas as préticas nocturnas de lazer que
interferem com os ritmos de vida dos residentes.

Intervencdes urbanisticas, centros histéricos e a nova realidade
alegérica das cidades

O urbanismo, que ganha raizes com Haussman e se solidifica com Le
Corbusier, transposta, nas suas multiplas vertentes, uma solucéo cientificapara
0 desencantamento resultante do crescimento urbano que a industrializagdo
fomentou. A cidade, quetinhasido promessade libertagdo paramuitas camadas
sociais naépocapré-industrial, vai perdendo essa auraamedidaque aexplosdo
demogréfica urbana e aintensificagdo da suburbanizag&o liquidam a utopia da
cidade moderna como 0 novo éden terrestre. A corrente progressista do
urbanismo, que seimpde no inicio daterceira década do século XX, propondo
uma “nova urbanidade” em que o funcionalismo é a base da satisfacéo social,
promete reencantar a cidade. O triunfo dafilosofia da planificagéo das cidades
eaambic&o de dominar aorganizagéo espacial por viadaconstrucdo de cidades
ex nihilo traduzem o grau acabado da modernidade urbana.

Mas o insucesso do urbanismo moderno, simbolizado pelos discursos da
crise do espago publico, pelas preocupacdes ambientais e patrimoniais, pela
exclusdo social e pelo incumprimento da“ nova urbanidade”, conduz, nos anos
1980, aafirmagdo de umanovafilosofiade planeamento. Aslinhas de orientagéo
destanovafilosofiasio dominadas pelaideiade reabilitacdo e de requalificacdo
da“ cidade histéricaetradicional” em prejuizo das modalidades de planeamento
gue apostavam na criagdo e planificagdo de novos espagos. Procura-se assim
refazer acidade a partir dacidade e ndo a partir do nada. Na origem desta nova
orientacdo encontra-se a nocdo de “projecto urbano” que, de um modo muito
claro nos anos 1990, ganha forma, no contexto de um processo de estetizacdo
urbana, nas nocgles de planeamento estratégico, cidade sustentavel, espaco
publico, qualidade de vida, cultura urbana, etc..
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O *“projecto urbano”, voltado paraum urbanismo intensivo, visaessencial -
mente a concepcao de espacos que fomentem uma pluralidade de usos. Esta
pluralidade é a base da dinamica desses espacos e € vista como o ingrediente
gue estimula a sua apropriacdo socia por via da fomentacdo de experiéncias
estetizantes. Assim, a politica de requalificacdo aposta no desenvolvimento de
lugares de urbanidade que propiciem a reflexividade, a emergéncia de novos
valores e sociabilidades, a criacdo de um espaco cénico de fruicdo estética e
sensivel e a afirmagéo de uma identidade caracterizada pelo espirito de lugar.
Nestes objectivos opde-se claramente a politica de criacdo de novos espacos e
a0 urbanismo moderno, uma vez que este, fiel ao principio da divisdo mono-
funcional do espago, baseado na quadrilogia habitar/trabal har/divertir-se/
dedlocar-se, levou aque o espago plblico fosse devorado pelacirculacdo frenética
de individuos e automoveis.

Os “centros histéricos’ reabilitados estdo, em maior ou menor grau, a
converter-se em pal cos de soci abilidades espectacul arizadas e de encenacéo da
vidaquotidiana, constituindo-se como umaespécie de novareaidade alegorica
das cidades. Alegoria esta que se manifestade formatripartida. Por umlado, os
“centros historicos’ so cadavez mais apresentados como aexpressao concreta
de uma ideia de espaco publico que permite que a cidade segja imaginada e
transformadaapartir do seu passado. Assim, sob formafigurada daimbricacdo
entre consumo e lazer, os “ centros histéricos’ sdo uma alegoria desse espaco
publico, supostamente perdido que urge recuperar. Asintervencdes maisvoltadas
para um urbanismo intensivo, assente no desenho urbano, tém ocorrido nos
locaisonde umaideiade patriménio se pode juntar aumaideiade espaco publico
paraser potenciadacomo atraccao turisticae delazer. Por outro lado, aanimacéo
crescente dos “centros histdricos’ e asuaturistificagéo, constituem e originam
expressoes performativas e plasticas que pretendem sugerir ideais de cidadania
e de participagdo civica. O espaco recuperado aparece assim como uma nova
plataforma de pendor artistico capaz de gerar significados sociais, como se 0
visual fosse a condi¢cdo fundadora de novas sociabilidades. Finamente, os
“centros historicos” funcionam como alegoria nas situagbes em que 0 seu
esplendor e a qualidade urbanistica dos seus espagos, as cores garridas das
fachadas recuperadas, frequentemente contrastando com o resto da cidade que
0s envolve, os tornam uma espécie de obra de arte que representa uma ideia
abstracta de qualidade de vida. Neste &mbito, funcionam como imagem
metonimica da cidade, convidando a tomar a parte, ordenada e embelezada,
pelo todo. Este caracter alegdrico tripartido levanta questdes interessantes
inerentes a sustentabilidade cultural. Procuramos discuti-lasno final deste ponto.
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Paradoxalmente, associada a uma retérica de criacdo de lugares e de
experiéncias Unicas, os model os de desenvol vimento dos centros urbanos antigos
acabam, muitas vezes, por levar aque espacos se paregcam cadavez mais
uns com os outros. Na verdade, sempre que um modelo de desenvolvimento
econdmico ou urbanistico parece funcionar num lugar, este model o érapidamente
importado, replicado ou até mesmo mimetizado, por outroslugares (Page, 1995),
num processo que poderiamos designar por “ benchmarking urbano” .5 A corrida
a0 estatuto de patriménio mundial, as formas de animag&o, o mobili&rio e os
equipamentos urbanos, as opgdes urbanisticas e arquitecténicas ndo deixam de
ser uma consequéncia deste efeito de reproducéo em série de um modelo de
desenvolvimento urbano que, pelo menos aos olhos dos responsaveis locais,
crianovas oportunidades de afirmagéo das cidades, novas vantagens no dominio
turistico ecomercial e novos elementos que contribuem parareforcar aidentidade
local. A consequénciaimediata desta tendéncia é que, desde os anos 1990, tem
aumentado incessantemente o nimero de cidades histori cas que estéio acompetir
pelo mesmo mercado turistico (Peixoto, 2000b e 2001).

Assim, do ponto de vista da sustentabilidade cultural das cidades, somos
recorrentemente confrontados com cendrios urbani sticamente dissonantes. Acresce
que asinovagies urbanisticas se manifestam frequentemente através de episodios
e de exemplos de retdrica urbana que fazem dos “centros histéricos’ palcos de
sociabilidades maisou menos encenadas e que* convertem avidaquotidiananuma
actividade comemorativa’ (Jeudy, 1996). Por isso, pode dizer-se que “ os centros
urbanos no seu esplendor pds-moderno sdo algo assim como as imponentes
cenografias operisticas em que s acontraluz (areveliadaorientagdo dosfocos de
iluminacdo) deixa ver a urdidura cadtica da trama’ (Baptista e Pujadas, 2000:
302). Estadissonancia, quando confrontadacom adescrenca, partilhadapor muitos,
“de que arevitalizacdo e regeneragdo urbana das pragas, ruas, teatros ou cafés

5 A ideia de benchmarking desenvolveu-se, particularmente, apartir dos anos 1970, tendo-se
consolidado nos anos 1980 e 1990. A suadifusdo fica a dever-se as experiéncias de empresas norte
americanas, nomeadamente a Xerox Corporation, onde foi adoptada como ferramenta de gestéo.
Na sua esséncia, o benchmarking consiste em promover a comparagéo e a aprendizagem com
entidades que concorrem no mesmo sector. Esta operag&o baseia-se em 4 processos fundamentais:
desenvolver uma percepcéo detalhada dos processos de trabalho utilizados; analisar os processos
dos outros, sobretudo os mais competitivos, comparar 0s processos utilizados com os dos outros
identificando as desvantagens; dar 0s passos necessarios paracolmatar o hiato existente, procurando
reproduzir os factores de sucesso dos processos mais competitivos. Podemos argumentar que o
benchmarking néo € uma tendéncia assim téo nova da industria nem sequer dos modelos urbanos
de desenvolvimento. O que € verdadeiramente relevante sao a velocidade e a escala da circulagéo
de model os urbanisticos globalizados.
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acarretara, por efeito automético, o reencantamento da esfera publica ou
semipUblica’ (Cf. Lopes, 2002), leva-nos a questionar o papel do urbanismo e do
“projecto urbano” na promocdo da sustentabilidade urbana.

Se olharmos para as tendéncias dominantes do design urbano em muitas
cidades portuguesas verificamos que o espaco citadino esta a ser trabalhado
parafavorecer as préticasturisticas e de lazer: ruas pedonais, ciclovias, frentes
de &gua com esplanadas (modelo Expo’98), teleféricos, e muitas outras
configuracBes espaciais do mesmo género. Podemos ol har para estastendéncias
do design urbano como simbolos de uma nova economia urbana e como
indicadores das transformagdes em curso nas nossas cidades. Simbolos que nos
dizem tanto sobre o presente e o futuro das nossas cidades quanto as torres das
igrejas, que se elevam acimados outros edificios, nos dizem sobre as dinémicas
dominantes num passado mais|ongingquo, ou as chaminés das fabricas, aquerer
tocar o céu, nos podem dizer aquilo quejaforam dinamicaseconémicasesocias
dominantes noutros tempos. A regeneracdo urbana em curso tem recuperado e
estetizado ndo sb “ tempos mortos”, mas sobretudo “ espagos mortos” das cidades.
Ao fazé-lo, o processo de regeneracéo urbana pds em marcha uma verdadeira
economiasimbalicado patrimonio (Zukin, 1997). Ou segja, apatrimonializacéo
de inlmeros artefactos mostra a emergéncia de uma nova economia ligada ao
turismo e ao lazer que, mesmo ndo sendo dominante, simboliza o aparecimento
denovasdindmicas sociais e econémicas. A estetizacdo em que estaregeneracéo
assenta levanta, porém, uma questdo Obvia de sustentabilidade quando nos
encontramos perante uma politica de reabilitacdo “fachadista” que recupera o
valor arquitectonico dos edificios ndo considerando a suafuncgéo e o papel que
teve na formatacdo da identidade urbana. Por outro lado, quando olhamos a
cidade no seu conjunto e somos confrontados com paisagens visual e
dramaticamente dissonantes somos obrigados a questionar a sustentabilidade
urbanistica das cidades em que vivemos. Esta questdo torna-se tanto mais
premente e perturbante em termos de sustentabilidade ecoldgica quanto os
programas de reabilitacdo urbana se concentram exclusivamente nas areas
urbanas consolidadas deixando de lado, a mercé da corrosdo do tempo e da
especulacdo imobiliaria, as &reas mais recentemente urbanizadas.
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